PRESIDENCIA DA REPUBLICA
SECRETARIA DE GOVERNO
SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICACAO SOCIAL

Homologacao do Parecer de Conteudo

Processo n2: 53115.007908/2021-56
N2 da Demanda no SECOMWERB: 20210006

Nome da Demanda: Vacinacao - Coronavirus
Demandante: Ministério das Comunicagoes
Tipo de publicidade: Institucional

Midia Contratada: Sim

Indicativo de investimento: R$1.200.000,00

Objetivo e Justificativas:

Pesquisa realizada em janeiro de 2021 pelo Instituto CHECON, encomendada pela Secom,
indica que vacinagao é a principal preocupacao da populacdo, com 56% superior ao
desemprego e ao trabalho. E 91% dos brasileiros acima de 18 anos acreditam na eficacia
das vacinas, de acordo com pesquisa de margo 2021, do Instituto Locomotiva.Nessa diregao,
pesquisa Febraban-Ipespe aponta que 92% atribuem a crise econémica a pandemia e mais
de 39% acredita que s6 em 2022 a economia ira retomar (Destaques de 2020. Expectativas
para 2021).E sabido que Israel reduziu o nimero de infeccdes de 87% a 96% e os niimeros
de mortes em 98,9%; depois da vacinacao, conforme dados do Instituto de Tecnologia de
Israel.Com base nesses dados, o Governo Federal entende pertinente comunicar a sociedade
brasileira os esforgos empreendidos na aquisi¢cdao de insumos, na compra, produgao e
distribuicdo de vacinas no Brasil, utilizando a estrutura e experiéncia do SUS, no intuito de
tranquilizar a populagao e atender ao principio da transparéncia.Com isso, o governo
federal sinaliza que hda controle e coordenagdo desse processo e que a vacinagao vai
alcancar a todos, respeitando o Plano Nacional de Vacinagao, que estabelece grupos
prioritarios e faixa etarias.Dessa forma, o Ministério da Satde, na qualidade de érgao
responsavel pelo Plano Nacional de Vacinagao, foi instado a liderar e executar agoes,
inclusive de comunicagao, para mitigar os efeitos da pandemia e restabelecer os padroes de
saude da populagao do pais de forma segura.Em situagoes de calamidade publica, como o
atual estado de emergéncia sanitaria de importancia nacional e Internacional em
decorréncia da pandemia do novo coronavirus, a comunica¢dao cumpre papel importante na
disseminacgao de informagoes em ambito nacional. Portanto, é primordial que a populagao
além de compreender a importancia da vacinagao contra o Coronavirus, conheca os
beneficios diretos e indiretos que a vacina traz.Assim, no exercicio das competéncias
institucionais constantes no Decreto 6.555 de 8 de setembro de 2008, cabe a Secretaria de
Comunicacao Social (Secom) coordenar o desenvolvimento e a execugao das acoes de
publicidade, classificadas como institucional ou de utilidade publica, e as de patrocinio, de
responsabilidade dos integrantes do SICOM e que exijam esforgo integrado de
comunicacao.Considerando que as agoes de comunicac¢ao relativas a operacionalizagao do
Plano Nacional da Vacinagao contra a Covid-19, lideradas pelo Ministério da Saude, exigem
esforgo coordenado adicional, a Secom, no uso das prerrogativas institucionais de érgao
central da comunica¢ao assumiu a incumbéncia de realizar campanha publicitaria sobre



essa tematica, contemplando contetido complementar.Com base nesses dados, o Governo
Federal entende pertinente comunicar a sociedade brasileira os esforgos empreendidos na
aquisicao de insumos, na compra, producao e distribuicao de vacinas no Brasil, utilizando a
estrutura e experiéncia do SUS, no intuito de tranquilizar a populacdo e atender ao
principio da transparéncia.Com isso, o governo federal sinaliza que ha controle e
coordenacao desse processo e que a vacinagao vai alcangar a todos, respeitando o Plano
Nacional de Vacinacao, que estabelece grupos prioritarios e faixa etarias.OBJETIVOS:Dar
amplo conhecimento a sociedade brasileira sobre a vacinacdo contra o coronavirus (SARS-
CoV-2);comunicar a sociedade brasileira os esforgos empreendidos na aquisi¢gao de insumos,
na compra, producgao e distribuicao de vacinas no Brasil, utilizando a estrutura e
experiéncia do SUS, no intuito de tranquilizar a populacdo e atender ao principio da
transparéncia;Reforcar a necessidade de manutencao das medidas sanitarias de contencao
da proliferacao do virus, orientando a populacao a seguir com as medidas de cuidado e
protecao; eMotivar a populagao a se vacinar.

Publico Alvo:
Sociedade em geral, profissionais de saude, governos estaduais e municipais, setores
produtivos e formadores de opiniao

Acao:
Desenvolvimento de campanha sobre vacinagao contra o coronavirus

Transversalidades:
Ministério da Saude, ANVISA. ANS

Pracas:
Nacional

Prazos:
A partir de marcgo de 2021

Responsavel no orgao demandante: Rodrigo Fayad de Albuquerque Rosa

Importante: O contetido técnico da comunicagao é de inteira responsabilidade do érgao
demandante.

Parecer Técnico de Publicidade:

Em situagoes de calamidade publica, como o atual estado de emergéncia sanitaria de
importancia nacional e internacional em decorréncia da pandemia do novo coronavirus, a
comunicacao cumpre papel importante na disseminagao de informagdes em ambito
nacional. Portanto, é primordial que a populacdo além de compreender a importancia da
vacinagao contra o Coronavirus, conheca os beneficios diretos e indiretos que a vacina
traz.Assim, no exercicio das competéncias institucionais constantes no Decreto 6.555 de 8
de setembro de 2008, cabe a Secretaria de Comunicagao Social (Secom) coordenar o
desenvolvimento e a execugao das acoes de publicidade, classificadas como institucional ou
de utilidade publica, e as de patrocinio, de responsabilidade dos integrantes do SICOM e
que exijam esforgo integrado de comunicagao.Considerando que as agoes de comunicagao
relativas a operacionalizacdo do Plano Nacional da Vacinagao contra a Covid-19, lideradas



pelo Ministério da Saude, exigem esforco coordenado adicional, a Secom, no uso das
prerrogativas institucionais de 6rgao central da comunicagao assumiu a incumbéncia de
realizar campanha publicitaria sobre essa tematica, contemplando conteddo
complementar.A presente agao esta contemplada no Plano Anual de Comunicac¢do da Secom
para 2021 e visa apoiar aos Ministérios em suas acoes de publicidade de utilidade publica,
viabilizando agoes de divulgacao de temas de interesse social, com objetivo de informar,
educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populacao para a adogao de
comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou coletivos.Os recursos alocados para
esta demanda poderao ser complementados com vistas ao atingimento dos objetivos de
comunicacao, de acordo com a disponibilidade orgamentdria e contratual.Para efeito de
exercicio da proposta criativa, foi considerado o investimento referencial da ordem de R$
20.000.000,00 (vinte milhoes de reais).Contudo, considerando as variacoes do cenario da
pandemia, cuja dinamica imprevisivel impde resposta da comunicacao a cada nova situacao,
0 Ministério das Comunicagoes, podera, por decisao, dar continuidade a presente agao,
mediante ampliacdo do aporte de recursos ou realizar nova campanha publicitaria, a partir
de outro briefing e selecao interna.
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Homologacao do parecer técnico de midia
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Parecer Técnico de Midia:

Trata-se de uma agao de publicidade com necessidade de ampla cobertura populacional.
Recomenda-se avaliacao dos indices de consumo dos meios de divulgacao a fim de
proporcionar um esforgo de comunicacdao com capacidade de atingir o publico em geral com
indices de frequéncia que possibilitem a compreensao da mensagem da campanha. A
avaliacdo da campanha devera ser baseada nos indices alcance e frequéncia de acordo com
a disponibilidade ferramental.
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Agéncia de Publicidade encarregada / Justificativa:
ARTPLAN COMUNICACAO S.A.

De acordo com o(s) parecer(es), aprovo esta Demanda de comunicagao.
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De acordo com a analise técnica da comissao de avaliacao, aprovo a contratacao da
ARTPLAN COMUNICACAO S.A. paraa realizagao desta demanda de comunicacao.
[ Documento assinado eletronicamente por Rodrigo Fayad de Albuquerque Rosa, Secretario de
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Data de Autorizacao: 31/03/2021
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Avaliacao Técnica de Selecao - Homologacao
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De acordo com a andlise técnica da comissao de avaliacdo, homologo a contratagao da
ARTPLAN COMUNICACAO S.A. paraa realizacdo desta demanda de comunicacao.
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