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Inicio em 1999 04 Pilares

- Capacitacao

2011 - 130 associados
- Desenvolvimento

Julho 2014 — 445 associados .
- Politicas

Abril 2016 — 606 associados - Divulgagao
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Evolucdo do numero de associados
ABPITV

Associagao Brasileira de Produtoras
Independentes de Televisao
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Distribuicdo dos associados por regicio iy ABPITV

« Norte 10
e Nordeste 33

l( Nordeste

33 e (C.Oeste 23

C.Oeste

23 e Sudeste 495

" Sudeste

~ ’_i?,..i/-‘ / ¢ Sul 45



O que é producao independente de TV?

Segundo a Lei 12.485, uma produtora independente deve cumprir os seguintes
requisitos, cumulativamente:

a) nao ser controladora, controlada ou coligada a programadoras,
empacotadoras, distribuidoras ou concessionarias de servico de radiodifusdo de
sons e imagens;

bLnéo estar vinculada a instrumento que, direta ou indiretamente, confira ou
objetive conferir a sdcios minoritarios, guando estes forem programadoras,
empacotadoras, distribuidoras ou concessionarias de servicos de radiodifusao
de sons e imagens, direito de veto comercial ou qualquer tipo de interferéncia
comercial sobre os conteudos produzidos;

c) nao manter vinculo de exclusividade que a impeca de produzir ou
comercializar para terceiros os conteudos audiovisuais por ela produzidos.



Lei 12.485/2011 - “Lei da TV Paga”

Regulamentada em 2011

MAIOR PRESENCA DO CONTEUDO NACIONAL INDEPENDENTE
NA TV PAGA

e

ENTRADA DAS TELECOMS NO SEGMENTO PAY-TV
AUMENTO DA CONCORRENCIA

e

LIMITAA PRESENCA DA PUBLICIDADE (25% EM HORARIO NOBRE)



Lei 12.485/2011 - “Lei da TV Paga”

+ CONTEUDO NACIONAL INDEPENDENTE
NA TV PAGA

2011 2012 2013
Uma hora e meia Duas horas e meia Trés horas e meia
semanal no “prime time”

50% da cota

deve ser de producoes brasileiras produzidas por
produtoras brasileiras independentes



Quantidade anual de horas de

Conteudo Brasileiro Independente 38840002

Horas Transmitidas

+ 385%

Producdo Independente
Potencial (anual)

30.000 horas

14 canais monitorados pela

Agéncia Nacional do Cinema - ANCINE

1608:54:28 2006:23:54

\

Classificacao Canais

1007:29:59 C(;Eg = Zz
SB e SBsR - 04

2010 2011 2012 2013



Crescimento da TV Paga no Brasil
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2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Crescimento em 2012;

287

N° de assinantes
(2015):

19.76 milhoes

Lares com TV: MAIS DE

63 MILHOES

Fonte: ANATEL



Impacto Econdmico do Setor Audiovisual

* Entre os anos de 2007 e 2013 o valor adicionado pelo audiovisual a
economia brasileira teve um aumento real de 65,8%, o que equivale a
uma expansao continua de 8,8% ao ano;

* Em 2013, as atividades econdmicas do setor audiovisual foram
diretamente responsaveis por uma geracdo de renda de RS 22,2
bilhdes na economia;

* A participacao do setor na economia esta a frente, por exemplo, das
industrias téxtil e farmacéutica e da producao de produtos eletronicos
e de informatica.

Fonte: IBGE 2007-2013



Impacto Econdmico do Setor Audiovisual

Grdfico 1 - Valor adicionado pelo setor audiovisual (R$ bilhdes correntes)

24

20

2007 2008 2009 2011 2012

Fonte: IBGE, Direforia de Pesquisas, Coardencl:;c:o de Servicos e Comeruo,
Pesquisa Anual de Comércio 2007-2013, Pesquisa Anual de Servicos 2007-2013.
Elaboracdo: ANCINE / SEC.



Impacto Econdmico do Setor Audiovisual

Grdafico 2 - Valor adicionado pelo setor audiovisual € Valor adicionado total: variagcdes
anuais redis (%)

159
P 13,1
BV A gudiovisual BYA total
7.1 7.8 87
52
4.1 4.1
23 2,5

1.0 0,5

2008

2009 2010 2011 2012 2013

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio,
Pesquisa Anual de Comeércio 2007-2013, Pesquisa Anual de Servicos 2007-2013;
e Sistema de Contas Nacionais referéncia 2000.

Haboragdo: ANCINE / SEC.



Impacto EconOmico do Setor Audiovisual

Grdfico 5 - Participacdes das atividades econdmicas audiovisuais no valor adicionado
pelo segmento: comparativo 2007 e 2013

Programadoras e

atividades refac. a

tv por assinatura
12,2%

Atividades de Atividades de e T i

exibicio producdo e pos- 2 gt Aw".j:.d'fs - f;::ld;ze: d:s Distribuicdo Comércio varejista

Programadoras e o BN, Distribuicio _ comérdio varejista T e e RFOCUCA0-E. 0,4% e alugue! de fitas

cinematografica D ¢ 0,8% f I de fitas d cinematografica producdc ;
atividades relac. atv. 1,6% 311% Pk aluguel de fitas de o o de video, DVD e
por assmatura T video, DVD e ' \ I similares
similares - 0,3%
0,5%

Atividades de TV

Operadoras de TV aberta
por assinatura 44.7%
24.3% Atividades de TV
;T;;: Operadoras de TV
i por assinatura
37.5%

2007

2013

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio

2007-2013. Pesauisa Anual de Servicos 2007 e 2013,



‘ ABPITV PRODUCOES INDEPENDENTES PARA TV - ANIMACAO

O Irmdo do Jorel
Produtora: Copa Studio

Estreia em 2014 no CN

Tronquinho e Pdo de Queijo
Produtora: Gava Producdes
Estreia em 2014 no Gloob

Osmar a 1° Fatia do Pao Zica e os Camaleoes

Produtora: Cinema Animadores
Exibido na TV Brasil
Estreou em abril/2014

Produtora: 44 Toons
Exibido no Gloob

Estreou em novembro 2013

Peixonauta
Produtora: TV Pinguim

Exibido no Discovery Kids e SBT

Monica Toy

M d/ §. | Produtora:MsP
\“’ ““ |  Exibidono Cartoon Network
s « ' Estreou em outubro 2013

22 temp. estreou em margo/2013



b ABPITV PRODUCOES INDEPENDENTES PARA TV - ANIMACAO

Meu Amigaozao
Produtora: 2D Lab

Carrapatos e Catapultas
~ Produtora: Zoom Elefante

| Exibido na TV Cultura, TV Brasil e

- Cartoon Network

Exibido no Discovery Kids e TV Brasil & -
Estreou em agosto/2010

Coproducao Brasil-Canada

Historietas Assombradas
Produtora: Glaz

Tromba Trem
Produtora: Copa Studio
Exibido na TV Cultura, TV Brasil e

Cartoon Network

Exibido no Cartoon Network
Estreou em margo/2013
Vencedora do prémio APCA 2013

Nilba e os Desastronautas Sitio do Pica Pau Amarelo

Produtora: 44 Toons Produtora: Mixer
Exibido no Gloob, TV Brasil e TV

RaTimBum!

Exibido na Globo, Cartoon Network
e Gloob




Gaby Estrella

Exibido no Gloob
Estreou em outubro/2013

Familia Imperial
Produtora: Primo Filmes
Exibido no Futura e Disney

Estreia em novembro 2013

/ D.P.A

"‘ . . ~
7N Produtora: Conspiracdo
: } Exibido no Gloob

Estreia em junho 2012

Produtora: Panoramica/Chatrone

b ABPITV PRODUCOES INDEPENDENTES PARA TV — FICCAQ INFANTIL

Vida de Estagidrio
Produtora: Mixer

Exibido na TV Cultura

Estreou em novembro/2012

Julie e Os Fantasmas
Produtora: Mixer

Exibido na Band e Nickelodeon

Estreou em outubro 2011

<y# _&, Tem Crian¢a na Cozinha
§ ST

Produtora: Samba Filmes

Estreou em abril 2013



g ABPIT“J PRODUCOES INDEPENDENTES PARA TV

-~ Amor Verissimo
\ ¢ @ Produtora: Conspiragio
! Exibido no GNT

. Estreou em janeiro 2014

PS!
Produtora: Damasco Filmes

Estreou em margo/14 na HBO

Passionais Oxigénio
: Produtora: Panda Filmes
Exibido n

Estreou em abril/14

Produtora: Prédigo

Estreou em mar¢o/14 no GNT

O Infiltirado
Produtora: Cine Group

Se Eu Fosse Vocé - a série

Produtora: Total

Exibido na Fox ‘Exibido no History Channel

" Estreou em outubro 2013 Estreou em maio 2013




b ABPITV PRODUCOES INDEPENDENTES PARA TV - FICCAO

Um rua sem vergonha
Produtora: Conspiracao

Agora Sim!
Produtora: Mixer
Exibido no Multishow " Exibido na Sony

Estreou em julho 2013 Estreou em setembro 2013

" PREAMAR
Produtora: Pindorama Filmes

¥ Exibido na HBO

= Estreou em maio 2012

kil 3 Teresas
Produtora: Bossa Nova
‘(§" Estreou em abril 2013

Latitudes Contos do Edgar

Produtora: O2 Filmes

Estreou em abril 2013

. | Produtora: Los Bragas/House Enter
N Exibido na TNT

; Estreia em setembro 2013
- Vencedora do prémio APCA 2013

Mandrake | F.D.P | A Mulher Invisivel | Adordvel Psicose | Copa Hotel
O Negodcio | Surtadas na Yoga | Sessdo de Terapia | As Canalhas



TV COMO PRIMEIRA TELA




TV COMO SEGUNDA TELA ANTIGAMENTE
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TV COMO SEGUNDA TELA HOJE




MULTIPLAS TELAS COM TV




MULTIPLAS TELAS SEM TV




O Momento da Producao Independente

Multiplas janelas:

» Entre os internautas o smartphone é;l.f:_ dispositivo mais usado (65%),
seguido pelo computador (28%) e pél \tgblet (8%);

1 e & 4&d

> Ao navegarem na integfiet enqlianto #istem TV, 72% acessam as redes
sociais, 55% recorrem a interg®t para passar o tempo dprante os
comerciais, 48% resolvem outras coisas e 18% diierﬂ%ﬂe a TV nao é
interessante o suficiente para ter toda a sua atencao. Ha também 17% que
assistem TV e navegam na internet simultaneamente;

» Para 96% dos internautas, televisao e internet podem ser complementares.
Fonte: Conecta 2015 /universo 1004 internautas em todo Brasil



O Momento da Producao Independente

» Novas Janelas: mais complexidade na gestao de direitos e
fragmentacao de audiéncia. %

» Ha 15 anos: TV abe ta, TV pag ég\ me video, non-theatrical,
theatrical, inflight.<” > i
' R <7

» Hoje: todos os anteriores:l'FVoD, SVoD, TVoD-vé’o catch up

> Servi@os de VoD: Netflix, NET now, iTuneé, Google Play,
Crackle...Globo Play

» Globo Play = TV Everywhere (on demand / ao vivo)



O Momento da Producao Independente

» Globo Play = plataforma de OTT (over-the-top) langada no
dia 3 de novembro de 2015 emyesposta a crescente

A

demanda por for s de consu.’mgo conteudo sob
demanda e em mli |plas\§las fraves da plataforma sera

possivel acompanhar a pt 0 famagao ao viv issstlr a
trechos de programas e ter acesso ao acervg 4

programas em multiplos dispositivos, como smartphones,
tablets, desktops e TVs conectadas. '




Novos Conteudos — Novas Oporfunidades

Novas Responsabilidades



Projetos
Criativos

Aspectos
Juridicos

> Captacao de
Recursos

Multiplataformas

Fidelizar

CONTEUDO AUDIOVISUAL

Construcdo de marcas audiovisuais

PROJETOS CRIATIVOS que atendam necessidades de um nicho (canal, sexo,
faixa etaria, perfis de consumo) e que garantam continuidade

Para um projeto de sucesso é indispensavel a ASSESSORIA JURIDICA na
analise de contratos de equipe, direitos e na contratacdao de recursos. Além
dos acordos com canais e distribuidoras.

Produtor é o sécio majoritario do conteudo audiovisual, responsavel pela
CAPTACAO DE RECURSOS. Buscar diversas fontes de recursos (leis de
incentivo, patrocinios, financiamento coletivo, investimentos dos canais)

Alcancar o seu publico em MULTIPLATAFORMAS, conteudo deve estar
disponivel para o espectador. Ampliar o alcance e interatividade. Ser visto,
ouvido e sentido.

Pensar em estratégias para FIDELIZAR o conteudo. Gerar subprodutos, dar
continuidade em novas temporadas, conquistar novas janelas, fazer o esforco
render.



Mais de 100 mil postos
de trabalho no setor

‘ DEMANDAS

0 CAPACITACAO

2 )

— (Gestao de Negdcios

— Formatacao de Projetos

\ — Legislacdo e Fomento

Legislativo ‘ 0

— Captacao de Recursos
— Producao Executiva

— Roteiros e Criativos



MECANISMOS DE FOMENTO PARA TV

Composicdo Orcamentadrio

Politicas Publicas Mercado Internacional

Artigo 39 Editais
Artigo 1°A FSA
Artigo 32
Artigo 3°2A



OBRIGADO!




