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POLITICAS, ACOES E RESULTADOS
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O FSA FoI INSTITUIDO PELA LEI 11.437, DE 28 DE DEZEMBRO DE 2006, E
REGULAMENTADO PELO DECRETO 6.299, DE 12 DE DEZEMBRO DE 2007.

TEVE SUAS PRIMEIRAS ACOES FINANCEIRAS LANCADAS NO FINAL DE 2008 E
CONSOLIDOU-SE COMO PRINCIPAL INSTRUMENTO FINANCEIRO DO AUDIOVISUAL COM A
Lel 12.485, DE 12 DE SETEMBRO DE 2011.

Fundo Setorial
do Rudiovisual

DURANTE ESTE PERIODO INICIAL, O PLANEJAMENTO DO FSA FOI FEITO SOB UM

AMBIENTE DE MUITAS FRAGILIDADES E OPORTUNIDADES.
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A OFERTA DE CINEMA ESTAVA DEPRIMIDA.

APOS A PRIMEIRA ONDA DA RETOMADA (1997-2004), HAVIA POUCAS SALAS,
BAIXA TAXA DE EXPANSAO E BILHETERIA ESTAGNADA ENTRE 2005 E 2008.

EXPANSAO DO PARQUE EXIBIDOR BRASILEIRO (SALAS E BILHETERIA 1971-2016) ‘E
EXTINGAO DA MULTIPLEXES |
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FONTES: ATE 2005 (SALAS ) ou 2008 (BILHETERIA): EMBRAFILME, FILME B, IBGE E FONTES SECUNDARIAS; 2006 (2009) M DIANTE: ANCINE.
*EM 2009, FOI REALIZADA RECONTAGEM DOS CINEMAS EM OPERAGAO PARA O PROGRAMA CINEMA PERTO DE VOCE, COM BASE EM CARACTERIZAGAO MAIS RIGIDA DAS SALAS COMERCIAIS.
**2016: ESTIMATIVAS.
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OS CINEMAS ERAM POUCOS E CONCENTRADOS.

BRASIL
2010 2010: 89 MIL HAB./SALA

201 mil hab./sala ;)

=/

165 mil hab./sala

gt

73 mil hab./sala

65 mil hab./sala [

Mais de 200 mil hab./sala
150 a 200 mil hab./sala
100 a 150 mil hab./sala
75 a 100 mil hab./sala

DENSIDADE REGIONAL DAS
SALAS COMERCIAIS DE CINEMA

50 a 75 mil hab./sala

BRI

Menos de 50 mil hab./sala

76 mil hab./sala
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A TV POR ASSINATURA INICIAVA A EXPANSAO

QUE MUDARIA SUA RELEVANCIA SOCIAL E ECONOMICA.

ASSINANTES DE TELEVISAO (EM MILHOES) 180 19,6 19,1 18,9

16,2
12,7

9,8

o3 18
54
36 36 36 39 42 4P

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

FONTE: ANATEL.

A BASE DE ASSINANTES MUDOU DE PATAMAR.
O SERVICO PASSOU A ATINGIR 70 MILHOES DE BRASILEIROS.
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A PRODUCAO INDEPENDENTE ENFRENTAVA GRANDES OBSTACULOS NA TV.
ESPACOS PARA SERIES E FILMES AFETAM O FINANCIAMENTO DA PRODUCAO.

BILHETES VENDIDOS EM CINEMA (2011) FILMES EM CANAIS MONITORADOS DE TV PAGA
(2011)

® FILMES ESTRANGEIROS = FILMES BRASILEIROS I FILMES BRASILEIROS I FILMES ESTRANGEIROS

Fonte: SAM/ANCINE. Fonte: SAM/ANCINE. Monitorados 15 canais (TV paga) com programagdo
predominantemente de longas.

EM PAISES COM MERCADO AUDIOVISUAL MAIS MADURO, A TELEVISAO PARTICIPA EFETIVAMENTE DO

FINANCIAMENTO DA PRODUCAO INDEPENDENTE POR MEIO DE PRE-LICENCIAMENTOS. E
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O VIDEO SOB DEMANDA DAVA SEUS PRIMEIROS PASSOS.

HOJE, JA APRESENTA ESTRUTURA SOFISTICADA NO BRASIL.

O VISIONAMENTO NAO LINEAR DE FILMES E SERIES E UMA DAS PRINCIPAIS FORMAS DE FRUICAO AUDIOVISUAL.

Youtube S, aa%
Netflix S 711%
Globo SR 50%
SBT I 40%
Google Play SR 40%
Amazon T 20%

Tunes NN 17% SERVICOS USADOS POR USUARIOS
NetMovies SR 12% BRASILEIROS DE INTERNET PARA
Terra NN 11% VER FILMES E PROGRAMAS DE TV

Saraiva 000 5%
Muu (Globo.com) # 2%
Outras B 4%

PESQUISA: RBC CAPITAL MARKETS. NETFLIX: UPDATING THE LONG THESIS. AGOSTO/2016.
0BS.: NOS 12 MESES ANTERIORES.
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NESSE AMBIENTE, O AUDIOVISUAL PACTUOU SEU CAMINHO PARA O DESENVOLVIMENTO.

E DEFINIU SEUS TRES PRINCIPAIS DESAFIOS.

Os TRES DESAFIOS DEFINIDOS NO PDM sAo:
(1) EXPANDIR O MERCADO INTERNO
(2) UNIVERSALIZAR O ACESSO AOS SERVICOS AUDIOVISUAIS

(3) TRANSFORMAR O BRASIL NUM FORTE CENTRO PRODUTOR
E PROGRAMADOR DE CONTEUDOS

|

O PLANO DE DIRETRIZES E METAS PARA O AUDIOVISUAL
E UM MAPA DO CAMINHO PARA O DESENVOLVIMENTO
DESEJADO.

" DISPARDS

INICIATIVA DO CONSELHO SUPERIOR DO CINEMA, O
PDM VISA DESENHAR UMA TRAJETORIA DE REFERENCIA
PARA AS POLITICAS PUBLICAS E O PLANEJAMENTO DOS
AGENTES PRIVADOS.
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NA PRODUCAO INDEPENDENTE, OS PRINCIPAIS PROBLEMAS FORAM IDENTIFICADOS.

BAIXO VOLUME DE PRODUGAO

BAIXA CARENCIAS EM
RIGIDEZ DO OFERTA PARTICIPACAO DE DIVERSIDADE INOVACAO,
R FALTA DE ROTEIROS '
FINANCIAMENTO A | INSUFICIENTE DE E PROJETOS PROGRAMADORAS REGIONAL TECNOLOGIA E
PRODUCAO MAO DE OBRA E DISTRIBUIDORAS LIMITADA SERVICOS PARA
NA PRODUCAO - PRODUCAO
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A LEI 12.485 TROUXE SIGNIFICATIVA AMPLIACAO DO FSA,

A PARTIR DE RECURSOS GERADOS PELA PROPRIA ATIVIDADE AUDIOVISUAL.
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O FSA TORNOU-SE O PRINCIPAL INSTRUMENTO FINANCEIRO DO AUDIOVISUAL

E UM DOS FUNDOS FEDERAIS DE MELHOR EXECUGAO DO PAS.

ARRECADACAO CONDECINE E EXECUGAO FSA (EM RS MILHARES)

2012 2013 2014 2015 2016 2017 (ATE 30/04)
ARRECADAGAO CONDECINE 906.558 1.008.336 982.965 1.064.202 1.219.760 1.044.885
CONDECINE-TELES 819.590 889.453 877.845 949.951 1.097.516 1.021.124
CONDECINE-TiTULO 80.721 105.196 93.578 102.178 109.745 20.924
CONDECINE-REMESSA 6.248 13.687 11.542 12.073 12.500 2.837
DRU CONDECINE 181.312 201.667 196.593 212.840 246.931 313.466
CONDECINE - ARRECADACAO MENOS DRU 725.246 806.669 786.372 851.362 972.829 731.420
FSA - LOA 819.525 868.098 1.036.668 996.657 838.202 748.690
PROGRAMADO LOA - FONTE 130 (CONDECINE) 689.110 778.277 877.034 872.032 773.541 672.883
PROGRAMADO LOA - OUTRAS FONTES 130.415 89.821 159.634 124.625 64.661 75.807
EXECUCAO FSA TOTAL (EMPENHADO) 186.661* 609.236 495.229 653.004 744.601 -
EXECUTADO - FONTE 130 (CONDECINE) 170.358* 574.442 440.999 634.138 679.940 -
EXECUTADO - OUTRAS FONTES 16.303* 34.794 54.230 18.866 64.661 -

EXECUTADO FSA / CONDECINE MENOS DRU 23% 71% 56% 74% 70% -

FONTES: SIAFI E SIOP.
0Bs.: (*) CONSIDERA RESTOS A PAGAR CANCELADOS.
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ESSES ELEMENTOS SAO ALGUNS DOS CONDICIONANTES PARA O PLANEJAMENTO DAS ACOES
FINANCEIRAS DO FSA.

A MODELAGEM DO FINANCIAMENTO REFLETE, HOJE, O MELHOR DA EXPERIENCIA
INTERNACIONAL E O AMADURECIMENTO DO AUDIOVISUAL BRASILEIRO.

O FSA PASSOU A REALIZAR AGOES MULTIFOCAIS E =

EM LARGA ESCALA REUNIDAS NO - :‘i

PROGRAMA BRASIL DE TODAS AS TELAS. BRASIL
e DE TODAS
= AS TELAS
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ALGUMAS ACOES DO PROGRAMA

LONGAS RELEVANGIA SUPORTE AUTOMATICO — ( ) 4 MODULOS DE INVESTIMENTO
A DESEMPENHO ARTISTICO PRODUCAO PARA | REGRAS NVESTIVENTO NO
TVs PUBLICAS, DE ’ LANCAMENTO DE
UNIVERSITARIAS E | LICENCIA | AUTOMATICO FILMES
COPRODUCAO CAPACITACAO COMUNITARIAS MENTO =
LINHA DE INVESTIMENTO INTERNACIONAL REGIONAL N
PRODUCAO LONGAS P N APOIO A
e ™ ‘ PARTICIPACAO EM
ARRANIOS HINRA DE FESTIVAIS
CREDITO PARA SALAS EM LINHA DE AGOES DE B REGIONAIS INVESTIMENTO | )
CIDADES MEDIAS VTS cAPACITACA0 | MENTO DE (PARCERIAS LoNGAS (Vi |
. . PROJETOS
PRODUGAO SERIES Ueltlit 2 COM ESTADOS E DISTRIBUIDOR) | | oo v viven
, ) - E ROTEIROS .
CREDITO PARA DIGITALIZACAO MUNICIPIOS) TO DE JOGOS
DOS CINEMAS / \ . / ) ELETRONICOS
e B\ S :
SISTEMA DE SUPORTE
PROJETO ) INCUBACA REGRAS DE LINHA DE
AUTOMATICO - CURSOS CUBACAO - FUNDO DE
CINEMA DA CIDADE . DE INDUCAO A INVESTIMENTO
DESEMPENHO TECNICOS DO setkos | | pRODUCKG OROJETOS DE INVESTIMENTO
NUCLE
PROGRAMA CINEMA COMERCIAL ANOINAUIEE g REGIOI\CIAL PROGRAMACAO EM EMPRESAS
PERTO DE VOCE \ / DE CRIACAO ¢ AUDIOVISUAIS
,,,,,,,,,, N / A o
T — 1 o ——— -
]
Ne) RIGIDEZ DO OFERTA DE FALTA DE ROTEIROS = DESIGUALDADE nggimco’;i;i ‘I'II’E\I(?I\YC?I?OAGOI'A 3
Dol ~ W
s EXPANDIR O MERCADO E
< FINANCIAMENTO || MAO DE OBRA E PROJETOS REGIONAL DISTRIBUIDORAS E SERVICOS o
E UNIVERSALIZAR O ACESSO J§>
TORNAR O BRASIL UM FORTE CENTRO PRODUTOR E PROGRAMADOR wn
E anos
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A IMPLANTAGAO DESSAS LINHAS FINANCEIRAS PERSEGUE OS OBJETIVOS E
METAS TRACADOS PELO CONSENSO CONSTRUIDO.

UM RESUMO DAS POLITICAS AUDIOVISUAIS E DOS PILARES DESSE CONSENSO
PODE SER FEITO EM CINCO FRASES.
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AS POLITICAS AUDIOVISUAIS EM CINCO ELEMENTOS:

PRODUCAO NAO SE SUSTENTA SEM PARQUE EXIBIDOR E TELEVISAO.

EXPANDIR OS SERVICOS AUDIOVISUAIS E VITAL PARA POTENCIALIZAR A DEMANDA E GARANTIR A
SUSTENTACAO DA PRODUCAO INDEPENDENTE.

O DESMANTELAMENTO DO PARQUE EXIBIDOR NOS ANOS 1980 FOI UM DOS PRINCIPAIS MOTIVOS DA
EXTINCAO DA ESTRUTURA PUBLICA DO CINEMA EM 1990.

O PROGRAMA CINEMA PERTO DE VOCE FOI CONSTRUIDO PARA ACELERAR A EXPANSAO DOS CINEMAS,
COM A PERCEPCAO DA NECESSIDADE URGENTE DE DAR SUPORTE AOS EXIBIDORES NACIONAIS.

ENTRE OUTRAS MEDIDAS, O RECINE AJUDOU A REDUZIR O CUSTO DOS INVESTIMENTOS.

O MODELO DE DIGITALIZACAO FOI DESENHADO E VIABILIZOU O PROCESSO DE MODERNIZAGCAO DOS
CINEMAS MAIS RAPIDO E ABRANGENTE DA HISTORIA.

A REGULAMENTACAO DA LEI 12.485 PERSEGUIU O OBJETIVO DE AMPLIAR VIGOROSAMENTE A
DEMANDA POR CONTEUDOS INDEPENDENTES.
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AS POLITICAS AUDIOVISUAIS EM CINCO ELEMENTOS:

DINAMICA E DIVERSIDADE DEMANDAM VISAO SISTEMICA E EQUILIBRIO.

ATUAR EM TODOS OS ELOS DAS CADEIAS PRODUTIVAS E O CAMINHO PARA INDUZIR QUALIDADE,
DIVERSIDADE E INOVACAO NO SETOR AUDIOVISUAL.

O PROGRAMA BRASIL DE TODAS AS TELAS DEU ESCALA AS POLITICAS DE FINANCIAMENTO A PRODUCAO. O
PROGRAMA FOCALIZOU 0S MULTIPLOS GARGALOS DO SETOR, EM ACOES DIRIGIDAS QUE:

COMECAM POR UM APOIO MACICO AO DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS E AOS NUCLEOS DE CRIACAO.
AVANCAM PELO SUPORTE A PRODUCAO DE OBRAS EM FORMATOS DIVERSOS DESTINADAS A MULTIPLAS JANELAS.
ENVOLVEM A FORMACAO DE MAO DE OBRA E A GERACAO DE OPORTUNIDADES DE TRABALHO.

CONTINUAM PELO APOIO A DISTRIBUICAO E A INDUGCAO DE PARCERIAS ENTRE PRODUTORES, PROGRAMADORES E
DISTRIBUIDORES.

REGULAM AS RELACOES CONTRATUAIS PARA MAIOR CIRCULACAO DAS OBRAS E AUTONOMIA DOS PRODUTORES.

QUALIFICAM-SE COM UMA INOVADORA POLITICA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL QUE MOBILIZA GOVERNOS
ESTADUAIS E MUNICIPAIS E AS TVS PUBLICAS, COMUNITARIAS E UNIVERSITARIAS.
anOS'l
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AS POLITICAS AUDIOVISUAIS EM CINCO ELEMENTOS:

INTERDEPENDENCIA DAS ATIVIDADES EXIGE SOLIDARIEDADE E PARCERIA.

INTEGRAR OS AGENTES DAS DIVERSAS ATIVIDADES AUDIOVISUAIS TENDE A GERAR PROJETOS E
EMPRESAS MAIS FORTES E AMPLIA AS ALTERNATIVAS DE CRESCIMENTO.

HOUVE UMA RUPTURA NAS POLITICAS DE FINANCIAMENTO, ANTES LIMITADAS AO INCENTIVO FISCAL A
PRODUCAO DE LONGAS-METRAGENS.

ALEM DA ACAO MULTIFOCAL, O FSA E A REGULACAO DA TV PAGA INCIDIRAM SOBRE O ANTIGO MODELO
ORGANIZADO SOBRE A PRODUCAO PROPRIA DAS TVS.

HOJE, AS PARCERIAS SE MULTIPLICAM INDUZIDAS PELAS OBRIGACOES DA LEI 12.485 E POR UM SUPORTE
FINANCEIRO CONSTRUIDO SOBRE RELACOES COMERCIAIS QUE PRESERVAM A INDEPENDENCIA E O EQUILIBRIO
CONTRATUAL DOS AGENTES.

PERSONAGENS, MARCAS, PROJETOS E DISTRIBUICAO DO CINEMA INDEPENDENTE FORAM CONSTRUIDOS OU

FORTALECIDOS NESSAS PARCERIAS.
,@' ]5
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AS POLITICAS AUDIOVISUAIS EM CINCO ELEMENTOS:

REGULACAO DEMOCRATICA E TAREFA DO ESTADO, NAO DAS CORPORACOES.

OPTAR PELO CRESCIMENTO IMPLICA CONSIDERAR AS AGCOES DE FINANCIAMENTO COMO
COMPLEMENTARES A ACAO REGULATORIA E NAO O CONTRARIO.

UM AMBIENTE AVESSO A REGULACAO RETIRA DAS POLITICAS AUDIOVISUAIS OS INSTRUMENTOS MAIS
IMPORTANTES PARA A GARANTIA DA EFICIENCIA E DO CRESCIMENTO DO SETOR AUDIOVISUAL.

AS POLITICAS CENTRADAS EM INCENTIVO FISCAL E AUSENCIA DO ESTADO REDUZIRAM A AUTONOMIA DE
PRODUTORES E CINEASTAS, PROVOCARAM ATROFIA E BARREIRAS A ENTRADA NA TV POR ASSINATURA E
DESEQUILIBRIOS NA RELACAO ENTRE AS EMPRESAS COM DESINCENTIVO AO INVESTIMENTO.

EM SUAS ACOES REGULATORIAS, A ANCINE PERSEGUIU OS PRINCIPIOS DE EFICIENCIA, ACAO
PLANEJADA, PROPORCIONALIDADE, FOCO NO RESULTADO, PROTECAO AO CONTEUDO BRASILEIRO,
TRANSPARENCIA E COMPETITIVIDADE, ENTRE OUTROS.
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AS POLITICAS AUDIOVISUAIS EM CINCO ELEMENTOS:

A DIMENSAO E DIVERSIDADE DO BRASIL SAO SEU PRINCIPAL ATIVO.

ENVOLVER O BRASIL INTEIRO NA TAREFA DE PRODUZIR, FAZER CIRCULAR E FRUIR SERVICOS E
CONTEUDOS AUDIOVISUAIS MULTIPLICA RECONHECIMENTO, RELEVANCIA E COMPROMISSOS
MUTUOS DO PAIS E DO SETOR AUDIOVISUAL

Com 0 PROGRAMA BRASIL DE TODAS AS TELAS, FOI INAUGURADA UMA POLITICA DE DESENVOLVIMENTO
REGIONAL QUE MOBILIZOU TODAS AS UNIDADES FEDERATIVAS E MAIS DE 200 CANAIS DE TV PUBLICA.

A VALORIZAGAO DO TRABALHO E DOS INVESTIMENTOS DOS GOVERNOS ESTADUAIS E MUNICIPAIS E O
RESGATE DA TV PUBLICA SAO FATORES DETERMINANTES DESSA POLITICA.

COMO RESULTADOS, OS INVESTIMENTOS EM PRODUCAO FORAM AMPLIADOS E O NUMERO DE EMPRESAS,
FORA DE RIO E SP, CONTRATADAS PELO FSA FOI MULTIPLICADO POR 24 VEZES EM 3 ANOS.

OS GANHOS EM DIVERSIDADE, INOVACAO E NA PERCEPCAO DE UM AMBIENTE DE OPORTUNIDADE E
CRESCIMENTO SAO DIFICEIS DE QUANTIFICAR.

OS CENTROS DE PRODUGAO PODEM HOJE TRACAR PLANOS DE DESENVOLVIMENTO MAIS ABRANGENTES.

A REPRESENTAGAO E A IMAGEM DO PAIS E DO AUDIOVISUAL, INTERNAMENTE E NO EXTERIOR, SE
RETROALIMENTAM COM ESSE AMBIENTE. J
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A MODELAGEM E ACOMPANHAMENTO DAS ACOES FINANCEIRAS E FEITA PELO
CoMITE GESTOR DO FSA, DE QUE PARTICIPAM VARIOS MINISTERIOS E
REPRESENTANTES DO SETOR AUDIOVISUAL.

A EXECUCAO DAS ACOES E REALIZADA PELO CORPO TECNICO E DIRIGENTE DA
ANCINE E DOS AGENTES FINANCEIROS CREDENCIADOS.
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ESSA ESTRUTURA TEM RESPONDIDO A UM INCREMENTO EXPONENCIAL NAS OPERACOES.

NAO HOUVE AMPLIACAO NA ESTRUTURA DA ANCINE PARA ISSO.

PROJETOS CONTRATADOS (PUBLICACAO NO DOU) — CONTEUDO AUDIOVISUAL

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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A MESMA EVOLUCAO VERIFICA-SE NO VOLUME FINANCEIRO.

350.999.041

267.095.901

DESEMBOLSOS E CONTRATOS — APENAS CONTEUDO AUDIOVISUAL 310.690.237

(Em RS)
119.697.330
85.834.398
49.239.810
44.505.079
18.973.361 98.106.646
6.261.740 l / 60.060.574
4.500.000 13850780 ~ 3L147929 30961791
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

e CONTRATAGAO (RS)  ====DESEMBOLSO (RS)
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O NUMERO DE PROJETOS INSCRITOS NAS DIVERSAS CHAMADAS

E UM DOS INDICADORES DO AQUECIMENTO DO MERCADO AUDIOVISUAL.

3.956

PROJETOS INSCRITOS X SELECIONADOS X CONTRATADOS

) 2.914

(APENAS CONTEUDO AUDIOVISUAL)

2.449
1.211
619 581

297 299 282 249 11 105 400
m I385l9424 25 m 5 g | |

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

7 INSCRITOS [ SELECIONADOS CONTRATADOS

D 15
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A DISTRIBUICAO REGIONAL DOS RECURSOS TEM RESPONDIDO AS ACOES POLITICAS.

OBRAS DO NORTE, NORDESTE E CENTRO-OESTE AMPLIARAM MUITO SUA PARTICIPACAO.

DISTRIBUICAO REGIONAL DOS RECURSOS PARA OS PROJETOS SELECIONADOS — CONTEUDO AUDIOVISUAL

66% 65%
75%
91% 88% 89%
99%
11% 10%
o 13%
o)
10% 11% 0
7% 6% 7% 8%
0, 0,
1% 187 4% o, 2% 24 5% 4%
170 170 270
2009 2010 2011 2013 2014 2015 2016

M NORTE CENTRO-OESTE NORDESTE SuL SUDESTE
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ESSA EVOLUCAO FICA AINDA MAIS CLARA NOS PROJETOS SELECIONADOS.

PROJETOS SELECIONADOS PELO FSA POR REGIAO

2009 2010 2011 2013 2014 2015

B NORTE ™ NORDESTE ™ CENTRO-OESTE [1SUDESTE @ SUL

FonTEs: SEF £ SDE/ANCINE a
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COM A POLITICA DESENVOLVIDA,

O FINANCIAMENTO A PRODUCAO AUDIOVISUAL PASSOU A SER NACIONAL.
25 UFs B SE

DISTRIBUICAO DOS PROJETOS SELECIONADOS POR UF = PR

FONTES: SEF/ANCINE ]I
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DESENVOLVIMENTO REGIONAL:

A EVOLUCAO DO NUMERO DE EMPRESAS DE FORA DO RIO E SAO PAULO CONTEMPLADAS PELO FSA

DEMONSTRA UMA SITUACAO INTEIRAMENTE DIFERENTE E MAIS DIVERSIFICADA.

ESSE NUMERO CRESCEU 24 VEZES EM 3 ANOS.

EVOLUCAO DAS EMPRESAS DE FORA DE RJ E SP CONTEMPLADAS PELO FSA
(2013 A 2016)

154

65 72
27
0 3 3 1 19 4

NORTE NORDESTE CENTRO-OESTE MG/ES SUL

337

14

TOTAL
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O FSA TAMBEM DA SUPORTE PARA OS EXIBIDORES BRASILEIROS.

A DIGITALIZACAO, CONCLUIDA COM RAPIDEZ E SUCESSO, DEVE-SE
AO CREDITO DO FSA E AO MODELO DE OPERACAO CONSTRUIDO.

102.782.553
OPERACOES DE CREDITO E

INVESTIMENTO PARA CONSTRUCAO DE
CINEMAS E DIGITALIZACAO DAS SALAS

76.821.330

PROGRAMA CINEMA PERTO DE VOCE

66

3.168.000 2.667.09

6 B 2

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Salas =——Recursos (RS)
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AS PARCERIAS COM ESTADOS E MUNICIPIOS TAMBEM SE ESTENDEM A EXIBICAO.

PROJETO CINEMA DA CIDADE

- . COMPLEXOS /SALAS VALOR DOS CONVENIOS
ORGAO CONVENENTE IMUNICIPIOS CONTEMPLADOS
PREVISTOS | FSA | LocAL TOTAL

SAQUAREMA, SAO FIDELIS,
CORDEIRO, SAO PEDRO DA
ALDEIA, BOM JARDIM E 6/12 15.000.000 3.750.000 18.750.000
MIRACEMA

SECRETARIA DE ESTADO DA
CULTURA - RJ

AMONTADA, AQUIRAZ,
SECRETARIA DE ESTADO DA CANINDE, CEDRO, CRATEUS,

CULTURA - CE CRATO, IGUATU, [TAITINGA, SAO 10/20 20.000.000 5.000.000 25.000.000
BENEDITO E TAUA
SECRETARIA DE ESTADO DA -
EM PROCESSO DE SELEGAO 3/6 9.600.000 2.400.000 12.000.000

CULTURA - MA

TOTAL 19/38 44.600.000 | 11.150.000 | 55.750.000
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ESSAS INICIATIVAS E O TRABALHO REALIZADO AJUDARAM A COMPOR UM CENARIO DE
CRESCIMENTO, EM MEIO A RECESSAO.

O AUDIOVISUAL VIVE UM MOMENTO ESPECIAL, O SEU MELHOR MOMENTO, E ISSO
TEM CAUSAS:

A EXPANSAO E A MODERNIZACAO DOS CINEMAS

AS PARCERIAS E DEMANDA POR FILMES E SERIES INDEPENDENTES NA TV

A IMPLANTACAO DO VOD E AS ALTERNATIVAS DE LICENCIAMENTO DE CONTEUDOS
O AMBIENTE DE OPORTUNIDADES NA DINAMICA REGIONAL

A AMPLIACAO DA FUNCAO SOCIAL DO AUDIOVISUAL E DA COMUNICACAO PESSOAL

AS POLITICAS AUDIOVISUAIS PROCURARAM ATUAR SOBRE CADA UMA DELAS.
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O SERVICO DE CINEMA TEM SE EXPANDIDO PELO BRASIL

DE FORMA CONTINUA, CONSISTENTE E DESCONCENTRADA.

MEDIA ANUAL DE SALAS INCORPORADAS AO CIRCUITO
(ABERTAS MENOS FECHADAS)

1995-2002 2003-2010 2011-2014 2015-2016

FonTE: ANCINE

ESSE RITMO VAI DESACELERAR EM 2017, O QUE EXIGIRA MAIS ATENCAO E ESTIMULO AOS
NOVOS VETORES E POSSIBILIDADES DE EXPANSAO.
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2017 SERA O NONO ANO CONSECUTIVO DE
CRESCIMENTO REAL DAS BILHETERIAS DOS CINEMAS.

BILHETES VENDIDOS (EM RSMILHOES)

*
E&Q%SA@/R:&CH\?EOO“ 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

*2017: PROJECAO ANCINE

Em 2016, 0 BRASIL FOI O OITAVO MERCADO MUNDIAL DE CINEMA, EM BILHETES VENDIDOS.
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A EXPANSAO TEM SIDO MAIS FORTE NAS CIDADES DO INTERIOR
E NAS REGIOES NORTE E NORDESTE.

CRESCIMENTO N2 SALAS DE CINEMA POR REGIAO ACRESCIMO ANUAL DE SALAS NAS CAPITAIS E NO INTERIOR
(2017/2010)
BRASIL 48,8%
INTERIOR
SUDESTE 36,4%

CENTRO-OESTE

NORDESTE CAPITAIS
NORTE
FONTE: ANCINE 2017 m 2016 2015 2014 w2013 2012 w2011 m2010

2017: ATE 30/ABRIL
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A PRODUCAO DE FILMES BRASILEIROS QUADRUPLICOU,

COM DIVERSIDADE, QUALIDADE E PRESTIGIO INTERNACIONAL.

143

LONGAS-METRAGENS BRASILEIROS LANCADOS

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

FONTE: SAM/ANCINE

Em 2017, E PROVAVEL NOVO RECORDE DE LANCAMENTOS,
COM UM DESTAQUE ESPECIAL PARA OS FILMES DE ANIMACAO.
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A DISTRIBUICAO BRASILEIRA TORNOU-SE FORCA EXPRESSIVA E
A PRINCIPAL RESPONSAVEL PELO LANCAMENTO DOS FILMES BRASILEIROS.

BILHETERIA DAS DISTRIBUIDORAS BRASILEIRAS

(EM MILHOES DE BILHETES VENDIDOS) 47.0 50,6
’ 43,2 44,2 45,5

39,1 398

26,7
19,0 21,1

16,2
152 199 128 134

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

FONTE: SAM/ANCINE. OBS.: INCLUIDAS AS CODISTRIBUIGOES.

MAS O AUMENTO E DIVERSIDADE DA PRODUCAO EXIGEM NOVAS ALTERNATIVAS DE
DISTRIBUICAO.
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A LEI 12.485 GEROU DEMANDA POR CONTEUDOS BRASILEIROS,

QUE TEM SUPORTE EFETIVO NO FINANCIAMENTO A PRODUCAO.

85

CEQs
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AS PARCERIAS ENTRE TV E PRODUCAO INDEPENDENTE

TORNARAM-SE REALIDADE.

CONTEUDO BRASILEIRO INDEPENDENTE NA PROGRAMAGCAO DA TV POR ASSINATURA

10,9%

87.902

[OF3VAN

CONTEUDO BRASILEIRO
INDEPENDENTE
VEICULADO NA TV POR
ASSINATURA EM 2016

1%
]

2009 2016

2016: PESQUISA SAM/ANCINE. AMOSTRAS MENSAIS COM EM MEDIA 91 CANAIS DE TV POR ASSINATURA DE ESPACO QUALIFICADO.

2009: ESTIMATIVA COM BASE NO MONITORAMENTO DE 11 CANAIS DE LONGAS-METRAGENS REFERENTE AOS TITULOS DE LONGAS E AO TEMPO DE
EXIBIGAO DAS SERIES. CONSIDERADOS OUTROS CONTEUDOS, ESTIMA-SE EM 1% A PARTICIPACAO DAS OBRAS BRASILEIRAS INDEPENDENTES NA
PROGRAMAGAO TOTAL DAQUELES CANAIS.

anos

ngncna Nauonal
do Cinema



O VIDEO SOB DEMANDA E A PROXIMA FRONTEIRA.

PRECISA DE UM MARCO REGULATORIO.

O CRESCIMENTO DO VOD NO BRASIL TEM SIDO SUPERIOR AO DESEMPENHO MUNDIAL.
O VOD COMPLEMENTA E COMPETE COM A TELEVISAO. E AS CONDICOES DE COMPETICAO EXIGEM ATENCAO.

HOJE, HA DESEQUILIBRIOS QUE TRAZEM DESAFIOS PARA A ISONOMIA TRIBUTARIA E REGULATORIA, EM ESPECIAL EM
RELACAO AO TRATAMENTO DO CONTEUDO NACIONAL.

A FORMA DE INCIDENCIA DA CONDECINE E UMA BARREIRA TANTO PARA 0OS GRANDES CATALOGOS COMO PARA OS
PEQUENOS PROVEDORES.

O CRESCIMENTO E A QUALIDADE NAO SERAO MANTIDOS SEM ATENCAO A ESSAS CONDICOES. E O CONTEUDO
BRASILEIRO INDEPENDENTE E A PECA MAIS FRAGIL DESSE CENARIO.

POR 1SSO, E INDISPENSAVEL A MODELAGEM DE UM MARCO REGULATORIO PARA O VOD, QUE GARANTA:
- ISONOMIA E SEGURANCA JURIDICA AOS PROVEDORES
- QUALIDADE E DIVERSIDADE PARA OS USUARIOS

- COMPROMISSO COM O CONTEUDO BRASILEIRO INDEPENDENTE
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VoD: UM MARCO REGULATORIO QUE GARANTA

SEGURANCA, ISONOMIA E DINAMISMO

REGRAS PARA O VOD EXIGEM PROJETO DE LEI E TEM ALGUNS PONTOS DE DESTAQUE:

A DEFINICAO DA NATUREZA DO SERVICO E A ADEQUAGCAO DE TODOS OS PROVEDORES A LEGISLACAO
BRASILEIRA E AO MESMO ESTATUTO JURIDICO

A RECOMENDAGAO DE QUE AS OPERACOES COMERCIAIS SEJAM REALIZADAS A PARTIR DO BRASIL
A NECESSIDADE DA MAIS AMPLA E PUBLICA INFORMAGCAO DO SERVICO
CONDICOES QUE PERMITAM AS MAIS DIVERSAS OPERACOES E CATALOGOS DE QUALQUER DIMENSAO

O TRATAMENTO DA CONDECINE BASEADO NAS RECEITAS DO PROVEDOR (ASSINATURAS, TRANSACOES,
PUBLICIDADE) E NAO MAIS SOBRE A OFERTA DE TITULOS DO CATALOGO

EM SIMETRIA COM A TV POR ASSINATURA, A OBRIGAGAO DE CARREGAMENTO DE OBRAS BRASILEIRAS E A
CRIACAO DE MECANISMOS DE INVESTIMENTO EM PRODUCAO INDEPENDENTE

OBRIGACOES DE DESTAQUE VISUAL E PUBLICITARIO DAS OBRAS BRASILEIRAS

O TRATAMENTO DA RESPONSABILIDADE EDITORIAL: REGISTRO E IDENTIFICACAO DOS PROVEDORES,
ACESSIBILIDADE AQOS DEFICIENTES FiSICOS, APLICABILIDADE DAS REGRAS DE PROTECAO A INFANCIA,

ENQUADRAMENTO DA PUBLICIDADE
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AS POLITICAS AUDIOVISUAIS MATERIALIZADAS PELO FSA SAO
EXPRESSAO DE TRABALHO COLETIVO, EQUILIBRIO NA ACAO,
ATENCAO AOS OBSTACULOS E FIRMEZA DE PROPOSITOS.

O CONGRESSO NACIONAL E PARTE E PARCEIRO DESSA OBRA.
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