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SENADO FEDERAL

SECRETARIA-GERAL DA MESA
SECRETARIA DE REGISTRO E REDACAO PARLAMENTAR

REUNIAO
06/11/2023 - 72 - Conselho de Comunicacdo Social

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos. Fala da Presidéncia.) - Havendo nimero legal, nos termos do art. 6° daLei 8.389,
de 1991, declaro aberta a 72 Reuni&o, Ordinaria, de 2023, do Conselho de Comunicagdo Social do Congresso Nacional,
gue, conforme pauta anteriormente enviada, destina-se, na primeira parte, na parte da manh@, a audiéncia piblica sobre a
sustentabilidade da comunicacdo social e, naparte datarde, aleiturade expediente, Ordem do Dia, relatério de andamento
das Comissdes teméti cas, comunicacdo dos Consel heiros, participacdo da sociedade civil.

I nicialmente, cumpre-me, com pesar, comunicar o falecimento do Conselheiro Fabio Mateus.

No ultimo dia 7 de outubro, no Rio de Janeiro, faleceu, aos 46 anosdeidade, o Consel heiro Fabio Mateus, que representava
a categoria profissional dos artistas neste Conselho. O Conselheiro Fabio Mateus sofreu um acidente em julho e fraturou
o fémur. Internado, contraiu umainfeccdo generalizada e, depois de quase trés meses de muita luta, acabou sucumbindo.

Este Conselho emitiu nota de pesar no dia seguinte ao falecimento e, maisumavez, reforca o sentimento de solidariedade
atodos os amigos e familiares do Conselheiro Fabio Mateus.

Declaro aberta a audiéncia publica do Conselho de Comunicagédo Social do Congresso Nacional sobre a sustentabilidade
da comunicacdo social.

Para debater 0 assunto, compdem a Mesa a Sra. Carla Egydio, Diretora de Relages Institucionais da Associacdo de
Jornalismo Digital (Ajor); o Sr. Celso Augusto Schroder, Secretério-Geral da Federago de Jornalistas da AméricaL atina
e do Caribe e ex-membro deste nosso Conselho, que, pelas palavras de todo mundo, deixou muitas saudades aqui; e, por
fim, o Sr. Rafael Menin Soriano, Presidente da Associacdo Nacional de Editores de Revistas (Aner).

Cadaexpositor tera 15 minutos parasuafalainicial, nostermosdo art. 4°, 85°, inciso |1, do Regimento | nterno do Conselho
de Comunicagdo Social do Congresso Nacional.

ApOs 0 encerramento das exposi ¢oes, a palavra sera concedida aos Consel heiros por trés minutos, por ordem deinscri¢ao.

Informo que esta audiéncia publica sera realizada em caréter interativo, com a possibilidade de participacéo popular. Para
iSs0, as pessoas que tenham interesse em participar com comentarios ou perguntas podem fazé-lo por meio do Portal e-
Cidadania, no endereco www.senado.leg.br/ecidadania, e do Ald Senado, pelo telefone 0800 612211.

Feitos os devidos esclarecimentos, vamos dar inicio as exposi ¢oes.
Passo a palavra de imediato para a Sra. Carla Egydio, por 15 minutos, para fazer a sua apresentacéo.

A SRA.CARLA EGYDIO - Bom dia

Quero agradecer o convite, quero saudar os participantes da Mesa e os Conselheiros aqui presentes, agradecer a
oportunidade, em nome da Ajor, de estar aqui contribuindo com o debate.

Bom, eu represento a Ajor (Associacdo de Jornalismo Digital) e vou comegar com uma breve apresentacéo nossa.

A Associagdo de Jornalismo Digital € uma organizagdo recente. Elafoi criadaem 2021 com o objetivo de contribuir para
o fortalecimento do ecossistema do jornalismo digital no Brasil.
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A gente atua por meio de trés eixos principais: fomento ao empreendedorismo, defesa do jornalismo e da democracia e
diversidade.

Atualmente, a Ajor é composta por 127 associadas, com iniciativas jornalisticas de todas as regides do pais.
O ecossistemado jornalismo digital € muito diverso. Por isso, vale pontuarmos algumas das suas principais caracteristicas.

A primeira caracteristica que eu quero destacar € a presenca de organizactes sem fins lucrativos. Quase um terco das
nossas associadas sdo organizagtes sem fins de lucro. Essa ndo é uma diferenga meramente societéria, € também uma
diferenca de compreensdo do proprio jornalismo e dos seus propdsitos.

A segunda é que estamos falando de organizagdes que inovam no fazer jornalistico, com multiplicidade de formatos e
com uma relagdo muito préxima com sua audiéncia.

Também quero destacar a quantidade de organi zactes que produzem jornalismo local ou regional e também a quantidade
de organizactes que produzem jornalismo que promovem direitos humanos, como coberturajornalistica de raga, género
e meio ambiente.

Além disso, eu quero fazer um paréntese répido. Eu acho que um dos nossos maiores problemas do jornalismo no pais
€ a cobertura jornalistica local. A gente vive um cenério de intenso... H& muitos municipios em que ndo ha cobertura
jornalistica local, sdo os desertos de noticias. Entdo, o fortalecimento do jornalismo local € muito importante, ele olha
paraisso. E s parareforgar: o jornalismo digital contribui ndo s6 paraainovagéo e para a pluralidade, mas também para
0 combate dos desertos de noticias no nosso pais.

Bom, € um pouco dificil falar de sustentabilidade em 15 minutos, entéo, a gente fez agui algum recorte. Eu quero lembrar
gue o jornalismo ndo tem uma politica plblica no nosso pais. A gente ndo tem nenhum tipo de politica piblica que olhe
para o jornalismo e fortaleca o jornalismo, apesar de ser um importante pilar para o fortalecimento da democracia e um
instrumento de combate a desinformagéo. O debate acerca da sustentabilidade no jornalismo digital hoje € um debate
gue tem no centro a questao da remuneragdo do contetido jornalistico pelas plataformas digitais. Entdo, eu quero trazer
algumas perguntas que norteiam as nossas contribui¢des e o posicionamento da Ajor em torno desse debate. A primeira
pergunta & as plataformas digitais devem remunerar pelo contelido jornalistico? E a segunda pergunta & como deve ser
feita essaremuneracéo?

Bom, a primeira pergunta. As plataformas digitais devem remunerar pelo conteido jornalistico? Sim, as plataformas
devem remunerar pelo conteido jornalistico, na medida em que usam este contetido. Hoje, a relacdo entre audiéncia e
veiculojornalistico éintermediadapor plataformasdigitais. E eu quero pontuar que agente estafalando em intermediagao,
porque hé a¢do das plataformas, como, por exemplo, o direcionamento de conteido; mas essa € apenas uma parte da
relacdo. Podemos dizer que ha algum ganho para as plataformas digitais na presenga do contetido jornalistico? Sim, ha
estudos que apontam que a presenca do contelido jornalistico gera valor as plataformas e enggjamento na relacdo com
0s usudrios. Outro argumento utilizado para defender a remuneragéo do contelido jornalistico é a transferéncia da verba
publicitariadaimprensa para as plataformas digitais. Com o surgimento das plataformas, a verba publicitaria migrou dos
veiculos para as plataformas. Ainda mais recentemente, tem surgido um outro debate sobre essa quest&o da remuneragao,
gue é o uso do contetido jornalistico como base de dados para as ferramentas de inteligéncia artificial .

Bom, defendemos o porqué deve ser remunerado; agora, como deve ser remunerado? Temos alguns modelos sendo
debatidos no mundo. Como agentedisse, esse € um debate que esta acontecendo no mundo inteiro, etemos alguns model os
sendo debatidos. O modelo da Austrdlia € o0 modelo principal, € o que tem norteado a discussdo no nosso Congresso
também. O modelo australiano é pautado em negociacdo direta. Estou dizendo o qué? Que ele é pautado na ideia de
uma negociacao entre veiculos e plataformas. Por isso, ele ficou conhecido como cédigo de barganha. Ele foi criado em
2020, ja aconteceu a primeira rodada de negociacdo, que contemplou em torno de 200 organizacdes, com contratos de
vigéncia de trés anos. Quer dizer que ano que vem a gente vai passar pelo processo de renegociacdo e entender quais sao
0s impactos dessa renegociacao.

O que percebemos desse modelo é que algumas organizagtes tiveram melhores condicdes de negociacdo e conseguiram
acordos maisrobustos. As organizagdes menores sairam muito fragilizadas de todo esse processo. O impacto desse model o
€ a concentracdo de verba nas organizagdes maiores.

O Canad, diante desse cendrio, também aprovou seu normativo este ano. Apesar de ser baseado no model o australiano de
negociacao direta, os legisladores tentaram mitigar alguns dos seus impactos. Ent&o, criaram regras para que os veiculos
menores também segjam contemplados pela legislagcdo. A lei ainda ndo entrou em vigor por 14, vai entrar no final do ano,
mas ja ha alguns impactos. Algumas plataformas estao retirando o contelido jornalistico de suas plataformas.
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Esse model o é 0 que esta pautando a discussdo no Congresso Nacional. Acho que agrande questdo € ndo sb a gente pensar
em formas de mitigar os efeitos da concentragéo e garantir que os veiculos menores tenham condicBes de negociagdo,
mas também precisamos pensar em mecanismos para garantir o acesso ainformagdo. N&o é possivel que os veiculos ndo
possam estar nas plataformas digitais; isso também € um impacto muito negativo.

Bom, mas esse ndo € o Unico model o que nds temos. Aqui eu coloquei alguns paises que também estdo discutindo a partir
do modelo de codigo de barganha: Jap&o, india, Indonésia, Nova Zelandia, Africado Sul e Estados Unidos também. Mas
€sse ndo € o Unico model o existente. H4também um model o que foi adotado na Uni&o Europeia, baseado nalel dedireitos
autorais, no DMCA. Esse modelo obriga a remuneragéo do contetido jornalistico pelas plataformas.

Além disso, ha model os que olham para a criagéo de fundos, que apontam para a criagéo de fundos, que podem ser fundos
publicos ou fundos privados. Acho que o grande modelo de fundo privado que agente tem hoje € o fundo de Taiwan, que
foi criado por uma parceria entre 0 Governo local e o Google. Mas a gente também tem uma proposta de fundo publico
no Brasil, que € o fundo publico defendido pela Fengj. Ai, sim, estariamos falando de uma politica publica de fomento
ao jornalismo.

Mas quero aproveitar este momento para, mais do que discutir os critérios, os model os e os pormenores de cada um desses
model os, apresentar um documento que aAjor assinou, que foi um documento que surgiu diante de todo esse debate, que é
este documento: "Big Tech e Jornalismo: Principios para uma Remuneracdo Justa'. Esse documento foi criado por vérias
organizagdes diante das preocupagdes destes model 0s que estdo namesa. E o principal intuito foi pensar em principios que
poderiam apontar para uma remuneracdo que ndo aprofunde as desigualdades, que ndo concentre ainda mais um campo
gue ja é altamente concentrado.

O documento "Big Tech e Jornalismo: Construindo um Futuro Sustentavel para o Sul Global" tem dez principios, € o
principal objetivo é servir como umadiretriz paraelaboracdo, implementacéo e avaliacdo de normativos que regulamentem
aremuneracdo do contelido jornalistico pelas plataformas digitais. Até agora, o documento tem 101 adesBes de individuos
e organizacBes de 28 paises. E os principios apontam tanto para o incentivo a diversidade do campo jornalistico quanto
para atransparéncia nas negociacoes.

O primeiro principio é o interesse publico. Esse principio aponta paraa necessidade de priorizagdo do apoio ao jornalismo
deinteresse publico.

Pluralidade e diversidade. Sao principios que apontam para a diversificacdo de iniciativas jornalisticas, garantindo
pluralidade de vozes e ol hares.

Sustentabilidade. Esse principio defende que os normativos garantam uma compensagao justa aos veiculos jornalisticos
pelo uso de seu contetdo.

Equidade. Os mecanismos devem garantir equidade, ainda que as partes tenham tanta disparidade de condi¢bes de
negociagao.

Coletividade. E importante garantir que as iniciativas pequenas e médias sgjam contempladas pelos acordos com as
plataformas.

Transparéncia, responsabilizacdo ou accountability e independéncia. Uma remuneragdo justa depende de mecanismos
gue garantam transparéncia. Os acordos devem ser feitos de maneira aberta, promovendo a prestagcdo de contas. Esse
principio incentiva também arealizacdo de avaliagdo de impacto desses normativos, devendo ser realizada, obviamente,
por avaliadores independentes, assm como também defende a existéncia de 6rgaos de fiscalizacao.

Por fim, resultados. Os mecanismos devem ser pensados a partir dos resultados que queremos gerar no campo. Esse éum
dos principais principios, porque retoma a pergunta do porqué queremos remunerar também.

Por fim, como disse no inicio, a Camara dos Deputados tem discutido iniciativas legidativas que garantem aremuneracéo
e é fundamental a participacdo deste Conselho nesse debate.

Quero agradecer aos Conselheiros pelo convite e afirmar que a Ajor estd a disposicéo para continuar debatendo esse
importante tema.

Muito obrigada.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Muito obrigado. Agradeco a Sra. Carla Egydio.

Passo a palavra ao Secretario-Geral da Federacdo dos Jornalistas da América Latina e do Caribe, 0 Sr. Celso Augusto
Schréder, por 15 minutos.
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O SR. CELSO AUGUSTO SCHRODER - Bom dia, Presidente. Bom dia, Conselheiras e Conselheiros, alguns ainda
colegas do meu tempo aqui de Conselho.

Quero agradecer em nome da Fepalc o convite, a possibilidade de voltar a este importante indicador de democracia que
€ este Conselho. A sua existéncia e a sua permanéncia sdo razdo de orgulho do povo brasileiro. E quero cumprimentar o
Presidente pelo esforco pessoal de recompor este Conselho apds a pandemia.

Presidente, Conselheiros e Conselheiras, vou me permitir ler paratentar cumprir os 15 minutos protocol ares e para tentar
demonstrar, apresentar, com algum detal he, uma proposta que € decorrente da apresentacdo da Carla, pal estrante anterior,
de uma efetiva e concreta atuagdo no campo de recolhimento de recursos e de construgcdo de um fundo de fomento ao
jornalismo.

A FIJ, em meio acrise sanitariamundial e a decorrente crise econémica do setor do jornalismo, tendo em vistaa enorme
einédita concentragdo de recursos oriundos das tecnologias digitai s centralizadas em cinco playersinternacionais, propds
aos seus sindicatos nacionais afiliados uma agdo global de regulacéo dos servigos digitais, em nivel nacional, de cada
organizac8o a ser articulada mundia mente pelafederacdo internacional, paratentar conter o dreno dos recursos nacionais,
dirigida as grandes plataformas digitais. Essa acdo esta sintonizada - e jafoi relatado aqui - como um esforco global de
regulagdo, a partir, inclusive, de varios estados nacionais.

Embora, evidentemente, compartilhe da grande crise internacional, o Brasil tem suas peculiaridades. Diferentemente de
boa parte dos paises com jornalismo potente, o Brasil escol heu, desde a suatardiaimplementacéo daimprensa, um modelo
de financiamento privado ao invés do financiamento publico estatal da grande maioria dos paises europeus.

A escolhade um modelo similar ao estadunidense, no entanto, com um capitalismo sem o vigor do grande pais do Norte,
sempre manteve o jornalismo nacional numa perigosa dependéncia de recursos publicos desregulados e uma submissao
politi co-ideol 6gi ca a anunciantes descomprometidos com os principios éticos de um bom jornalismo.

No entanto, essa relativa fragilidade estrutural ndo retirou do jornalismo brasileiro sua relevancia para a instituicdo da
esfera publica e da democracia nacional. Em que pese o apoio inicial ao golpe de 1964, por exemplo, foi aimprensa que
iniciou aresisténcia democrética.

Nesse periodo mais recente de ataque a democracia, é claro o papel da criagdo de um consdrcio dejornais que enfrentou o
negacionismo governamental, que poderiater elevado a escandal osa marca de 700 mil mortes pelo covid para provaveis
mais de 2 milhdes, segundo os estudos mais otimistas.

Mas novas tecnologias de comunicacdo inauguraram um novo momento do capitalismo na chamada uberizacdo, que
precarizou o trabal ho, e ainédita monopolizagdo internacional inviabilizou o aclamado livre mercado nacional, com uma
acumulacdo monetaria inédita e uma apropriacdo ilegal de contetidos.

Os ultimos anos comprovaram gue o jornalismo vigoroso é absol utamente necessario ademocraciaeavidadosbrasileiros.
Ciente da crise e sintonizada com a situagcdo mundial, a Federacdo Internaciona dos Jornalistas, dentro do seu projeto de
jornalismo com qualidade, propds uma agdo global de regulacdo desses grandes players, que, a partir de seus paises de
origem, exploram servigos e manuseiam contetidos sem aincidénciafiscal ou legal dos paises onde operam.

A resolucéo da FIJ propds que os paises, apartir de suas realidades, construam mecanismos nacionais de regulamentacéo
sobre essas plataformas, de tal maneira a garantir os sistemas econdmicos nacionais do jornalismo.

A Fenaj acolheu o pedido da FlJ e, a partir de um grupo de trabalho instalado, elaborou uma proposta assentada em dois
projetos de lei que garantem, de um lado, a taxagdo e, por outro lado, a distribui¢do dos recursos recolhidos, que séo a
Cide-Digital e o Fungjor.

A Contribuicdo de Intervencdo de Dominio Econdmico, que é a Cide, é o formato escolhido para o pais incidir sobre
a receita bruta de servicos digitais prestados pelas empresas de tecnologia, atendendo as defini¢fes do servico digital,
plataforma digital e receita bruta descritas nalegislacdo brasileira.

A Cide-Digita incidira sobre a receita bruta, como ja foi dito, de tal maneira: decorrente da exibicdo de publicidade
em plataforma digital cujo beneficiario segja residente ou domiciliado no Brasil, independentemente de onde ocorra o
pagamento; segundo, pela disponibilizacdo da plataforma digital que permita aos usuarios que entrem em contato e
interajam entre si, com o objetivo de venda de mercadorias ou de prestacdo de servicos diretamente entre esses usuarios,
desde que um deles estejalocalizado no Brasil; e, finalmente, incide sobre atransmisséo de dados de usuérios |ocalizados
no Brasil coletados durante o uso da plataforma digital ou gerados por esse usuario.
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Onde incide a Cide? A incidéncia serd progressiva nas seguintes aliquotas, e isto € importante: 0,5% sobre a parcela de
receita bruta de até R$30 milhdes, 1% sobre a receita bruta de R$30 milhGes a R$150 milhdes, 3% sobre a receita bruta
de R$150 milhdes a R$300 milhdes e 5% se areceita bruta superar R$300 milhdes.

A Cide-Digital seraretida em cada operagdo de pagamento realizado ou de remessa internacional, em aliquota Unica de
1%, atitulo de antecipagdo do tributo devido no ano-calendério, e serd administrada pela Secretaria de Receita Federal
incluindo as atividades de tributaco, fiscalizagdo, arrecadacéo e obrigagdes acessorias.

O produto da arrecadacéo da Cide-Digital sera destinado exclusivamente ao Fundo Nacional de Apoio ao Fomento do
Jornalismo, o Funagjor.

Portanto, sdo dois projetos, sdo dois anteprojetos previstos na proposta da Fengj: a Cide, que é a taxagao, e esse fundo, o
Funajor, que, enquanto ndo for instituido, tera os recursos administrados pelo Ministério da Comuni cacgo.

O fundo ser& destinado exclusivamente para apoiar a criagdo de novos veiculos de comunicagdo, assim como apoiar a
continuidade e manutencao de projetos e veicul os de comunicacdo em funcionamento e apoiar a formacado, qualificacéo
e aprimoramento de jornalistas profissionais.

Poderdo pleitear os recursos disponiveisjunto ao Ministério das Comunicagdes, que tornardo publicos 0s recursos, pessoas
tanto fisicas como juridicas, na propor¢do de 20% e 80%, respectivamente.

O Fundo Nacional de Apoio e Fomento ao Jornalismo, o Fungjor, seraum fundo especial de natureza contébil efinanceira
com o objetivo de financiar programas e projetos de comunicagéo social e de jornalismo, de capacitacdo, de fomento as
atividades de jornalismo e independente e de protecdo aos direitos dos profissionais da comunicaggo socia e jornalistas.

O Fungjor ndo se caracteriza como fundo de investimento e ndo se vincula ao sistema financeiro e bancério nacional.

O Fungjor atuara observando as seguintes diretrizes: primeiro, liberdade de expressdo e de imprensa, essencialidade
da comunicagéo social e do jornalismo para as liberdades individuais e coletivas e para a democracia, livre acesso a
informacdo jornalistica atoda a populagéo, democratizagéo dos meios de comunicagao.

E constituem os objetivos junto ao Funajor apoiar a criacdo de novos projetos e de novos veicul os de comuni cagao, apoiar
acriacdo e a manutencao de projetos jornalistas que visem a acessibilidade de pessoas com baixa visdo, cegas e pessoas
surdas, apoiar a continuidade e a manutencéo de projetos e de veiculos de comunicacdo que atuem de acordo com as
diretrizes e objetivos do Funajor, apoiar a formacdo e qualificacdo e aprimoramento dos jornalistas profissionais, apoiar
projetos de educacdo para a midia, apoiar a producdo jornalistica independente, apoiar as agdes e projetos que visem
a regionalizacdo da producdo jornalistica e, finalmente, apoiar projetos de desenvolvimento e uma implementacdo de
plataformas digitais sob o controle dos trabal hadores e trabal hadoras.

O Funajor serd administrado por um conselho diretor - e aqui € a dimensdo publica desse fundo eu quero salientar -
vinculado ao Ministério das Comunicagdes e integrado por 18 membros assim distribuidos - essa é a proposta da Fengj -:
primeiro, pelo Ministro das Comunicagdes; por um representante do Ministério da Economia; por quatro representantes
do setor empresarial, sendo um do segmento de microempresas e pequenas empresas, indicados por entidades nacionais
representativas do setor, a exemplo, inclusive, deste Conselho; por quatro representantes de trabalhadores da area de
jornalismo, indicados pelaentidade nacional derepresentac&o dacategoria; por quatro representantes do setor educacional,
cientifico e tecnolégico ligados ao jornalismo, indicados por entidades nacionais, com atuagdo comprovada na &rea;
por quatro representantes da sociedade civil, indicados por entidades nacionais, com atuagcdo comprovada na &rea de
comunicacdo social e dejornalismo.

A forma de organizacéo do conselho diretor sera estabel ecida em regimento interno, competindo ao Conselho Diretor do
Funajor - agui € um outro aspecto dessa dimensdo publicapropostaaesse fundo -, afuncéo de aprovar o regimentointerno,
definir as politicas de diretrizes e normas, aprovar a programagao orcamentéria e financeira dos recursos, acompanhar
e avaliar a aplicacdo dos recursos, acompanhar a execucdo de projetos aprovados, emitir parecer sobre a sua area de
competéncia e deliberar sobre quai squer questBes a el e encaminhadas.

As receitas que comporao esse fundo serdo as de destinacdo orcamentéria do Ministério das Comunicagdes; Contribuicdo
de Intervencédo no Dominio Econdmico sobre as plataformas digitais, a Cide jareferida; percentuais sobre os contratos de
marketing e comunicagdo firmados pelo poder publico, empresas publicas e autarquias, com empresas de comunicagdo
ou com plataformas digitais; e, também, recursos originarios do setor privado nas seguintes modalidades. doaces
patrimoniais, patrocinios e vinculos e doagdes financeiras. Os valores doados pelas pessoas fisicas contribuintes seréo
deduzidos do Imposto de Renda até o limite de 4%, e as doacdes realizadas por pessoas juridicas também poderdo ser
deduzidas até o limite de 1%.

Encerrando, ja encaminhando para o final.
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Constituirdo objeto de destinacdo do recurso Funajor o apoio a programas, projetos e atividades de jornalismo
compreendendo os seguintes objetivos: a interiorizagdo do jornalismo, o fomento ao trabalho das jornalistas mulheres,
o fomento ao trabalho dos jornalistas negros e indigenas, o fomento ao trabalho de jovens jornadistas, incentivo
a producdo jornalistica local, incentivo & produgdo jornalistica regional, incentivo a producdo jornalistica nacional,
incentivo ao jornalismo independente, incentivo ao jornalismo inclusivo, incentivo a educagdo midiética e incentivo ao
desenvolvimento de tecnologias.

Eu fiz quest&o de ler para vocés terem uma ideia da complexidade e da preocupacdo de esse fundo ser 0 mais possivel
inclusivo.

Osrecursos do Funajor poderdo ser destinados a pessoas fisicas e juridicas na proporcdo de 20% a 80%, jacitado aqui. Na
destinacdo de recursos a pessoas juridicas serdo observadas a prioridade para micro e pequenas empresas, e a destinacéo
dosrecursosdo Funajor serdaprovadapel o conselho diretor. O consel ho diretor aprovaraoslimitesorcamentérios, também
como ja dissemos aqui.
O Fungjor serd dotado de uma secretaria executiva. Essa secretaria executiva tera funcionamento no Ministério das
Comuni cagBes, sendo as suas despesas custeadas pelo Ministério.
O conselho diretor ndo sera remunerado e, portanto, sua atuacao sera cidada e, obviamente, pdblica. O custeio, sim, das
atividades serdo...

(Soa a campainha.)

O SR. CEL SO AUGUSTO SCHRODER - Encerrando, se me permite, Presidente, mais um minuto.

Essas duas propostas foram recepcionadas pela FIJ como a sugestdo mais consistente de seus afiliados. E a Fepalc, que
€eu represento aqui, aindicou como uma proposta a servir como model 0 aos paises da Ameérica Latina e Caribe no dltimo
encontro na Costa Rica, duas semanas atrés.

Sabemos que a crise do jornalismo é maior do que a sua crise econémica e que envolve esforco profissional, empresarial
e estatal para requalificar a producdo jornalistica, com a adoc¢do de principios éticos inquestiondveis e um treinamento
técnico académico universal. Sabemos que, inclusive, acrise de sustentabilidade transcende apresencadosgrandes players
digitais, exigindo politicas publicas de fomento ao jornalismo, em particular ao impresso, e adic¢éo de préaticas até entéo
insuficientes, tais como o mecenato, etc.

No entanto, acreditamos que essa proposta tem poténcia e urgéncia porque incide, neste momento, no fundamental dreno
dos recursos produzidos pela atividade jornal istica em nossos paises e, em particular, no Brasil.

Obrigado, Presidente. (Palmas.)
O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Muito obrigado.
O SR. CEL SO AUGUSTO SCHRODER (Fora do microfone.) - Consegui terminar.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Sim, esté perfeito.

Agradecendo ao Sr. Celso Schroder, passo apalavra, por fim, ao Presidente da Associagdo Naciona de Editores de Revista
(Aner), Rafael Menin Soriano.

O senhor tem 15 minutos.

O SR. RAFAEL MENIN SORIANO - Obrigado, Presidente.
Bom dia atodos, Conselheiros e Conselheiras.

Eu agradego o convite de estar aqui em nome da Aner (Associacéo Naciona de Editores de Revista) para participar desta
audiéncia publica sobre um tema de extrema urgéncia e importancia.

Temos, diariamente, exemplos graves do que pode se transformar a nossa sociedade com o compartilhamento de
informacfes de origem duvidosa, distribuidas através de plataformas digitais. S8o informagdes criadas sem base cientifica
ou real e compartilhadas que colaboram, por exemplo, com campanhas contra a vacinacdo e que levaram a perda da
certificacdo do Brasil como um pais livre de casos de sarampo, 0 que aconteceu recentemente, em 2019.

As grandes plataformas tém um papel inegével atualmente por mudar novas formas de as pessoas trabalharem, de se
comunicarem, comprarem, venderem e consumirem produtos e servicos. Elas acompanham o usuério desde o despertar
até a noite, em umarelacdo direta e constante.
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No Brasil, 96% da populacdo tem um smartphone em méos, de acordo com uma pesquisa da Panorama Mabile. Outra
pesquisa, conduzida pelo Centro Regiona de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informag&o (Cetic.br),
aponta que 24% das criangas se conectam ainternet pela primeiravez com até seis anos de idade.

Esse nimero vem crescendo rapi damente nos Ultimos anos. Em 2015, apenas 11% das criangas com essaidade ja tinham
entrado nainternet eamaioria, 16%, s se conectava com dez anos. Nessa realidade de uma sociedade cada vez mais cedo
conectada, temos que reconhecer e apoiar iniciativas como o brilhante projeto EducaMidia, desenvolvido pelo Instituto
Palavra Aberta, que promove a educacéo midiética as criangas e adol escentes no Brasil.

Mas, mesmo sem aatuacdo intencional das grandes plataf ormas de comunicacdo digital, elas produzem, por seus processos
de construcdo de negécio, o que chamamos de poluicdo social. Sdo bolhas, fake news, desinformacéo, discurso de 4dio,
colocando em evidéncia um lado obscuro, revelando o efeito colateral das redes sociais de formageral.

A pesquisa"Publicidade online sem lei?", produzida pelo Laboratério de Estudos de Internet e Midias Sociais da UFRJ,
retratou, de forma objetiva, os mecanismos que alimentam esse modelo.

A frente da Associacio Nacional de Editores de Revistas (Aner), temos o compromisso de reunir empresas sérias
compromissadas com a qualidade da informagdo que produzem e compartilham, através de seus canais, que cumprem
determinacBes das |eis brasileiras de comunicagdes e contribuem com impostos. Assim como a Aner, a ANJ (Associagédo
Nacional deJornais), aAbert (Associacdo Brasileirade Emissorasde Radio e TV) ediversas outras associagdes trabalham,
diaapbs dia, para que a comunicacao de qualidade produzida pelo jornalismo profissional ndo sd seja capaz de distribuir
a informacdo checada e confirmada para o publico, mas também capaz de fazer a limpeza dessa poluicdo disparada
massivamente através das plataformas.

Vale lembrar que lutamos também, em nossas entidades, pela garantia da liberdade de imprensa e constante deniincia
dos casos de violéncia contra os jornalistas. O relatério anual de violagBes a liberdade de expressdo da Abert e o Prémio
ANJ de Liberdade de Imprensa ilustram a importancia da existéncia de empresas de comunicacdo social independentes
e economicamente vidveis para a manutencdo da democracia.

Como afirmamos na Carta da Coalizdo Liberdade com Responsabilidade, alianca que congrega 43 entidades nacionais
e estaduais de comunicagdo do pais, carta essa divulgada em marco deste ano, abro aspas: "Sem o jornalismo, inexiste
democracia e, no seu vécuo, florescem as fake news'. E o jornalismo profissional que tem a capacidade, a habilidade e
a competéncia de desfazer mal-entendidos, esclarecer informacdo duvidosa e estimular o raciocinio, baseado em fatos
realmente verificados e rechecados.

Ojornalismo profissional tem um papel fundamental paraasuperacdo de todos osdesafios, justamente, porque éreferéncia
em contelido de qualidade para os leitores. Ele é o guardido e multiplicador do conhecimento certificado.

Sempre que se debate esse tema, falamos abertamente da importancia da comunicagdo socia e do jornalismo para a
democracia e para a cidadania, mas eu acredito que ainda sgja insuficiente o que falamos dos custos da produgéo da
comunicacdo social, dos custos do jornalismo e da crise enfrentada pelas empresas de comunicagdo em razéo dessa
concentracdo da verba publicitéria

Precisamos discutir esse modelo de negécios assentado na publicidade e outras possibilidades de sustentacdo da
comunicacdo edo jornalismo. Precisamosgarantir o direito do cidaddo e dacidadaainformacdo dequalidade. A assimetria
entre os veicul os de comunicac8o convencionais e as big techs, especialmente no que diz respeito aregulagéo publicitaria,
€ presente em todo o mundo e, no Brasil, isso ndo é diferente. As empresas de comunicacdo tradicionais estdo sofrendo
esse ataque intensamente. Muitas ja perderam espagos e recursos. Nao ha nenhuma redacéo que néo tenhafeito reducdes
muito substanciais nos Ultimos 15 anos.

Por conta da proliferagdo do contelido nas plataformas e de sua audiéncia amplificada pelo compartilhamento intenso de
postagem, 80% das verbas digitais de publicidade do mundo estdo seguindo paraal guns poucos players. I sso tem resultado
no fechamento de vérios veicul os de imprensa que ndo conseguem se sustentar financeiramente. A 62 edicdo do Atlas da
Noticia, o censo realizado pel o Projor paramapear apresencado jornalismo local no Brasil, mostrou umareducéo de 8,6%
na érea ocupada pel os chamados desertos de noticias no pais. Essafoi a primeiravez, desde que a pesquisa comegou, em
2017, em que o numero de municipios considerados desertos apareceu como menor do que o das cidades que se encontram
sem ao menos um veiculo de comunicaggo jornalistica servindo a sua populagdo. No entanto, 0s pesquisadores apontam
que, apesar de o nimero indicar a reducdo dos desertos, ainda h&d muitas dificuldades na recuperacdo real desses espacos.
Assim, restam, hoje, cerca de 2,7 mil cidades e, aproximadamente, 26 milhdes de brasileiros que nelas habitam, sem
acesso a noticias locais produzidas onde vivem.
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A pesquisa, realizada pela equipe do Atlas da Noticia, também acompanha o fechamento de veiculos. Neste ano, foram
identificados mais de 39 organi zagBes que encerraram suas atividades. Com essas, sdo 942 as organi zagles registradas ha
base de dados que foram fechadas nos tltimos anos. Os veicul osimpressos lideram essa estatistica, com 532 fechamentos,
mas h& também, na lista, 317 iniciativas online, 0 que demonstra a fragilidade de parte desses empreendimentos. Sem
verbas publicitérias, os veiculos ndo conseguem sobreviver e é provavel que muito mais fechem as portas, dificultando
alimpeza no ambiente da informag&o.

Dessa forma, como tem defendido o meu amigo jornalista Marcel o Rech, Presidente da ANJ, defendemos que as grandes
plataformas que produzem essa pol ui ¢&o social paguem por umataxade limpeza. Ele costumadizer, muito acertadamente,
que quem limpa a sujeira deixada pela fake news e pela desinformag&o € o jornalismo profissional.

E fécil de perceber o efeito poluente desse contetido compartilhado nas redes sociais. Embora ndo seja palpével ou visivel
como a poluicdo despegjada no meio ambiente, os seus efeitos sdo drésticos. Para combaté-lo, é preciso criar uma taxa
de limpeza da poluicdo social produzida pelas gigantes digitais. Entendemos que ndo podemos seguir inertes diante de
um cendrio desafiador como esse, que pde em risco a sustentabilidade das empresas jornalisticas e, em Ultimainstancia,
ademocracia.

Obrigado. (Palmas.)

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, Rafael, assumindo aqui, enquanto o Presidente... (Pausa.)
Ah, voltou! (Pausa.)

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Aqui € o seguinte, bobeia para ver... (Risos.)

Defato, eu estava até raciocinando sobre a apresentagéo, e nos temos um grande problema, nés todos que lidamos com a
midia sabemos que estamos enfrentando uma mudanga. N&o sabemos nem se € uma mudanca de base de financiamento
ou se é o fim do financiamento. Talvez a sociedade néo esta parando para pensar no mal que isso pode causar. Toda a
estruturademocratica vive em funcdo... Um dos esteios da democraciaéaimprensalivre. Mal comparando, seriacomo se
nos tivéssemos acabando com os hospitais, o financiamento dos hospitais estivesse acabando e nds ndo tivéssemos como
sustentar isso mais. E 6bvio que, nesse momento, as pessoas iriam se preocupar. E mais ou menos a mesma coisa, e as
pessoas h&o estdo se preocupando. Entdo, na verdade, hoje o tema a ser pautado é muito importante e traz uma reflexdo
gue a gente precisa comegar a ter rapidamente, porque, se ha s6 uma mudanca na forma de financiamento, isso € uma
coisa. Agora, se ha o fim do financiamento, ai nés temos um grande problema para todas as democracias do mundo, mas
vamos em frente.

Agradecendo mais uma vez a todos os expositores, vamos abrir as inscri¢des para 0 uso da palavra pelos Conselheiros.
Cada Conselheiro podera fazer uso da palavra uma sb vez, por até cinco minutos, Conselheira Maria José, nos temos do
art. 36, inciso |, do Regimento Interno do Conselho. NGs vamos fazer em bloco para poder facilitar.

Abro jaapalavra, parando sofrer um golpe, paraa Conselheira Patricia Blanco, minha Vice-Presidente.

A SRA. PATRICIA BLANCO - Imagine, golpe jamais!
Obrigada, Presidente. Bom dia a todos e a todas desta audiéncia publica.

Queria, muito rapidamente, agradecer a presenca da Carla e da Ajor, que é uma entidade que nasceu representativa, ja
com mais de 140 veicul os associados. Quero agradecer ao Rafael pela participacdo e por sua lideranca a frente da Aner
nessa discussdo em relacdo a remuneracdo de contelido jornalistico. Quero agradecer também a menc&o ao programa
EducaMidia, que é o programa de educacdo midiaticado Palavra Aberta, e ao Conselheiro, ao sempre Conselheiro - uma
vez conselheiro sempre Conselheiro - Celso Schréder. Tivemos a oportunidade de dividir essa bancada ja a gumas vezes.
N&o esta aqui, mas aquelade |4

Eu queriapontuar, muito rapidamente, algumas questdes que me preocupam nessa discussdo. Eu acho que € extremamente
pertinente, necessério, urgente discutirmos sobre a sustentabilidade dos veiculos de comunicagdo, do jornalismo e da
imprensa como pilares fundamentais para 0 exercicio e para a manutencdo da democracia, para o exercicio da cidadania
e para a manutencdo da democracia.

Um ponto que me chamou bastante a atencéo na fala do Schroder é que ele coloca muito que a questdo da crise de
sustentabilidade do jornalismo vai além da questdo econdmica. E um ponto que eu tenho colocado muito, em todos os
debates de que participo, em todos os foruns, é a necessidade de nés educarmos mesmo a populagdo para que valorize a
imprensa, paraque valorize o jornalismo. O que agente viu acontecer nos Ultimos anos, além da crise econdmica- foi uma
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tempestade perfeita-, foi acrise de credibilidade, impul sionada muitas vezes por campanhas natentativa de descredenciar
aimprensa como um agente importante nessa participagdo do debate publico.

Entdo, quando a gente comegou |ano Palavra Aberta, o programa EducaM idia, um dos principais obj etivos erajustamente
educar a sociedade para valorizar e diferenciar esse conteido oriundo do jornalismo. Se nés ndo trabalharmos na
sustentabilidade financeira e também na criagéo e naformacdo de audiéncias qualificadas que possam atuar na defesa do
jornalismo e daimprensa, agenteval estar sendo um pouco capenga, no sentido de voltar. Eu sel quetudo faz parte de um
ecossistema - financiamento, produgéo de jornalismo de qualidade, valorizagéo e criagdo das audiéncias -, mas a gente
precisa pensar nisso como um ecossistema compl eto.

E saldo também, porque, no projeto tanto da Fungjor como no da Cide, constam a educagéo para a midia, a educacéo
midiatica como uma forma de fomentar também os veiculos de comunicagdo e o jornalismo profissional.

Eu agradeco. Eraisso que eu queria dizer. Obrigada.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Passo a palavra agora a ConselheiraMaria José para uso dos seus cinco minutos
improrrogaveis.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Eu gostaria de agradecer aos nossos convidados, a Carla, o Rafael e o Schroder,
companheiro de décadas de luta sindical na Fengj e na FIJ, e de esclarecer a eles que eu virel motivo de piada agui por
causa dos cinco minutos improrrogaveis no Conselho de Comunicagéo. (Risos.)

O que eu acho umainjustica, afinal de contas, o debate, as vezes, requer um pouquinho mais de tempo, mas vou me ater
aons Meus cinco minutos, porque eu creio que as falas foram complementares e, assim, me contemplaram, muitissimo,
nas preocupacdes que ndo sdo minhas, individuals, que sdo da Federacdo Nacional dos Jornalistas, da Federag&o L atino-
Americana de Jornalistas e da Federacdo Internacional dos Jornalistas sobre essa quest&o da crise do jornalismo, dacrise
ética, da crise de contetido e da crise do modelo de neg6cios que afeta tanto, vamos dizer assim, a sobrevivéncia quanto
aqualidade do jornalismo produzido.

Todos nés sabemos que, para produzir jornalismo de qualidade, precisa-se de recursos. Recursos e recursos humanos. A
inteligéncia artificial vai contribuir na medida do possivel, mas ndo vai dar conta de substituir os recursos humanos, que
sdo a ferramenta de interpretacdo do mundo. Dados existem aos bilhdes, mas interpretar dados, fazer os nexos causais,
fazer toda a andlise, isso depende dainteligéncia humana, que é a mais perfeita até agora. E a pergunta que a gente tem
gue se fazer e que é a que nés fazemos ndo para ndés mesmos, mas fazemos para a sociedade & a comunicacdo socia é
necessaria? A cultura é necessé&ria? A sallde € necessaria? O transporte € necessario?

E, todas as vezes em que nds colocamos a comunicacdo socia no balaio das necessidades essenciais do ser humano, a
gente se esguece de colocar o financiamento paraa comunicagdo social no balai o dos financiamentos necessérios. E €isso
gue a proposta da Fengj ousadamente faz, ousadamente! Pela primeiravez na histéria deste pais, nds temos uma proposta
definanciamento publico para o jornalismo, porgque nés jatemos financiamento pablico para outras areas da comunicagéo
social, como o cinema, que tem financiamento publico muitissimo bem empregado, porque o cinemabrasileiro revigorado
esta ai para agente aplaudir e com ele se deliciar.

A gente tem financiamento publico para outras formas de producao cultural, mas nos ndo temos até hoje financiamento
publico para essa atividade essencial para a democracia que € o jornalismo. E por que é essencial para a democracia?
Porque a democracia pressupde exercicio da cidadania. E ndo hé, ndo tem como haver exercicio da cidadania - ou seja,
o cidad&o e a cidada ndo podem participar dos debates publicos, dos debates de interesse publico na esfera publica - sem
informac&o. Ndo tem como. N&o tem como a sociedade se posicionar sobre as centenas de projetos que tramitam agui,
nesta Casa, sem conhecer esses projetos, 0s seusimpactos e as suas - vamos dizer assim - possibilidades inovadorase...

(Soa a campainha.)

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - ... transformadoras da sociedade brasileira.
Entdo, se o0 jornalismo € necessério, nés temos que ter financiamento publico.

A Fengj traz a proposta da taxago das plataformas, fizemos um amplo estudo. A Cide é constitucional, a Cide pode
justamente ser aplicada as plataformas digitai's, justamente do ponto de vista dajustica - justica - fiscal e social.

Queria, nos meus Ultimos 30 segundos, ressaltar que a proposta da Fengj de taxacdo das plataformas e criagdo do Funajor
ndo exclui aremuneracdo do contelido jornalistico pelas plataf ormas, que também é algo justissimo. Elas ganham dinheiro
com o que nés produzimos, e nada mais justo do que elas pagarem pela utilizacdo do que os jorndlistas, os demais
comunicadores, os produtores de cultura e etc. produzem e que estéo circulando narede. Entdo, sdo complementares.

Muito obrigada, Presidente.
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O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Muito obrigado pela compreensao.
Deixo claro apenas que setratadostermos do art. 36, inciso |, do nosso Regimento Interno do Conselho - duralex, sed lex.
Passo a palavra agora ao Conselheiro Jodo Camilo JUnior para suas consideragdes por até cinco minutos.

O SR.JOAO CAMILO JUNIOR - Estajoia.
Bom dia atodos.

Quero agradecer também o debate. E sempre muito rico ouvir o que as pessoas falam, nas mais diversas &reas, a respeito
do tema, porque é um tema muito caro para nés.

Para ndo chover no molhado, mas sem medo de ser repetitivo, faco minhas as palavras da Conselheira Maria José em
relacdo a complementariedade desses dois temas, a Cide e aremuneracdo do contelido jornalistico.

Quero reforcar a questao da remuneracéo do contetdo jornalistico, que inclusive é objeto de uma proposta que a gente
vai votar hoje atarde, de um parecer, de umarecomendacdo que a gente vai votar hoje a tarde.

Queria acrescentar que acho que deveriamos também, de alguma forma, acelerar o processo em relagdo a remuneracao
do contetido jornalistico num projeto exclusivo.

Por que eu digo isso? Porque hoje a tarde nds vamos votar em cima dos Projetos 2.370 e 2.630, que acabaram misturando
dois temas que sd0 muito grandes - que sdo remuneragdo do contelido jornalistico e direito autoral -, e hoje a gente esta
falando, no debate pela manh& aqui, a respeito de sustentabilidade da comunicago.

A remuneracdo do contelido jornalistico, para nés, € vital. N&o tem como se postergar mais, nés ndo temos mais como
esperar por isso. Acho que, inclusive, 0 Conselho - isso € parte da minha fala, parte da minha recomendacdo como
conselheiro individual, ndo como comissdo - tinha que recomendar a aprovacdo, 0 encaminhamento ou a apreciacdo de
proposta exclusiva de remuneracdo do contelido jornalistico, dissociando-a de outros temas, até para que a gente pudesse
caminhar com essa questao.

Apoio muito, ConselheiraMaria José, aquestao da Cide. Acho quetem total pertinéncia. E maisainda: tem muito sentido,
paramim, a questdo do financiamento publico, de ter um financiamento publico para a comunicagao.

Ent&o, reforgo bastante a sua fala nesse sentido.

Por Ultimo, ano que vem, Presidente, j&jogando como proposta, eu acho que a gente precisa aproveitar isso que a gente
esta tendo em praticamente todas as edi¢des do Conselho. Em todas as reunides, nds fomos e voltamos com o debate a
respeito da educagdo midiatica, daimportancia da educacdo midiatica, daimportancia daeducacdo nesse processo. Entéo,
eu acho que é muito saudével se, no ano que vem, agente inaugurasse 0 ano com um seminario bem grande, bem especial,
bem interessante, bem inteligente a respeito de educacéo midiética, aproveitando que a nossa Vice-Presidente é uma das
grandes idealizadoras e capita desse projeto de educacdo mididtica. Entdo, a gente tem aqui uma boa fonte disso. Acho
gue esse poderia ser um tema para abrir 0 ano que vem e fica agui como sugestdo e como proposta.

E isso.

Muito obrigado mesmo pela presenca de voceés.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Obrigado, Conselheiro Jodo Camilo.
Defato, umaboaideia. Vamos pbr em prética.
Passo a palavra ao hosso decano, que nos honra com a sua presenca, Conselheiro Davi Emerich, 100%.

O SR.DAVI EMERICH - Schréder, nosso grande amigo e eterno conselheiro, como disse a Patricia, companheira Carla
e companheiro da midia impressa, este € um debate muito dificil, muito dificil. A gente esta num momento do mundo
em que gente ndo sabe aonde vai direito.

Eu acho que a Fengj esta bem, as propostas todas col ocadas ai estdo muito bem.

Sobre, por exempl 0, esse negdcio da comunicacdo midiética, parece-me - eu participei muito em torno daCPMI do golpe-
gue hduma propostamuito forte dentro do rel atério de se estabel ecer umagrande politica publicanacional paraaavancar a
guesté@o democréticadas liberdades, uma coisa que envolvaos trés poderes. N&o é um projeto de resultado imediato, é uma
guestéo delongo prazo. E o longo prazo sempre € complicado, porque vocé corre o rico de ter solucéo de continuidade de
governos. A gente ndo sabe até quando um Governo comprometido com a democraciaval estar no exercicio dos mandos
ou ndo. A gente tem problemas historicos sérios.

Ja que o relatério da CPMI definiu isso muito claramente, e aideia é de juntar os trés poderes, estabelecer uma politica
delongo prazo que envolva escolas, empresas entidades, as trés esferas da Uni&o, eu acho que nés poderiamosincorporar
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essa ideia da comunicagdo midiatica dentro de um grande projeto demaocratico nacional. Eu acho que podemos fazer uma
coisarobusta. Eu acho que nés temos um Governo que tem sensibilidade paraisso, porque, se agente fatiar, "tem que ter
uma grande politica publica de comunicagdo midiética, umagrande politica publicavoltada paraademocraciaeta eta"”,
essa coisa ndo se verifica. Em alguns lugares, isso anda. Em outros lugares, ndo anda.

Entdo, eu sugeririaque propria Fenaj e o proprio Consel ho entrassem neste debate, e a Patricia, que atua muito nisso, que
a gente consiga envolver o Ministério da Educagdo, o Governo Federal, a Justica, 0 Congresso, as assembleias, dentro
de um grande projeto nacional. E qual € o documento béasico para nortear isso? A Constituicdo de 1988, para néo ter
nenhum viés ideol 6gico, quer dizer, aquestéo das liberdades, tal, tal, tal, porque, se fatiarmosisso, nés ndo vamos chegar
alugar nenhum.

Outracoisaéaquestdo do financiamento. Obviamente tem queter financiamento publico. A mediagdo, umadascriseshoje
da credibilidade no mundo da informagado é que vocé perdeu a mediacdo da grande midia e de outras midias que o setor
de esguerda... A gente que veio para o setor de esquerda criticava muito a manipulagéo da grande midia, mas, de alguma
forma, vocé tinha uma mediacdo que foi rompida, ndo s da grande midia, mas mediagdo também de jornais sindicais,
outros jornais de entidades, que faziam a mediacdo da informacdo, e veio o mundo virtual e rompeu absolutamente com
isso. Entéo, tem de pensar seriamente, realmente, em formas de financiamento, ndo sei qual caminho o Camilo levanta.

Mas tem uma questdo que € grave na minha opini&o: ndo adianta sO meter dinheiro nisso sem estabelecer parametro. Por
exemplo, eu me lembro de que na Constituicdo - o Schréder sempre muito atuante nisso - a questéo da regionalizagdo da
producdo cultural - inclusive o Franco, que foi até um dirigente do PT, € um critico, foi uma pessoa que ajudou muito
aideia do poder loca -, aideia do poder local ficou como uma grande referéncia tedrica no mundo inteiro, porque a
ideia agora é, com a modernidade, alavancar o poder local. E 0 que a gente esta vendo € que o poder loca esta sendo
estracalhado, a regionalizag&o estd sendo estracalhada.

Ontem até li uma matéria na Society Press, eu sou ruim de inglés, mas...
(Soa a campainha.)

O SR. DAVI EMERICH - S6 mais um minuto.

... por traduc&o, os consel hos escol ares americanos, que tinham um foco local muito forte, eram umainstancia de encontro
da sociedade, est&o sendo assaltados pel os partidos pol iticos numa grande pol arizagéo nacional, principalmente aextrema
direita, que levou a questéo do sexo, banheiro unissex, todas essas idiossincrasias nacionais, em vez de o poder local estar
reafirmando suas questdes e suas necessidades, o local estd sendo subordinado a narrativa nacional .

Entdo, no momento em que a gente pensar no financiamento de jornalismo, no financiamento de uma comunicacéo
mididtica ou coisa desse tipo, a gente vai ter de, necessariamente, trabalhar como a gente vai fortalecer as midias locais,
osjornais, inclusive com incentivo para que ainformacao seja realmente vei culada, no sentido que vocé faga crescer essas
midias que estdo se fechando nos interiores, nas pequenas cidades, porque ndo adianta jogar dinheiro na grande midia,
ndo adianta jogar dinheiro no grande moedor de carne, sendo o resultado vai ser pifio. Ou a gente comega e enfrentar a
guestéo hoje dalocalidade, da regionalizacdo, sob nova 6tica, ndo mais sob a 6tica antiga, ou colocar dinheiro ai também
ndo resolve muita coisa, atenua, mas ndo resolve.

Ent&o acho que, de modo geral, estamos num consenso, € um debate que vai ser ampliado, e vamos em frente porque
aluta édificil.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Obrigado, Conselheiro Davi.

Passo a palavra para o Conselheiro José Antonio.

O SR. JOSE ANTONIO DE JESUS DA SILVA - Bom diaatodos e todas.

Primeiro parabenizo a mesa pelo debate, amigo Schrider, seja sempre bem-vindo, e parabenizo o Conselho. Eu acho que
0 Conselho mais uma vez acerta em trazer esse grande debate, que é um desafio para a comunicagdo brasileira. E ai, no
debate, a gente percebe que ndo é um problema sé no Brasil, € um problema no mundo a falta de financiamento, recurso,
e a gente precisa pensar em como financiar e fortalecer os instrumentos publicos de comunicagéo.

Nés tivemos um Governo que passou ai destruindo a EBC, destruindo a EBC e destruindo a comunicacdo publica no
Brasil. Entdo, esse é um grande debate que se faz e quero parabenizar o Conselho por essa iniciativa; tenho certeza de
gue a gente trard mai s debates.

E vou ao encontro do pensamento de todo mundo. Eu acho que o companheiro Schréder traz aqui umas propostas que vao
ao encontro do pensamento dos radialistas brasileiros. Por isso que a gente comunga desse mesmo pensamento, Schroder,
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Maria José, porque sao as categorias coirmas. estdo dentro do radio, da televisdo, no diaa dia da midia, das plataformas.
NOs estamos juntos entendendo os grandes desafios pelos quais a comunicagdo publica passa pelo nosso pais.

Entdo, mais uma vez, parabéns a todos vocés, e agradeco pela presenca de todos vocés aqui.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Muito obrigado. Obrigado, Conselheiro.
Algum Conselheiro mais gostaria de falar? (Pausa.)

Nao? Eu gostaria, entdo, de passar, por fim, apalavraparaos senhoresfazerem os comentériosfinais e poderem responder,
eventualmente, a alguma pergunta que foi feita.

Registro aperguntaviae-Cidadania de Nelson Natalino, de Santa Catarina, que perguntaaqui: "Para a sustentabilidade da
comunicagdo social, os critérios devem ser somente aquel es da comunicagio de consumo de produtos?”. E uma pergunta.

A Juliana Lima, do Rio de Janeiro, pergunta: "No contexto atual das mudancas tecnol gicas, como podemos garantir a
sustentabilidade da comunicacdo social com jornalismo de qualidade?’.

Registro também a participacdo de Irineu Neto, do Distrito Federal, e Ednardo Benevides, do Rio de Janeiro.

Agradeco a presenca da Sra. Carla Egydio; do Sr. Celso Augusto Schrdder; do Sr. Rafael Menin Soriano; do Sr. Jilio
César Vinha, Diretor de Relagdes Institucionais da ANJ; do Sr. Eduardo de Godoy Pereira, Vice-Presidente do FOrum
de Autorregulagdo do Mercado Publicitério; da Sra. Tayanne Galeno, Analista de Relagdes Governamentais do I nstituto
Alana; da Sra. Angela Rehem, do Instituto Palavra Aberta; da Consel heira Patricia Blanco; do Conselheiro José Antonio;
da Conselheira Sonia Santana; da ConselheiraMaria José; da ConselheiraVVaderez Donzelli; do Conselheiro Jodo Camilo
Junior; do Conselheiro Daniel Queiroz; do Conselheiro Davi Emerich; e o acompanhamento remoto do Conselheiro Luiz
Antonio Gerace, que sempre participa conosco, do Conselheiro Edwilson da Silva, da Conselheira Angela Cignachi e da
Conselheira Bia Barbosa.

Passo a palavra, entéo, paraa Sra. Carla Egydio, para as consideracOes finais.

A SRA. CARLA EGYDIO - Quero agradecer os comentérios de todos os Conselheiros. Acho que ha muita confluéncia
no entendimento de que é necessaria uma politica publica de fortalecimento do jornalismo. Meu colega Rafael disse aqui
do triste cenario dos desertos de noticias, e a gente precisa olhar paraisso. Acho que - fazendo coro - ndo ha democracia
sem jornalismo, e a gente precisa pensar. Acho gque a Juliana trouxe o ponto do jornalismo de qualidade, e é outro debate
ainda- de quejornalismo estamos falando, em quais condi¢des, como isso éfeito, mas queriareforcar esse coro naquestéo
da politica publica.

E, trazendo a questé@o da complementariedade, acho que a gente tem muito a aprender do setor da cultura, porque o setor
da cultura tem politicas complementares, politicas de financiamento complementares. E acho que a gente tem muito a
aprender com vocés ai. Cumprimento a nossa Conselheira Sonia e, ha pessoa dela, o setor da cultura. Acho que temos
muito a aprender com isso.

De resto, queria colocar que acho a gente tem propostas na mesa, acho que este € um debate que esta sendo feito.
Concordo com o Conselheiro Jodo Camilo que a gente tem que pensar nesse debate, o jornalismo por si sd, porque €
uma caracteristica, um cenario, um mercado e uma funcdo muito especifica, que tem uma realidade muito especifica que
precisa ser pensada.

Quero agradecer mais uma vez o convite para participar desta mesa. Presidente, muito obrigada. N6s nos mantemos a
disposicéo.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Muito obrigado.

Passo a palavraagoraao Sr. Celso Schrdder.

O SR. CEL SO AUGUSTO SCHRODER - Obrigado, Presidente, pelo convite. Reafirmamos o agradecimento daFepalc
a este Conselho pela possibilidade de vir aqui.

Para encerrar, eu sO queria ressaltar esse evento citado da Fepalc na Costa Rica, em que, a luz de um relatério feito por
um observatorio internacional sobre os projetos em andamento de regulacdo dessas grandes plataformas, foi salientadaa
originalidade do projeto apresentado pela Fengj por duas razdes. A primeira razéo é que € um projeto que efetivamente
ndo se debrucga sobre a remuneragdo, como salientou a Maria José, dos contelidos, que € outro debate necessario, que
precisa ser feito, assim como de politicapublica, de divulgacdo daimportanciado jornalismo, etc., etc. A segunda questéo
salientada nesse evento, Sr. Presidente, foram as caracteristicas democratizantes e inclusivas contidas nesse projeto, que
eu fiz questdo inclusive de ler aqui para os senhores. Fica claro que, obviamente, para que esse projeto se transforme em
realidade, é preciso ser, antes de tudo, dois projetos delei, precisapassar por esta Casa, precisa ser avaliado pelos senhores
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Conselheiros aqui, obviamente, também, mas precisa ser negociado necessariamente com os setores que compdem a
producdo do setor econdmico que produz o jornalismo.

O setor econdmico, o setor cultura e o profissiona do jornalismo exigem de nés todos um esfor¢o de negociagéo,
principa mente de convencimento a sociedade, como jafoi referido aqui também, de que ndo € possivel a existéncia da
democracia sem o jornalismo - as experiéncias recentes mostraram isso, com resultados dramaticos - e que um jornalismo
potente, eficiente, independente e bem remunerado significa toda a cadeia de producéo, desde o setor piblico ao setor
privado, obviamente, passando pelos jornalistas, que sdo os responsaveis pela producéo final do jornalismo, sem o qual
nos ndo teremos essa democracia consistente que, felizmente, se manifestou no Brasil atempo de impedir o desastre que
estava anunciado. Entdo, em nome do futuro do pais, em nome do futuro dessa democracia, nés precisamos fazer um
esforco de atores, de agentes envolvidos na producéo do jornalismo para que esse projeto saia do papel, efetivamente se
transforme em realidade e incida sobre a qualidade jornalistica brasileira.

Obrigado, Presidente, mais umavez, pelo convite.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Muito obrigado.
Passo a palavraao Sr. Rafael Menin Soriano.

O SR. RAFAEL MENIN SORIANO - Obrigado, Presidente.
Mais umavez, eu queria agradecer atodos os Conselheiros pelo convite para estar aqui em nome da Aner.

Como a Conselheira Maria José falou, as falas foram complementares entre si. Eu acho que o fato de a gente estar
discutindo esse tema aqui nesta Casa e neste Conselho e buscando saidas é relevante porque a gente da a importancia
gue o tema merece.

O Presidente foi muito feliz com a analogia aos hospitais. Eu achei que foi uma boa analogia para a gente entender a
urgéncia e a gravidade que esse tema tem na preservacao da democracia.

Fico a disposicdo, assim como a Aner, nossa entidade, para a gente seguir debatendo esse tema e buscando saidas para
solucionar essa questdo téo relevante.

Obrigado.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Obrigado. Quero crer que é aprimeira de muitas discussdes em que vamos tratar
desse assunto.

N&o havendo mais quem queirafazer uso da palavra e agradecendo uma dltimavez os...

A SRA. CARLA EGYDIO (Fora do microfone.) - Ali...
O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Ah, perdédo. Mil desculpas.

A SRA. SONIA SANTANA - S6 um complemento, para fazer uma analogia com o financiamento do audiovisual, o
gue demonstra a importancia da independéncia financeira para que realmente se tenha credibilidade, se tenha histéria,
se tenha o que contar.

A grande midia, principamente, estd precisando dessa credibilidade e que sgja colocada para todo o processo de
informag&o que nos temos. Entdo, realmente é fundamental o financiamento para ter independéncia.

Muito obrigada.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Muito obrigado, Conselheira. Peco desculpas. Aqui ndo tem censura.

N&o havendo mais quem queira fazer uso da palavra e agradecendo, pela Ultima vez, os expositores, declaro encerrada
aaudiénciapublica.

Lembro aos membros do Conselho que, a partir das 14 horas, retornaremos a esta sala para a segunda parte da nossa
reuni &o.

Declaro suspensa a reunio.

Obrigado.

(Suspensa as 10 horas e 47 minutos, a reunido é reaberta as 14 horas e 02 minutos.)

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Declaro reabertaa 72 Reunido Ordinaria, de 2023, do Conselho de Comunicacdo
Social do Congresso Nacional, que, segundo o art. 39, 86° do Regimento Interno, seré dividida em cinco fases:

1) Leiturado expediente.
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2) Ordem do dia, que se compde de:

- Item 1. Debate com a Vice-Presidente Executiva do Conselho Naciona de Autorregulamentacéo Publicitéria (Conar),
Dra. Juliana Albuquergue, que ja se encontra aqui, e com o Vice-Presidente do Férum da Autorregulagdo do Mercado
Publicitério, o Sr. Eduardo de Godoy, que também se encontra aqui;

- Item 2. Relatério sobre a proposta de reformulacdo da Lel 8.389, de 1991, e do Regimento Interno do Conselho de
Comunicagdo Social do Congresso Nacional, da comissdo de relatoria formada pelos Conselheiros Vaderez Donzelli,
Maria José Braga e Davi Emerich;

- Item 3. Relatério sobre o Projeto de Lel 2.370, de 2019, da comissdo de relatoria formada pelos Conselheiros Jodo
Camilo Junior, Vaderez Donzelli, Maria José Braga, Sonia Santana, Davi Emerich e Patricia Blanco.

3) Relatérios de andamento dos trabal hos das comissdes, a serem proferidos pelos coordenadores;

4) Comunicacdes dos Conselheiros;

5) Participagao da sociedade civil.

Em 31 de outubro, o Conselheiro Flavio Lara Resende comunicou que ndo poderia participar desta reuni&o por estar em
viagem atrabalho forado pais.

Esta reunido seré realizada em caréter interativo, com a possibilidade de participagdo popular. Para isso, as pessoas
gue tenham interesse em participar com comenté&rios ou perguntas podem fazé-lo por meio do Portal e-Cidadania,
www.senado.leg.br/e-cidadania, e do Alé Senado, pelo telefone 0800 612211.

Comunico as Sras. Conselheiras e aos Srs. Conselheiros que temos sobre a mesa da Presidéncia, para apreciagdo, a Ata
da 62 Reunido, de 2023, enviada com antecedéncia por e-mail.

N&o havendo objecéo, proponho a dispensa daleitura e discussio da ata.

As Sras. Conselheiras e 0s Srs. Consel heiros que a aprovam permanegam como se encontram. (Pausa.)

Aprovada
Comunico o recebimento de trés of icios sugerindo nomes para as vagas neste Consel ho:

- em 3 de outubro, a Fundagdo Orquestra Sinfonica Brasileirasugeriu o nome daVice-Presidente AnaFlaviaCabral Souza
Leite para ocupar avaga na representacdo da categoria profissional dos artistas.

- em 4 de outubro, o Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor sugeriu o nome de Camila Leite Contri para ocupar
avaga narepresentacdo da sociedade civil.

- em 16 de outubro, a Associacdo Paulista de Criticos de Arte sugeriu 0 nome da atriz Débora Duboc para ocupar avaga
na representacdo da categoria profissional dos artistas.

Lembro que a escolha dos nomes que ocupardo os cargos vagos ho Conselho depende de elei¢cdo em sessdo conjunta do
Congresso Nacional, nostermos daLe 8.389, de 1991.

A préxima sessdo conjunta esta prevista para novembro, ainda sem data a ser definida.

Conforme deliberado na 5* Reuni&o, vamos redlizar, no proximo més de dezembro, uma audiéncia publica sobre TV
3.0. Assim, solicito aos Conselheiros e Conselheiras que encaminhem sugestfes de nomes de expositores até a proxima
segunda-feira.

Conforme decidido na reunido anterior, foi enviado oficio deste Conselho ao Ministro Luis Roberto Barroso,
parabenizando S. Exa. pela eleicdo, pela posse como Presidente do Supremo Tribunal Federal e pelo discurso que incluiu
a defesa da comunicaco social.

Informo, ainda, que o relatério final da CPMI dos atos de 8 de janeiro, elaborado pela Senadora Eliziane Gama, sugeriu
o fortalecimento do Conselho de Comunicagdo Social do Congresso Nacional, érgdo disposto na Constituicao Federal e
gue tem como uma das suas fungdes colaborar com os Parlamentares e com o processo legidlativo.

O Conselheiro Davi Emerich propds que nés aprovassemos uma mogao de agradecimento a Relatora pela mengéo ao
Colegiado. Acho que € aprovada por unanimidade. Otimo.

E sempre bom nds recordarmos - e o Conselheiro Davi faz em boa hora essa lembranga -, € sempre bom relembrarmos
gue o Conselho de Comunicagdo Socia é um 6rgéo incluido pelo Constituinte originario que tem a atribuig&o de auxiliar
0 Congresso Nacional, o Senado e a Camara, na elaboracdo dos temas que sdo afetos a comunicagdo socia. De modo
gue, nesses momentos t&o tormentosos da vida nacional, em que a comunicagdo social se faz usada parafins, as vezes,
t80 ruins e em que € preciso sempre ter um cuidado com a comunicagdo social, o Conselho de Comunicagéo Socia ser
fortalecido e ser lembrado é um auxilio a prépria cidadania brasileira.
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Dando continuidade, algum Consel heiro gostaria de se manifestar especificamente sobre esse assunto antes de passarmos
paraa Ordem do Dia? (Pausa.)

N&o havendo mais manifestacdes, passamos a Ordem do Dia.

Por solicitacdo da Comissdo Tematica de Publicidade e Propaganda, vamos realizar agora um debate sobre o estado atual
da publicidade na comunicag&o social.

Paraisso, convido para compor a mesa a Vice-Presidente Executiva do Conar, Juliana Albugquerque, e o Vice-Presidente
do Forum da Autorregulacdo do Mercado Publicitario, Sr. Eduardo de Godoy.

O SR. DAVI EMERICH - Presidente, uma questao...
O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Conselheiro, com a palavra.

O SR.DAVI EMERICH - Estdaqui entre nés o Schroder, quefoi Conselheiro por vérias gestes e participou das paginas
mais brilhantes de debates de gestdes anteriores, e, como nos estamos aqui em uma audiéncia publica, eu gostaria de
sugerir - se ele também tiver interesse nisso - que pudesse participar dos debates nessa...

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Eu fago além. Convido japaravir fazer parte danossaMesa aqui o Conselheiro.
E poderemos ouvi-lo com o maior prazer.

Passo a palavra, inicialmente, a Vice-Presidente Executiva do Conar, Juliana Albuquerque, para a sua apresentacéo. A
senhoratem 15 minutos.

A SRA. JULIANA ALBUQUERQUE - Obrigada pelo convite.

Cumprimento o Presidente, Dr. Miguel Matos, cumprimento os Conselheiros e também o Vice-Presidente do Cenp, Dr.
Dudu Godoy.

Ja comecando a apresentacdo, acho que € muito bom, que é uma satisfacdo falar, neste foro especializado, sobre um
assunto que tem sido muito falado, que é a autorregulacéo - hoje é bastante falado, mas, na publicidade, ja é um sistema
com uma abordagem consolidada e bastante difundida.

Hoje, praticamente todos os paises de economia de mercado adotam o que a gente chama de sistema misto de controle da
publicidade, que é aregulacdo publica e a autorregulacdo. Tem mais de 50 paises que adotam essa abordagem.

O primeiro foi 0 Conar francés, em 1935. Depois, em 1937, foi 0 lancamento do Cédigo da Camara Internaciona de
Comércio, o ICC Code of Marketing and Advertising. Esse codigo é areferéncia, €l e acabou sendo areferéncia paratodos
os Conares do mundo inteiro e el e agora, neste momento, esta num grande processo de revisao paraincluir questdes como
inteligéncia artificial, algoritmos. E um trabalho programado para ser langado no ano que vem.

Nas décadas de 60 e 70, o modelo se expandiu e teve a criagdo dos Conares da Holanda, Estados Unidos, Reino Unido.
Inclusive, no Reino Unido, a ASA (Advertising Standards Authority) é a principal referéncia, foi a referéncia para a
criagdo do Conar brasileiro e aprincipal referéncia na regulamentacéo da publicidade.

Em 1980, a gente teve a criagdo aqui no pais do Conar, completando, entdo, 43 anos. Ele foi criado paraimplementar o
codigo adotado pelo setor publicitério, pela necessidade de uma entidade para essa permanente aplicacéo das regras.

O codigo tem uma parte geral, que é principiol 6gica, e ai ele parte da necessidade de se cumprir alel. Primeiro éo principio
dalegalidade, de se cumprir todo o quadro normativo legislativo em vigor, e, depois, esses principios que sdo detalhados,
ou maiores obrigagdes previstas no cédigo.

Entdo, tem o detalhamento do principio da veracidade, ele ressalta a vedagéo a discriminacdo, a vedagao a ofensividade,
aprotecdo a crianca e ao adol escente, o principio de seguranca, sustentabilidade e o principio daidentificagcdo danatureza
publicitéria, que hoje é bastante relevante para a publicidade digital.

Depois, seguem 22 anexos sobre setores especificos.

O cddigo é constantemente apli cado especial mente pel o Conselho de Eticado Conar. E um trabalho constante. O Conselho
tem oito Camaras, que se relinem em até duas vezes por semana, medidas de sancfes previstas, a possibilidade de recurso,
medidas de aplicacio das regras e a publicaco de todas as decisdes exaradas por esse Conselho de Etica, que analisa
as publicidades a partir de queixas de consumidor, de demandas de empresa, de pedidos de autoridade ou de entidades
deterceiro setor.

Esse trabalho é realmente muito grande, considerando o volume da publicidade. Agora, esse trabaho de implementacéo
dasregras... Porque agente ouve muito falar: "Ah, precisa-se de umaregranova', mas afase mais custosa e que demanda
mais esforco, de fato, que, para mim, € estratégica para al cancar o escopo daregra, € adaimplementacio.
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Ai elacomeca... Antes, tem aimplementago pelo Conselho de Etica- aConselheiraPatricia, inclusive, integrao Conselho
de Etica do Conar. Ele comega antes com a prevencio. E ai vocé tem as fases de divulgacio da regra - hoje a gente vé
vérios quadros para a busca de divulgacdo simplificada das regras -, algumas medidas aternativas, que depois eu posso
mencionar.

Tem mais duas medidas que os Conares mundo af oraadotam eo brasil eiro também, que éaCopy Advice. E umaorientagio
préviando vinculativa. E claro, antes, assim, existetodaaliberdade de divulgagio, masaempresa, oinfluenciador aderente
ao Conar que tiver algumadiivida tem essa prerrogativa de apresentar um pedido, e agente faz umaandlise ali do quadro
e dainterpretacdo das regras.

E tem o monitoramento também, que é algo que é bastante importante, especialmente nesse ambiente de volume e
velocidade da comunicagdo. O Conar brasileiro esté no quarto exercicio de monitoramento internacional de publicidade
online, que é coordenado pela EASA, arede europeia dos Conares.

E importante falar que, com relagio a autoridade publica, a autorregulagio ndo substitui o controle publico, e sim, pode
reforcar. N80 a toa, em varios, em praticamente todos os principais textos de regulagdo da publicidade se reconhece a
importancia de ter essa camada de autorregul aco.

A principal diretivaeuropeiade contelido, que é adiretiva de comunicacéo audiovisual, nesse sentido, requisitaaos paises
gue adotem, que endossem a autorregulacdo para o controle da publicidade. Ao fazer esses endossos, claro, as autoridades
indicam alguns atributos de integridade estruturais e procedimentais para as entidades de autorregulacéo.

Em particular, a OCDE tem um quadro bem sistematizado com esses requisitos, e a Unctad também, no Manual de
Protecdo ao Consumidor. Sdo textos importantes, que audam e contribuem para a integridade dos sistemas.

A gente fez uma pesquisa, em 2020, coordenada pela Profa. Maria Tereza Sadek, que atestou a presenca de todos esses
requisitos nas estruturas e atividades do Conar. Mas, € claro, é necessaria sempre uma atualizacdo de outra ponta. A
presenca de requisitos ndo basta. A publicidade estd em constante transformacao.

Acho que um dos principais foros para a gente discutir essas questdes emergentes tem sido a rede internacional dos
Conares, queretine todos esses 6rgdos de autorregul agéo da publicidade no mundo. Chama-se |CA S (International Council
for Advertising Self-Regulation). E ai, agente consegue entender o quadro regulatério, que € bastante complexo, também
saber das questdes emergentes e novas respostas. Entdo esse € um foro estratégico de estudo, que nos gjuda a atender
melhor o contexto.

E ai, paratrazer essas atualizagdes aqui, em 2019, foi criado um grupo de trabalho do ambiente digital no Conar, que foca
na publicidade digital. Esse grupo de trabalho langou, elaborou um guia de publicidade por influenciadores. Parece um
texto simples, mas esse guia tem gjudado muito. Ele foi feito depois do estudo de todos os casos julgados pelo Conselho
de Etica, de todas as queixas de consumidores, e também do estudo de todos os guias de publicidade por influenciador,
de toda a regulagdo até entdo langada para esse segmento.

Esse guiavem sendo aplicado constantemente, com o envio de cartas, com os processos também. No ano passado, o grupo
detrabalho digital retomou as atividades, tanto paraanalisar o status daimplementacdo desse guia, quanto paradiscutir as
guestdes emergentes da publicidade digital, porque a gente sabe que diariamente surgem novos formatos ou tendéncias.

Acho que essas eram as linhas gerais, também tem vérios assuntos a explorar.

Eu penso que, de todo esse trabalho, uma mensagem final de quem lida o tempo todo com queixa e com a publicidade
é sobre a melhoria desse ambiente de comunicagdo comercial. Eu penso que a estratégia chave, de fato, € a cooperagao.
E isso que a gente busca.

Agradego, entdo, o espago. Eu fico a disposi¢éo depois para a discussao.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Otimo, muito obrigado.
Passo a palavra ao Vice-Presidente do Cenp, Eduardo de Godoy, para a sua apresentacdo. O senhor tem 15 minutos.
O SR. EDUARDO DE GODOY PEREIRA - Obrigado. Primeiro, quero agradecer ao Dr. Miguel Matos pela

oportunidade, como Presidente. Através dele e da Patricia Blanco, agradego a oportunidade. Cumprimento os homens na
pessoa do Miguel e as mulheres na pessoa da Patricia.

Eu vou sb colocar aqui um pouco de referéncia para voltar um pouquinho. Quando a gente fala de autorregulamentacéo
do mercado publicitario, € uma histéria que comegou um pouquinho |4 paratras.

A nossavidano ambientedaautorregulagdo vem através de um sistemaque comecaafalar de publicidade em 1965. L égico
gue, antes de 1965, a nossa vida de ré&dio e principalmente os jornais, osjornais de classificados e tudo mais, eram o que
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moviaapublicidade brasileira, alguma coisade midiaexterior etudo mais. Quando vem atelevisdo em 1950, vocé comega
adiscutir uma publicidade um pouco diferente, comega a haver os videos e tudo mais. Isso €l eva a responsabilidade.

Em 1965, teve-se a necessidade de fazer uma lel para regulamentar a Lel 4.680, que regulamentou esse critério da
publicidade. Nos tivemos o Decreto n° 57, que regula um pouco mais, porque geralmente - vocés sabem disso -, a lei
€ 0 guarda-chuva, e os decretos estabelecem relagtes dentro da dindmica do nosso processo de publicidade. Lembro
gue, em 1965, falando em 1966, em decreto, nds temos um pais com a ditadura, e logicamente vem o jornalismo em
guestionamento.

A publicidade passou um pouco ao largo disso - ndo muito; ndo foi como o jornalismo, logicamente, nem se compara,
mas a publicidade também teve um pouco disso. E do amadurecimento dessa discussao surgiu aideiade sefazer o Cédigo
Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitéria em 1978, no |11 Congresso, ainda antes da abertura de 1979, e se criou
0 cbdigo, que deu um espago para o surgimento, em 1980, do Conar. N& vou me avangar aqui, mas o Conar foi um
simbolo muito importante para a nossa publicidade. Foi com a criagdo do Conar, ja num processo de abertura do palis,
0 pluripartidarismo em 1979, 1980, e a criagdo dos outros partidos, que nds tivemos a tentativa do afastamento desse
envolvimento do Estado com a publicidade em relag@o a censura; tivemos a evolucdo desse processo.

A publicidade veio num patamar de crescimento muito grande. Para vocé ter umaideia, o Brasil, desde a década de 90,
tem disputado o mercado... O mercado ndo, tem disputado no mundo a nossa relevancia da publicidade.

Hoje, nés ficamos atrés de Estados Unidos e Inglaterra, em termos de premiacOes, e ndo sd de premiagdes, mas a visio
gue o mundo tem da publicidade brasileira, dos profissionais que trabalham aqui, a relevancia na nossa publicidade. Ela
€ extremamente reconhecida em todos os nivels.

Nés tivemos uma politica... Logicamente, quando vocé tem a redemocratizacdo, vocé tem as elei¢des e vem o Presidente
Caollor - na época, 0 primeiro Presidente, em 1989 - e traz uma abertura do mercado, e, nessa abertura, depois o Plano
Real vem contribuir para a entrada das empresas e principalmente das TVs a cabo e tudo mais, e abre 0 mercado e um
leque da publicidade enorme, e ai, com isso tudo, comegcamos a questionar os decretos que tinhamos de 1966, de 1966
ficou velho, etc. E ai, em 1997, a gente comega a trabal har num processo do Governo Federal parater uma modernizacdo
dessas regulamentagdes dentro do Congresso Nacional. Foi criado em 1997, tivemos a discusséo sobre 1997 e, depois,
em 1998, surge o Cenp. Como o Cenp é organizado?

Quando a gente fala em autorregulamentacdo do mercado publicitério, antes da entrada da internet, nés tinhamos um
tripé da industria da comunicagéo, que eram agéncias, veiculos de comunicacdo - e ai todos os veiculos, 0os meios de
comunicagdo disponiveis no Brasil - e os anunciantes. Desse tripé, diz-se 0 seguinte; a industria é igual & industria do
agronegacio, ndo adianta vocé plantar e vocé ndo ter o caminhdo paralevar. E o caminh&o ndo tem nadaaver com o seu
negacio, porque guem planta ndo tem caminh&o, teoricamente.

A industria da publicidade € um pouco isso, vocé tem um caminho a trilhar na publicidade, e ndo adianta vocé fazer a
criac8o se vocé nao tem onde colocar. Nao, vocé tem os meios de comunicagado. E vocé sb tem a publicidade porque vocé
tem o anunciante; e vocé sb tem o anunciante porque vocé tem produto.

Todo produto e servicgo estabel ecido naregrado mundo nosso, tudo que tem produto, que tem duas opg¢des do consumidor
aescolher, vocé tem publicidade, que s&o as atribui¢fes dos produtos. A publicidade tem estudos, e depois eu vou mostrar
0 estudo do Delaitte, porque cada R$1 investido em publicidade vocé gera R$8,5 na economia. E ndo € um estudo feito
aqui no Brasil, ndo, € um estudo internacional. Nds contratamos a Deloitte, que ja faz isso na Alemanha, nos Estados
Unidos, em paises da Europa, Franga, etc., trouxemos esse estudo para o Brasil, contratamos esse estudo e foi feito no
Brasil. E esse estudo esta publicado no cenp.com.br, todos o tém a disposi¢éo - ele é liberado para todo mundo -, e esse
estudo € mais aprofundado.

Mas, um passo antes, nds criamos... Nos tivemos, a partir do 1998, com o Cenp, a necessidade de transformar na
contratacdo de servicos de publicidade o que a gente chama de desconto padréo, estabelecer um desconto padréo. Por
gue surgiu o desconto padréo? O que € o desconto padréo? Honorérios que as agéncias recebem para trabalhar para
0s anunciantes através dos veiculos de comunicaggo. Esse é o0 desconto padréo. E por que padréo? O padréo tem mais
transparéncia dentro do processo. Por qué? Porque os honorarios de um veiculo de televisdo e honorarios de veiculo de
jornal, de midia exterior, etc. seguem um padréo: todo mundo € 20%, para vocé nao ter descritérios de relagdo, com o
poder econdmico estabel ecendo rel agdes técnicas de publicidade. Por isso que se tem um desconto padrdo. V océ tem um
desconto padr&o paratodos. Essanecessidade de se estabel ecer esse critério de contratagdo ndsfizemos, atravésdo Decreto
4.563, incluir as normas padréo na referéncia de contratagéo de agénciade publicidade, e areferéncia é publicae privada.

SO que a necessidade se foi ao tempo... De 2002 até 2010, a gente era contratado, as agéncias de publicidade eram
contratadas através da Lel 8.666. Como vocé contrata o parafuso, vocé contrata agéncia de publicidade. Entdo, era uma
17/36



Reunido de: 06/11/2023 Notas Taquigréficas - Comissdes SENADO FEDERAL

lei paratudo. O que aconteceu de fato? As contratagBes comegaram a ser guarda-chuva. Vocé contratava uma agéncia
de publicidade que podia fazer tudo. Fazia assessoria de imprensa... O que tem a ver uma agéncia de publicidade com
assessoria de imprensa, com jornalista que vai fazer assessoria de imprensa? Mas era assm. SO que, com isso, teve-se a
necessidade de se fazer umalei especifica para a publicidade, justamente parando acontecer isso. Agénciade publicidade
€ contratada para fazer publicidade, e isso € um fato que aconteceu com aLei 12.232. NOs temosumallei para se contratar
apublicidade. Isso traz melhor eficiéncia e melhor transparéncia para que a gente tenha uma contratacdo eficiente, etc.

Esse € 0 estudo da Deloitte, que eu ndo vou passar aqui para vocés. Esté disponivel no cenp.com.br. Ele provoca essa
necessidade da publicidade. E logicamente que eu tenho aqui um... Eu posso falar mal dos dois, porque eu sou jornalistae
publicitério. Eu posso falar mal dosdois. O que eu tenho como referéncia, ndo s eu como o Cenp, que éapublicidade... Se
vOcé pegar ao longo do historico, a publicidade sempre esteve caminhando, sempre junto com ainformagdo, ainformagéo
bem feita. A publicidade é a base de sustentag@o econdmica e financeira de um processo de informag&o.

Nés tivemos alguns periodos, por exemplo, dizendo: "N&o, a publicidade ndo é importante para os streamings'. Os
streamings agora sao novos; entdo, vamos comprar Netflix, etc., e comegaram avender. Durou muito pouco tempo, porque
hoje eles estéo querendo incluir a publicidade dentro dos streamings, porque ndo ha sustentabilidade. Ao pagar R$50 por
més, vocé ndo sustenta um contelido da qualidade que nds temos. Ent&o, a publicidade é coirma da relacdo de vocé ter
uma informag&o, de vocé sustentar o jornalismo, a democracia, etc. Ent&o, esse é 0 nosso conceito de estabel ecer uma
relacdo de boas préticas para o sistema da industria da comunicagdo, que reflete na democracia.

Hoje, o Cenp tem uma série de atividades, mas a principal atividade que eu quero mostrar para vocés é o ecossistema. O
Cenp estava concentrado, dois anos atras, no tripé agéncia de publicidade, veiculos de comunicacdo e anunciantes. Hoje
os elos digitais fazem parte desse ecossistema. Nés entendemos que 0 ecossistema da indUstria da comunicacdo ndo esta
concentrado nos veiculos, ou nas agéncias, ou nos anunciantes, ou nos elos digitais. Ndo ha uma separacdo. Por qué?
Porque as pessoas ndo separam. NOs separamos, ou seja, tem agéncia, tem veicul os, tem isso, mas as pessoas que estéo no
diaadia, queestdoldcomendo, que estdo nosrestaurantes, que estdo navidanormal, ndo dividemisso. O que elasquerem?
A conectividade eainformagdo. Entéo, hoje ndo existemaiso elo digital e osveiculos de comunicacéo, que sdo diferentes,
ou plataformas sdo diferentes dos veicul os de comunicagdo. N&o. O que nds entendemos é que existe a conectividade que
vocé faz através do seu produto, do seu servico para as pessoas. Como eu me conecto a essas pessoas? Como eu faco a
relacdo do meu produto, do meu servico para as pessoas? No meio disso aqui, eu tenho a agénciade publicidade, veiculos
de comunicacdo e plataformas. Esse € 0 conceito de vocé estabel ecer boas rel agdes com o papel principal. Este é 0 novo
Cenp, composto pelos representantes. O papel que nés fazemos hoje é um papel extremamente importante. Nés temos a
capilaridade brasileira. Nos temos 1.150 agéncias credenciadas, ou sgja, estabelecidas através de critérios, estabelecidas
entre nos todos, ndo s6 de agéncia, mas de todo 0 mercado publicitario, e temos 159 espalhadas pelo Brasil todo. Nés
temos 474 veicul os associados, que estéo estabel ecidos dentro do Cenp, respeitando o Cenp, assim como o Conar tem 0s
seus aderentes. Vocé sb respeita alei, porque sdo aderentes ao Conar e respeita a autorregulacdo. NOs temos 0 mesmo
critério. NOs temos 1.345 estudos de midias credenciados, ou seja, todos os estudos de relacéo de pesquisa de midia, de
consumo de midia e tudo 0 mais séo credenciados no Cenp, para vocé ter transparéncia e credibilidade, porque, a partir
do momento em que eu tenho uma decisdo para 0 meu cliente, como uma agéncia, por exemplo, eu tenho uma deciséo
de fazer nesse veiculo, nesse, nesse e nesse, € por critérios técnicos, por critérios de midia credenciada pelo Cenp que eu
tenho esse critério para estabel ecer relagdes de conectividade do meu produto, do meu cliente com as pessoas.

Nés temos hoje painéis publicados, Cenp-Meios, que é o ranking, que é o que a gente publica, que é o volume de
investimentos publicitarios no mercado publicitério...

(Soa a campainha.)

O SR. EDUARDO DE GODOY PEREIRA - ... e as entidades mantenedoras, ranking que a gente publica. E nds temos
286 voluntarios, que d&o o seu tempo para se dedicarem a toda esse ecossistema. Eu acho que o Conar deve ter uns
trezentos e pouco, 400, muito mais. Eu ja fui do Conar. Sdo também voluntarios que fazem parte das camaras e tudo o
mais. Esse é um ecossistema.

Sempre digo que a autorregul agdo € a vontade coletiva. N&o € o que eu quero. N&o € o que o veiculo quer. Ndo é o que a
anunciante quer. E o que nés queremos. Nessa que nds queremos, nos estabel ecemos regras para se fazer uma publicidade
pujante e transparente.

Eu sempre digo o seguinte, paravocésterem umaideiade Conar e Cenp, o Conar é aautorregulacdo da publicidade posta,
ou sgja, € 0 julgamento da publicidade posta. N6s somos a autorregul agdo da publicidade antes de se colocar, é estabel ecer
regras para que essas publicidades tenham boas préticas etc. L ogicamente, € a diversidade que a gente tem que buscar. E
ai é um futuro que a gente tem atrazer para vocés, que € o que a gente esté buscando da nossa autorregulacao.
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Eu sou 0 maior defensor de autorregulagdo e autorregulamentacdo - porque ha uma diferenca pequena, mas é diferente
-, porgue eu acho que a gente resolve muitas coisas estabel ecendo-as na autorregulamentagdo, do que vocé estabel ecer ...
Porgue é muito dindmico, hoje nés somos muito dindmicos, hoje nds estamos falando agora... NOs estamos construindo
sempre com elos digitais, daqui a pouco vai ter um outro elemento ali que sechamalA, que é ainteligénciaartificial, que
hoje estd bagungcando a mente. Se a gente ndo tiver isso jana mente, a gente vai perder o bonde da histéria.

Obrigado.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Muito obrigado, Sr. Eduardo.
Passo a palavra, entdo, ao hosso eterno conselheiro, Celso Schrider.

O SR. CEL SO AUGUSTO SCHRODER - Presidente, agradecendo agentilezado convite e adelicadezado Conselheiro
Davi, eu preferiria participar, entéo, do debate a partir dainscri¢do que eu farei como se eu fosse um ex-Conselheiro.

O SR. PRESIDENTE (Miguedl Matos) - Esta 6timo, perfeito.
Ent&o, agradecendo mais uma vez aos convidados, vamos abrir as inscricdes para uso da palavra pelos Conselheiros.
Conselheiro Jodo Camilo, com a palavra.

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - Esta saindo?
O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Esta saindo.

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - Bem, quero agradecer também ao plenario por ter aprovado a vinda dos nossos dois
Vice-Presidentes, Juliana e Eduardo. Quando eu provoquei isso, na Ultima reunido, foi muito temporal, porque a gente
estava decidindo a audiéncia sobre sustentabilidade da comunicacdo, que aconteceu pela manhg, e casou a gente ter esta
audiéncia atarde, falando arespeito daimportancia da publicidade.

A primeira coisa que a gente precisa destacar € que falar do papel do Conar e do Cenp é essencial - falar sobre isso -,
porgue muitas pessoas ndo conhecem o trabalho do Conar nem o trabalho do Cenp. Olhe que eu conhego, e me surpreendi
com algumas coisas que foram colocadas aqui, coisas que eu ndo sabia, coisas de que eu ndo tinha conhecimento.

A segunda coisa que eu acho que é muito importante a gente colocar é... E porque o Conselho de Comunicagéo tem uma
comissao que esta debrucada nos projetos de lei que versam sobre publicidade. Hoje, pelo nosso levantamento, nés temos
centenas de projetos que tocam a publicidade e, desses, a maioria deles - eu posso chutar aqui 90% - versam sobre a
restricdo a publicidade. O que a gente tem entendido pela experiéncia internacional e pela experiéncia brasileira, que €
muito bem-sucedida, é que arestri¢do ndo € o caminho.

Quando a gente faz um comparativo, um paralelo com a audiéncia que a gente teve pela manha, em que a gente
discutiu a sustentabilidade dos veiculos de comunicagdo, dos meios de comunicacdo, da imprensa, a gente ndo pode,
nunca, desconsiderar aprincipa fonte de sustentabilidade hoje dos veicul os de comunicagdo. Nés estamos falando sobre
possibilidades futuras, sobre fundos, sobre a possibilidade, por exemplo, de lancar m&o de empréstimos em bancos nos
guais hoje néo é permitido que vocé pegue empréstimos.

Eu dou um exemplo: o BNDES hoje serve ao pais, mas nds ndo conseguimos, como radiodifusdo, pegar empréstimos do
BNDES. NGs somos empresas brasileiras que produzem contetido brasileiro para brasileiros feitos por brasileiros, que
garantem que acultura e alingua sgjam difundidas e permanecam, mas nds ndo podemos lancar méao desses empréstimos.
Isso seria uma fonte de sustentabilidade. Um empréstimo com juros mais baixos do que agqueles que sdo praticados no
mercado melhoraria, hos daria respiro para a gente poder trabal har.

Ent&o, longe ainda de pensar naquilo que seriam fontes futuras de sustentabilidade, € muito importante a gente ratificar
aqui o papel da publicidade na sustentagdo da informag&o. Como muito bem colocou o0 Godoy, ndo tem como a gente
ter informag&o de qualidade e contetido de qualidade sem ter sustentac&o, sem ter dinheiro sendo investido. A conta ndo
vai fechar.

Ent&o, por que € bom que a gente ouca vocés, principal mente, trazendo os exempl 0s que sdo de experiénciainternacional
e 0s exemplos que a gente tem muito bem-sucedidos aqui no Brasil? Para que a gente possa, com muito cuidado, com
muita cautela, quando olhar os projetos de lei que serdo analisados - dentro da Comissao primeiro e, posteriormente, pelo
plenario do Conselho de Comunicagéo Socid -, que a gente se debruce com essa preocupacdo de que qualquer em cima
dapublicidade vai repercutir em cima dainformacdo de qualidade, em cimado contelido artistico e cultural de qualidade,
porgue hoje...

(Soa a campainha.)
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O SR.JOAO CAMILO JUNIOR - ... anossa principal fonte de sustentac&o € a publicidade, a gente no tem como fugir
disso. Nés estamos em um pais capitalista, estamos em um mercado, estamos em um processo de compra e venda, ndo
estamos aqui para romantizar essa relagao.

Ent&o, eu fico muito feliz com a presenca de vocés aqui, porque nos da a oportunidade de esclarecer, de conhecer um
pouco mais, de entender um pouco mais e de defender também, porque s6 defendemos aquilo que conhecemos, ndo €?
Assim, agradeco muito a disponibilidade e a presenca de vocés. Ja acompanho o trabalho h4 muito tempo. A gente ja
reconhece - pelo menos, quem acompanha vocés como profissionais - que sdo exemplos, tanto no Conar quanto no Cenp
e nesse ecossistema de publicidade. Muito obrigado. Volto a intervir depois, mesmo, regimentalmente, tendo so cinco
minutos, porque eu queria fazer um outro questionamento depois da minha fala.

Obrigado, Presidente.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Perfeito.
Passo a palavra a Conselheira Patricia Blanco.

A SRA. PATRICIA BLANCO - Bom, muito rapidamente queria agradecer, e saudar Dudu e Juliana pela apresentacdo e
agradecer pelas palavras. De novo, gostaria de saudar também o Jodo Camilo, que foi o autor do requerimento, aprovado
pelo plenério, para convidélos para participar deste forum, que eu acho que € fundamental, na medida em que, se n6s
pensarmos no ecossistema, e eu gostel muito da ideia do ecossistema, Dudu, de pensar nos agentes que, hoje, circulam,
nesse ecossistema, na alta regulamentacdo, como forma de controle até. A palavra controle pode ser um pouco descabida,
neste momento, mas de melhoria do sistema, melhoria da publicidade, em geral, no Brasil. Tanto o Cenp como o Conar
s80 exempl os extremamente exitosos nesse sentido. Como participante da Camara do Conselho de Etica do Conar, com
muito orgulho e honra, j& ha quase dez anos, vejo 0 qudo necessario é o debate da autorregulamentacdo publicitéria no
ambiente que a gente tem hoje.

Eu vi e acompanhei, de perto - queria sO deixar este relato -, primeiro, a discussdo sobre a necessidade do Guia dos
Influenciadores Digitais; depois, do estudo liderado pel o Conar paraacriagéo das normas basi cas para a organi zagao desse
novo formato de publicidade, na medida em que o influenciador € veiculo, é agéncia, é produto, é produtor de conteddo,
€le étudo - ndo €? -, como ele se coloca nesse sistema e como o guia trouxe um alento inclusive naforma de colocar ali,
de identificar como a publicidade é trazida por esses influenciadores e a importancia de educar esse influenciador para
que ele, primeiro, conhecesse o Codigo de Etica e, depois, respeitasse a questéo de trazer, de dar transparéncia para o
consumidor na medida em que ele fala a respeito de um produto.

Ent&o, eu queria saudar novamente a presenca de vocés e fazer uma pergunta, deixar uma pergunta para os dois: de que
forma vocés acreditam que o Conselho de Comunicacdo Social pode apoiar ainda mais ou discutir ainda mais questdes
referentes a autorregulamentagdo publicitaria num ambiente tédo complexo como o mundo digital seguindo o exemplo do
guiado influenciador? Se a gente tem outros debates que podem ser trazidos aqui para dentro do Conselho.

Obrigada.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Obrigado, Conselheira Patricia.
Passo a palavraa Conselheira Maria José.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Inicialmente, agradego aos nossos convidados, a Juliana e o Dudu.

Vou dizer que essa, vamosdizer, gestdo do Miguel tem sido muito proficuanesse formato de agente estar sesmpre contando
com colaboradores para 0s nossos debates. 1ss0, de fato, tem propiciado bons momentos aqui, no Conselho.

O Conar jaesteve aqui antes, e o Cenp, ndo. E aprimeira vez que o Cenp estd aqui como convidado. E sempre, no debate
da autorregulamentacao, e a publicidade no Brasil € o exemplo de autorregulamentacado, nds, Conselheiros, que estamos
aqui no papel de auxiliares do Congresso Nacional, estamos sempre preocupados com aregulacdo publica.

Entdo, a primeiraperguntaque eu queriafazer paraosnossos doisconvidados... A Julianadisse que o sistemade regulagéo
mista é o que tem prevalecido, 0 que conjuga a autorregulamentacdo com a regulagdo e regulamentacéo legal dos mais
diversos paises. Entdo, como primeira pergunta, eu queria saber em que medida a regulagdo publica é restritiva, como o
Jo&o Camilo colocou agui, ou ela é disciplinante? Qual a diferenca entre restri¢do e disciplinamento? Porque acho que
tem ai uma distin¢do bastante pertinente.

E a outra curiosidade... E ai eu confesso meu desconhecimento sobre a ingtituicdo, pelo Conar, de um guia para
influenciadores. Entdo, como € que se d4 esse guia, ja que esses influenciadores sdo pessoas fisicas, sdo pessoas que
ndo tém, vamos dizer, nenhum compromisso coletivo com alguma organizagcdo, com alguma instituicdo, nem mesmo
com o Conar, €, a partir de que perspectiva o Conar e 0 Cenp, se tiverem essa abordagem, trabalham com a distingéo
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do influenciador do que € informagéo e do que é publicidade, e como é que isso pode ficar claro para as pessoas que
seguem influenciadores?

Obrigada.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Nés vamos fazer em bloco, depois fica mais fécil parater aresposta, e a gente
faz um tempo ampliado até, inclusive.

Gostaria de passar a palavra para o Conselheiro - eterno Conselheiro - Celso Schroder.

O SR. CELSO AUGUSTO SCHRODER - Uma nova categorial
Obrigado, Presidente.

(Intervencdes fora do microfone.)

O SR. CELSO AUGUSTO SCHRODER - Obrigado, entdo, Presidente, pela possibilidade, justificando a minha
presenca aqui nesta mesa.

Eu também queria parabenizar a Presidéncia e a conducdo deste Conselho, que me surpreendeu - porque eu, obviamente,
ndo vinha hd muito tempo - quanto a pertinéncia entre as ponencias, os debates articulados ja na primeira, de manha, um
apos o outro, pareceram-me muito articulados; e agora articulados, inclusive, com a presenca da tarde, que me parece
também muito pertinente.

Fazendo uma referéncia a manha, quem fez a apresentacdo - e eu fui um deles -, nés identificamos - e eu fiz isso
particularmente - uma crise no jornalismo. Obviamente, nds falavamos de sustentabilidade, portanto, de uma crise de
financiamento, embora eu tenha referido também uma crise estrutural do jornalismo, a partir do seu comprometimento
€tico, técnico, enfim, de qualidade, que precisa ser remontado para poder se justificar como tal. Na publicidade, em que
pese o olhar otimista que os dois pal estrantes tiveram - e eu compreendo o porgqué -, de alguma maneira eu percebo uma
crise, e disso eu vou tentar formular uma questéo.

Enquanto no jornalismo as grandes plataformas digitais retiraram, ou pelo menos enfraqueceram, a mediacdo do
jornalismo, dosjornalistas e das empresas dejornalismo, parece-me que, naverdade, essacrise - endsfaldvamosdisso pela
manha -, a crise do jornalismo € particularmente de sustentacao financeira, portanto, da base da sua sustentacdo, que eraa
publicidade. Ent&o, em que pese aqualidade da publicidade brasileira- eisso éindiscutivel -, parece-me que as plataformas
digitais, de outraforma, por exemplo, a Amazon e outras tantas, também retiraram a mediagéo ndo s das agéncias como
partes, mas da presenca dessa troca que a publicidade cumpria em relagéo entre o vendedor e o comprador; porque agora,
de alguma maneira, € o produtor e o comprador. Ao desaparecer a mediacdo do vendedor, parece-me que enfragquece a
presenca - eu estou falando isso, obviamente, em nivel global -, a presenca e o papel das agéncias de publicidade; ndo o
papel das agéncias, o papel da publicidade, e isso se reflete concretamente no financiamento do jornalismo.

A questdo que eu fago € assim como nds estamos nos propondo a regular, a partir de um financiamento de um fundo,
a producdo jornalistica, existe algum movimento por parte da publicidade... JA que quando nds estamos falando do
jornalismo, nés estamos falando, na verdade, em regular a publicidade, que, em Ultimainstancia, é o retorno, vamos dizer,
da riqueza produzida no pais. Estou errado ou, comparativamente com a publicidade de décadas atras, esta crise existe?
Obviamente, levando em conta a crise mundial econdmica, etc., etc. E questiono se existe algum movimento por parte
da publicidade brasileira de aceitar a tese da regulacdo. Porque eu sei 0 quanto é forte, a Zequinha fez essa referéncia -
desculpe aexpressdo "Zequinha', € porque €laé minhaqueridaamigade muitos anos -, aMaria José fez essareferénciade
uma certa qualificagdo, embora eu tenha ficado contente de o Conar apresentar a regulagdo no mesmo patamar, inclusive
num patamar um pouco superior, do ponto de vista socia, em relagdo a autorregul agao.

Historicamente, eu sempre ouvi uma certa preferéncia, uma certaindicacdo de que a autorregul agdo teria uma espécie de
patamar superior, digamos, a regulagéo.

Pergunta: em questdo internacional, existe algum movimento paraisso? Haidentificagdo de uma crise e se essa regulagéo
- de alguma maneira, estou repetindo a pergunta do Zeguinha, se essa regulagéo...

(Soa a campainha.)

O SR. CEL SO AUGUSTO SCHRODER - Que susto com isso!

... em relacdo a autorregulamentacdo efetivamente estd numa preferéncia do setor em relagdo aregulagdo, que me parece
gue é indispensavel neste momento, do ponto de vista dos poderes globais envolvidos.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Perfeito.
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Passo a palavra ao Conselheiro Daniel Queiroz, que, aiés, tem lugar de fala nesse tema.

O SR. DANIEL JOSE QUEIROZ FERREIRA - Eu queria reforcar o registro desse convite acertado, sugerido pelo
Conselheiro Jodo Camilo, mas aplaudir afala dos representantes tanto do Cenp quanto do Conar, que, mesmo parecendo
ndo ser novidade, trouxeram informacfes bastante ricas para um Conselho, que é o Conselho de Comunicag&o. Acho que
ficou muito evidente aqui em todas as falas a importancia da publicidade como estando no centro da autonomia do bom
contelido, do contetido auténomo. E acho que € fundamental que a gente saia daqui com essa clareza, porque, quando a
discussdo parte disso, a gente se compromete com questdes que sdo muito significativas inclusive para a sociedade, ndo
s6 para 0 mercado ou para ainduistria publicitéria de comunicacdo em si.

Eu queria pegar um gancho no que a Conselheira, Vice-Presidente Patricia trouxe como pergunta aos expositores. Ela
disse assim: como € que o Conselho pode contribuir mais para esse contexto da discussdo daimporténcia da publicidade
ou da autorregulacdo, da autorregulamentacdo publicitéria? N&o respondendo por eles, mas dentro do que eu entendo,
acho que este Consel ho precisa ser mais bem composto dentro desse ambiente dacomuni cacdo, entdo, tanto quanto o Cenp
apresentou, em seu conselho, aformagéo de veicul os de comunicacdo, de agéncias de publicidade, de anunciantes e el os
digitais, eu acho que este Conselho pode também fluir por esse caminho, trazendo para el e dois integrantes que ndo estéo
nele. Por acaso, eu estou agui como representante da sociedade civil, mas eu sou representante do ambiente publicitario,
gue ndo tem uma cadeira cativa como os veiculos tém, por exemplo, e aimprensatém. Entdo, tanto quanto osveiculose a
imprensa, acho que as agéncias de publicidade sdo importantes nesse contexto e os €l os digitais também sdo importantes
nesse contexto. Mais do que isso, 0s anunciantes também sdo importantes aqui nesse contexto porque eles promovem
contelido a partir da publicidade, eles promovem informacdo a partir da publicidade e, no final das contas, € do recurso
deles que a publicidade acontece e que o financiamento da boa comunicagdo e da comunicagéo autbnoma acontece.

Ent&o, eu acho que agente poderia, dentro do contexto do que j& esta pauta de discussdo e de evolucdo dalei que constitui
o regimento do Conselho, evoluir para esse patamar que foi posto aqui desses elos que contemplam o setor e aindistria
da comunicagdo no Brasil.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Muito obrigado, Conselheiro.
Passo a palavra a Conselheira Sonia Santana.

A SRA. SONIA SANTANA - Boatarde. Mais umavez muito obrigada pela presenca de vocés. E muito importante esse
debate.

Eu coloco um pouco o pé mais no chdo. Eu sou representante de trabal hadores do audiovisual, trabal hadores que trabalham
principa mente em publicidade. Ent&o, eu tenho as dores desse trabalho. V océs sabem muito bem como é anossa situacdo
de mercado, como nés operamos.

E a gente vem observando que o fazer da publicidade mudou muito. Mudou radicalmente e isso tem trazido ndo s
consequéncias para o trabalhador realmente do setor audiovisua ligado a publicidade, mas também para as préprias
empresas produtoras, na medida em que a gente tem hoje algumas distor¢des. agéncia produzindo diretamente, tendo
acessos privilegiados a informagdes do cliente, a verbas e todas essas questdes, e também produzindo sem cumprir os
ritos de uma produgdo, muitas vezes sem registro, sem contrato, sem seguro, com prazos de pagamento que a gente vem
vendo na publicidade cada dia maiores; 60 dias, 90 dias, 120 dias uma Ambev tem coragem de oferecer.

Entdo, real mente é chocante para a gente ter um mercado tao evoluido num sentido e téo involuido no outro. Ou sgja, hoje
se tem, depois de longa data, um manual de boas préticas da ABA. Coisa que ndo existia, que a gente conseguiu junto
a pressdes em produtoras, em agéncias.

E a prépria discussdo durante a pandemia, que gerou muitos questionamentos em relagdo a publicidade e principalmente
a sanidade mental que o trabalho publicitario estava trazendo. A gente tem realmente pontos de adoecimento por uma
condic¢do, desculpe ter que falar isso, mas 12, 18, 20 horas dentro do set ndo € um ambiente saudavel.

Ent&o, é preciso entender também como € que agente pode contar com o Conar, com todos esses 6rgaos de apoio, ndo so as
condicdes de criagdo, mastambém as condi¢des de execucao desse trabal ho. V erbas decentes, prazos de trabal ho decentes.

Eu trabalhei muito em publicidade e eu tenho orgulho de ter trabalhado em publicidade quando ela foi realmente uma
arte publicitéria. Nés tivemos esse momento arte publicitéria no Brasil, que era maravilhoso. NGs s6 perdiamos para a
Inglaterra, sb paraalnglaterra, em termosde criatividade, capaci dade de producgao e principal menteinteligénciaprodutiva,
criativa.

Entdo, eu venho colocando essas quest@es. Acho muito saudavel que a publicidade tenha um assento aqui para a gente
poder ter uma discussdo um pouco mais profunda em relacdo as condicoes de trabalho na publicidade. V océ trabalhar
e receber a 60, 90 dias, 20 horas, 30 horas. Eu entendo que oportunidades de criagdo surjam em questdes eventuais.
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Surgiu um fato hoje e aquele fato gera uma bela campanha publicitéria, mas € um evento, e 0 que a gente sente é falta
de plangjamento no diaadia. Ent&o, eu ndo consigo admitir.

Eu trabalhel, por exemplo, com um cliente que, em setembro, estava fazendo filmes de Pascoa. 1sso € um plangjamento,
iSS0 € uma organizagdo e ndo vocé fazer navésperadaPascoa. A que prego? Tanto € mais caro para o cliente, €é mais caro
para as produtoras, € mais caro paratodo mundo.

E hoje o que a gente sente? O cliente dentro da sala de producdo. Ele estd ai dentro. E por que € que ele esta ali agora?
Nao erahabito do cliente estar ali. O cliente é fundamental dentro de umafilmagem publicitéria quando ele traz elementos
técnicos para apoiar aquela producdo. Quando ele vem apenas: "Ah, por mim, eu ndo gosto dessa blusinha hoje", quando
ele discutiu, durante trés dias, numa PPM, a aprovacdo daguele figurino, daquele ambiente, e, no set, ele vai discutir
novamente...

(Soa a campainha.)

A SRA. SONIA SANTANA - ... isso atrasa a filmagem, onera imensamente a producdo e expde, principalmente, ndo
s6 a produtora, mas os profissionais a risco de vida, porque ao vocé sair 20 horas, 30 horas depois, é um absurdo a tua
situagdo fisica.

Entdo, paramim, eu acho muito importante ter a presenca de empresas que sdo rel acionadas a regul acdo, a questfes éticas,
as questBes morais dentro do Conselho, porque a gente vai crescer muito e levar principalmente um olhar do trabal hador
do outro lado, ndo sb o do criativo. A gente vé muitos criativos mal preparados também. Temos brilhantes e temos um
nivel muito ruim. A gente vé erros bésicos de redacdo publicitaria, sabe?, erros de redago.

Entdo, salido essa ideia do Camilo aqui também, dessa possibilidade, e eu coloco o lado dolorido da publicidade, que é
o profissional trabalhando. Eu lamento trazer isso, mas faz parte da... E € uma oportunidade muito boa que a gente tem
dejogar luz no diaadia, no fazer publicitério.

Muito obrigada.
Eu conto com vocés.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Obrigado, (Fora do microfone.) Conselheira.
Passo a palavra agora para 0 nosso decano, o Conselheiro Davi Emerich.

O SR. DAVI EMERICH - Tem o eterno e tem o decano. Ele fica inventando esses... (Risos.) Mas jatem o baby e a
baby aqui também.

Agradego a presenga da Juliane, do Dudu e do nosso Celso, ja conhecido.

Eu acho que, das coisas que ja foram levantadas agui, eu gostaria de saber, em nimeros também, o que é que... Contar
hoje os niimeros do mercado publicitario em relagio as big techs. Vocés falam em 80%. E esse hoje o faturamento das
big techs? Vocés tém nlimeros atualizados disso e como isso se distribui hoje no mercado publicitario brasileiro?

O segundo ponto é a questéo de relacdo politica. NOs estamos num momento, no mundo e no pais, em que, em todas as
areas, vocé tem de rediscutir novos pactos, novas aiangas. Houve uma época neste Conselho em que eu e o Schroder...
Eu me lembro do meu primeiro mandato aqui. Havia uma divisdo brutal entre empresas e trabalhadores. Essa divisio eu
acho que se dissipou um pouco. Ah, tem diferencas? Claro que tem, continua ater, e aprépria Soniajalevantou isso aqui,
mas hoje a gente comecga a trabalhar mais aideia de confluéncia, de parcerias etal.

E nés temos um grande problema: as chamadas big techs estdo consumindo, segundo me consta, grande parte desse
volume de recursos.

Eu queria saber 0 seguinte: de que lado esta a publicidade brasileira? Estd na direcdo da construgdo de um fundo, como a
Feng] est4 colocando, que € um fundo muito além da remuneracdo de contetido, € uma outra concepcao? Esta do lado de
uma publicidade brasileira numa reequagdo de interesses econdmicos de empresas brasileiras e tal? Ou a publicidade esta
capturada pela dinamicadas big techs? Eu perguntaria, e realmente é uma pergunta politica: de quelado estaa publicidade
brasileira? Esta na busca dessa nova construgdo de um novo model o, em que as empresas de comunicagdo e o jornalismo
possam se fortalecer no Brasil? E claro que ndo é retomar o passado, é buscar novos caminhos. Ou vocés acham que a
publicidade foi capturada por esses grandes model os externos?

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Obrigado, Conselheiro Davi.

Vou passar a palavra agora para os expositores. E acho que... Vou tentar fazer da seguinte maneira: acho que nés temos
mais algumas questdes a serem col ocadas. V océ queria colocar?

23/36



Reunido de: 06/11/2023 Notas Taquigréficas - Comissdes SENADO FEDERAL

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR (Fora do microfone.) - N&o, eu prefiro...

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Estd bom. Ent&o, acho que, com dez minutos para cada um, a gente consegue
responder. S8o varias perguntas, mas acho que em dez minutos € possivel...

O SR. EDUARDO DE GODOY PEREIRA (Fora do microfone.) - Pode ser meia hora? (Risos.)
O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Nés teriamos muito interesse em ouvir todos...

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - Presidente...

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Os assuntos s0...

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - S6 fazer um registro?

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Sim.

O SR. JOAO CAMIL O JUNIOR - Eu acho que € muito importante para o debate dizer que, em 2019, em julho de 2019,
0 Cenp reconheceu as chamadas plataformas digitais - eu acho esse nome meio complexo - como veiculos de midia e de
comunicacdo. Entdo, acho queisso também jafoi um grande passo. Ndo sei se 0 Godoy iatocar nesse ponto, mas eu acho
gue é legal inserir essa questao aqui porque o Cenp reconhecer as plataformas como veicul os de comunicacdo e de midia
€ interessante para que a gente também possa ol ha-1os como veiculos de midia e veicul os de comunicagéo.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Perfeito.

Nao, eu estavadizendo que seriamuito interessante, que agenteteriamuitavontade de ouvir. O problemaé que agentetem
uma pauta extensa e tem uns temas interessantes para serem discutidos. Além do que é possivel, em 15 segundos, dizer o
gue tem no sanduiche. Nao vou aqui fazer a propaganda do sanduiche, mas eu posso dizer, em 15 segundos, tudo que tem.

A SRA. PATRICIA BLANCO (Fora do microfone.) - Eraem 30, era em 30 segundos.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Eraem 15, em 15 segundos. Ent&o, & isso.
Passo a palavra.

A SRA. JULIANA ALBUQUERQUE - Obrigada.
As perguntas sdo muito boas, no ponto, dificeis algumas.

Sobre osinfluenciadores. VVou comegar desse grande mundo em que a gente vive hoje. Em 2012 tivemos o primeiro caso
gue agente abriu sobre publicidade por influenciador e comegou a sentir que é um mundo novo. Um usuério de rede social
fala e faz um anancio vocalizando, é um terceiro que vocaliza um aniincio, ndo é o anunciante. A partir de 2012, haum
volume gigantesco. E hoje a gente tem o usuario de rede social, no Brasil, mais ativo no mundo. A gente tem um nimero
muito grande e umaintensa, também, duracdo, ao longo do dia, dessa atividade.

O guiaveio, a gente comegou jaaanalisar 0s casos, as queixas do consumidor. "Ah, isso € uma’... Existe uma opacidade,
né? A gente néo sabe se € uma divulgagdo comercial ou um depoimento espontaneo. E 0s casos comegaram a aumentar.
O Conselho de Etica tomou a frente, analisou vérios casos, conseguindo distinguir ali: "néo, isso aqui €, e isso aqui ndo
é publicidade". Porque, de fato, esse contelido é muito heterogéneo. Vocé tem inlmeros formatos, e alguns que ndo sdo.
Vocé tem, inclusive, influenciadores que querem a pescaria. Eles querem chamar, atrair o anunciante para propostas
comerciais. Vocétem alguns que simulam apublicidade, porque aquilo os col ocatambém como potenciaisinfluenciadores
atraentes para a contratagdo. Ent&o, esse mundo é gigantesco.

Ai agentefoi, olhou os guias de fora também, e foi feito um guia. Entendeu-se, primeiro: ndo é preciso umaregra nova,
0 que € preciso é que eles cumpram toda a legislacdo em vigor sobre publicidade, ao ser publicidade. Entéo, o comego da
discussdo do guiafoi ser ou ndo ser publicidade, o quefoi bem dificil. Ai se estabeleceu que é publicidade aquilo que tem
divulgacdo damarca, que tem umavantagem que € concedida ao influenciador paraagueladivulgagéo etem um pedido do
anunciante para aguela divulgacdo, o que se chamade decisfo editorial. O anunciante tem algum pedido, alguma deciséo
em cima daguel e contetido. 1sso € publicidade.

Noutra ponta, existe também uma divulgacdo de marca. Eu posso... Aqui ndo tem marca nenhuma, mas, eventualmente,
€eu estou com umamarcaaqui e isso aparece numarede social; pode ndo ser publicidade se eu ndo tiver toda essa conexéo
com o anunciante. E o que agente chamade uma categoriaintermediaria, que € amensagem ativada, que sdo os pedidos de
postagem, os desafios:. "poste embaixo de alguma hashtag e ai ganhe, em troca, um beneficio”. Esses desafios podem ser
individuais, os recebidos, ou coletivos, que sdo essas promogdes. E ai agente vai no desafio. O desafio tem que estar certo,
porque, seeledaensgo... Por exemplo, sevocévai fazer ade umamarcade bebidaalcodlica, elatem que prever no desafio
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gue ndo pode ter interacdo com menor. Se ela ndo previr, depois ela pode ser instada a premiar um publico inadequado.
Entdo, essafonte do estimul o precisa estar correta paradepois dar ensejo atoda agueladivulgacéo do contelido de usuério
que é feitatambém de forma correta.

E toda uma estratégia de divulgagdo. N&o é complicado... Tem uma triparticio dessas modalidades e, a partir de ento, a
aplicag8o dessas regras, medidas para cada uma das modalidades. Inclusive, no caso de publicidade, no caso de contetido
gue é de autonomia editorial, que é como a gente chama, que € de autonomia do influenciador sem que sgja publicidade,
a gente também informa, caso se constate que tem um encorajamento a algum comportamento irresponsavel ou impacto
negativo na audiéncia, entdo, tem |4 uma modul ag&o necessaria. Acho que é um trabal ho...

E, al, vindo para a pergunta da relagdo com a regulagéo publica, € um trabalho que, por vezes, é técnico e complexo. A
gente precisa de vérias modulagdes, porgque esse € o status da publicidade de hoje. Acho que a relagdo com o controle
publico... O controle publico € principiol égico. Ele ndo tem como acangar o dinamismo da publicidade. Se vocé tem, por
exemplo, uma frase de adverténcia do impacto do consumo de bebida alcodlica ou de medicamento, vocé tem 1 milhdo
de tipos de formatos hoje. Vocé tem a publicidade numa placa, vocé tem um banner, vocé tem... Eu, realmente, brinco
até que, por semana, surge um formato novo. N&o tem como uma lel alcangar isso. "Ah, ndo, agui a frase tem que estar
desse tamanho, ali tem que estar desse". Entdo, tem uma camada muito grande que é possivel deixar ao setor privado, que
val criando essas inovagfes, para que va criando as solugdes. Acho que este é o anseio do setor privado: se autorresolver
também para evitar umarestri¢do maior e, por isso, a primazia que se fala da autorregulacdo, porque, ao tomar afrente e
resolver proativamente, vocé dispensa, minimiza a necessidade de uma regulacdo mais restritiva.

A autorregulacdo, toda essa sistematizac8o veio muito a partir da organizagdo da Unido Europeia. Eles fizeram aguns
principios, porgque, como eles tiveram um novo bloco de regulacdo - além dos Estados, vocé tem o bloco europeu -, eles
fizeram a organizac&o de competéncias e o principio da subsidiariedade: o que é resolvido melhor pelo local ndo precisa
ser resolvido melhor 14 em cima, pelo bloco. E a mesma coisa quanto ao principio da subsidiariedade a gente teve no
Supremo Tribunal Federal, com a ADO 22, sobre publicidade de cerveja, que falou: "N&o, o setor esta se resolvendo. Ja
fez uma série de critérios que sdo semelhantes aos da publicidade do dcool, das bebidas acima de 13 graus Gay Lussac
para a cervgjd'. Entdo, o setor esta se resolvendo, esta fazendo isso. Se o setor faz, ndo existe a necessidade também,
seguindo o principio da proporcionalidade, de intervencdo do regul ador.

Entdo, acho que é essa a relagdo que existe, ndo acho que € um papel maior ou menor, sdo dois sistemas que hoje séo
conectados e necessarios. Vocé tem vérias camadas, todas as abordagens de controle hoje vém em vérias camadas, e
a primeira € uma camada de autocontrole, e, pelo volume, na minha perspectiva, é absolutamente indispensavel que a
regulamentagdo parta do préprio setor.

Acho que vérias perguntas foram colocadas. A pergunta da representatividade é fundamental. Acho que a gente sempre
busca isto: um autocontrole que parta de ouvir todo o setor e encontrar solucBes naquilo. Entdo, o Conar também
tem como fundadores os anunciantes, as agéncias, os veiculos tradicionais e as midias novas. O IAB também é um
membro cofundador, agora buscando trazer osinfluenciadores também para ouvi-los, embora seja um contingente muito
heterogéneo, de fato, dificil de reunir, mas ja ha varias agéncias de influenciadores que estéo bastante consolidadas, e é
importante ouvi-los também.

Ent8o, eu vejo isto: tem vérias areas de necessaria cooperacdo. Por exemplo, vocé tem algumas éreas publicitérias de
servicosfinanceiros, ai, vocétem agoraaAnbima, quelangou também um guiade mel hor orientacéo paraosinvestimentos,
a questdo dos médicos, que lancou também um guia ali, que é o primeiro guia que fala de photoshop, porque eles estéo
restringindo o uso do antes e depois do photoshop. Ent&o, vocé conversa com Varios setores, e eu acho que toda essa
cooperacdo pode gjudar a criar um ambiente melhor.

E, al, de que lado est& a publicidade? Eu ndo teria como falar da publicidade, ndo tenho o mandato da publicidade de
todo o setor, mas 0 que eu vejo € que é absolutamente indispensavel que a gente tenha um ambiente de comunicagdo que
seja confiavel e seguro para o consumidor. A propria publicidade perde se ela perde a credibilidade. Ent&o, eu acho que,
tanto no editorial quanto no comercial, o ambiente saudavel é absolutamente indispensavel e acho que o trabalho para
isso é um trabalho coletivo, é avisao.

N&o sei serespondi atodas, se ndo, a gente retoma.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Esta étimo.

Passo a palavra ao Dr. Godoy.

O SR. EDUARDO DE GODOY PEREIRA - No comeco, quando eu comecel a ser mais representante de agéncia de

publicidade - como eu tive agéncia de publicidade, hoje eu ndo tenho mais agéncia de publicidade, ndo trabalho mais

SO nas entidades, sou pro bono nessas entidades de que participo -, eu também achava que a regulagdo seria a melhor
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forma de vocé estabelecer as relacfes de trabalho, de capital e trabalho. A regulacdo, para vocé ter uma relagdo, porque
0 empresario ndo respeita e o trabalhador também néo, e € uma briga constante.

Eu fui criado na década de 1982, era pichador de muro em 1970, fui preso, mas estou ali na batalha. Entéo, capita e
trabalho era o que se discutia nas mesas em que se sentava etc. Quando eu tive a oportunidade de vir para ca, em 1988,
na Constituinte - eu fui assessor de Ulysses Guimar&es aqui, eu era um moleque, um dos 45 mil que tinha aqui na Casa,
fui comissionado aqui na Camara e acompanhei a Constituinte -, foi a melhor experiéncia, porque eu peguei tudo, joguei
tudo no lixo, dizendo o seguinte: a melhor maneira € a negociagdo. A melhor maneira é vocé entender o processo todo,
estabelecer relagbes e buscar o melhor caminho para que a gente tenha essa possibilidade. Eu fui um estudante, um
jornalista estudante da Constituicéo, e sempre digo o seguinte: respeite a Constitui¢éo.

Vocé sabe quantos nomes de publicidade de informacdo que estdo na Constituicéo? Eu vou citar para vocés so alguns
para ndo estender muito: ndstemos o art. 58, o art. 54 e 0 art. 4° da Constitui¢ao, que estabel ece rel agdes da publicidade,
estabelece da comunicagdo, da informacdo, sobre dar publicidade aos atos plblicos. 1sso € uma obrigagéo, esta na
Constituicao, € lei. Respeite alel. O resto é autorregulamentacéo. E esse é 0 extremo, |ogicamente que as coisas ndo sdo
assim.

Mas se a gente for pensar, se a gente respeitar a Constitui¢do, nés vamos dar um salto enorme, que & o resto, vamos
resolver aqui entre n6s? Por qué? Porque a restricdo € um caminho extremamente ruim, porque hoje essa restricdo pode
me beneficiar. Entdo, vocé vai dar restricdo a publicidade digital, ndo sei do qué; ela pode me gjudar hoje. Por qué?
Porque eu tenho um veicul o de comunicacéo pelo qua eu vou ser beneficiado, porque vou precisar dele e eu vou ter mais
dinheiro hoje. Daqui aum tempo... Porque essa restri¢éo vai voltar para vocé daqui a pouco. Por qué? Porgque o conceito
darestricdo foi implantado.

Ent&o, hoje, se vocé pegar qual é o nosso trabalho hoje do diaadia- e ai eu falo ndo sb eu, ndo sd da Cenp, mas eu falo
da Abap, falo da Abert, falo da Fenapro, falo de todas as entidades, do IAB, os advocacies, todos os investimentos que a
gente faz etal -, todos nés ficamos no seguinte: por que vocé vai proibir publicidade? Por que vocé esta proibindo?

Se agente pegar alista, nds estamos com 463 projetos que nds estamos monitorando na Casa, Senado e Camara. Sao 463,
sendo 22 de alto risco, luz vermelha. Entdo, eu imagino que é o seguinte: essa preocupacao de restricao, eu sou favoravel a
nao restri¢do, ndo pode. Por que seisso estabel ece umarelagdo de proibicdo, que nds ja experimentamas, VOcés um pouco
menos do que eu, mas essa mao grande da década de 70 é horrivel; o Estado mandando assim e assado.

E o experimento da democracia, da nossa Constituicdo de 1988 até hoje, nds apanhamos para aprender. A democracia
ndo veio grétis, e elando é construida ainda hoje. Entéo, eu acho, Patricia, que essa relacdo entre regulacdo precisater,
como € a Constitui¢do, que estabel ece rel agdes de guarda-chuva da regulagdo. Mas o queresolve... Como sediz, € porque
amanhd ndo é mais o Photoshop, que acho que nem fala mais Photoshop, que acho que nem se usamais, € 1A, e hoje €
tudo deepfake, so as | As que estéo fazendo esse trabalho hoje. Entdo, quer dizer, se eu tivesse umalel disso, eu iajogar
no lixo; iater umalei que ndo ia servir para nada, porque ninguém mais usa Photoshop, ninguém mais. Ent&o, como que
eu vou estabelecer umalei parafalar sobre um determinado assunto? Eu acho que € uma convivéncia entre a relagdo de
regulacdo e arelacdo de autorregulacdo. Eu acho que a gente resolve muita coisa ha autorregul agéo.

A publicidade evolui junto com a sociedade. A publicidade nuncafoi descolada da sociedade. Se vocé olhar ao longo dos
anos, e ndo so no pais do Brasil como em outros, a publicidade acompanha a evolugéo da sociedade. Por qué? Porque a
publicidade conecta a sociedade, que é o consumidor, aos produtos e servicos. Se eu ndo fizer isso bem feito, eu ndo vou
conectar. Entéo, eu tenho que entender essa comunidade, entender essas relagdes. Entéo, a publicidade ndo esta num lado
nem no outro. Elaestd no meio. Ela esta narelagdo entre a conectividade dagquel e servico e daquel e produto com o... Com
queregras estabel ecidas? Eu ndo posso ter crianga e adolescente, publicidade disso, eai vem asregras ou de autorregul acéo
ou dalei da publicidade, porque ndstemos no Brasil lei da publicidade, esta na Constituicao, etc., e essalei é muito clara.

Agora, um outro ponto que se estd discutindo e evoluindo sdo as préprias plataformas. Hoje, discute-se no Cenp, e a
plataformaestdassentadaldatravésdo | AB, tem oito representantes, ou seja, tem oito votos que sdo iguaisaos das agéncias
de publicidade, que sdo iguais aos dos veiculos, que sdo iguais... Estamos discutindo que € possivel ter uma regulagéo.
E possivel, eles estdo aceitando essa regulagso, porque precisa ter um parametro, mas ndo pode ser uma regulagdo em
gue é proibido isso, proibido aquilo. Quer dizer, eu tenho que resolver todos os problemas. N&o, ndo vai resolver todos
0s problemas.

Vocé precisa ter uma autorregulacdo ou uma regulacdo especificamente da plataforma? N&o, da publicidade. E hd uma
divergéncia sobre veiculos de comunicacdo. Quando o veiculo de comunicaggo... Na lei que esta hoje no Brasil vocé
detém o contelido, vocé tem uma editoragdo. Eu ndo ponho publicidade num veiculo de comunicagdo sem passar por um
critério. Eu tenho que pegar o andincio, entregar paravocé, vocé vai pdr no conteldo, €tc., etc., publicidade e tal.
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Hoje, a publicidade nas redes sociais ndo tem essa editoragcdo. Ou seja, na publicidade... Desculpa, na publicidade tem
a editoracdo. Eu publico, eu sou corresponsavel, 0.k. Porém, no contelido que vocé coloca nos veicul os de comunicagdo
tradicionais, que a gente fala, vocé coloca aquilo que vocé fez, vocé falou. Agora, o contelido da plataforma ndo é feito
pela plataforma, € feito pelas pessoas.

Entdo, precisamos encontrar esse meio para vocé estabel ecer relagdo entre veiculos de comunicacéo e plataforma. O que
eu sempre digo é o0 seguinte: essadiscussao, na minhaopini&o, é adiscussao da publicidade, porque, veja, eu vou falar mal
devocé... Aqui eu vou falar mal devocé, t4? Seeu falar mal devocé, ndo vai acontecer nadacom vocé. Se eu impulsionar,
€eu vou atingir vocé. Se eu impulsionar, eu paguei; se eu paguei, eu vou atingir vocé, porque eu paguei para outros e fiz
uma estratégia.

Esse é o ponto que tem que se centralizar, que é se a publicidade é publicidade. Publicidade é publicidade. Entéo, é a
lei da publicidade, ponto. E publicidade? E. Tem lei de publicidade? Tem lei de publicidade. Vamos respeitar a lei da
publicidade?

As vezes, complica, mas é simples. Respeite a lei da publicidade, existe a lei da publicidade. Vamos fazer essa lei ser
respeitada. Ponto. E ai seremos respeitados. E o que ndo estd nalei? Vamos resolver ha autorregul acao.

E eu concordo, nés jatemos um grupo de trabalho, de producéo. sso incomoda, incomoda sempre muito. O codigo, nos
vamos aproveitar o da ABA, mas também estamos discutindo esse cadigo, inclusive, do I1AB...

(Soa a campainha.)

O SR. EDUARDO DE GODOY PEREIRA - ... que € 0 IAB estabelecer relagdo dessa producdo, porque ndo é sb
producdo de agéncias de publicidade. Hoje, qualquer um que faz uma producéo pbe 14, paga o impulsionamento dagquele
influenciador, que muitas vezes contrata um ou outro, sem critério nenhum parafazer aquela producéo, faz a publicidade,
sem o critério e sem o devido cuidado para essa producdo. 1sso tudo vai fazer parte desse ecossistema. Nés estamos hoje
convidando a Apro, a Apracom... Mais um, agora me fugiu. A AnaMid, a Abradi, todas elas vao comegar a fazer parte
desse ecossistemna da autorregulacdo. O problema é convencimento. N&o é fécil. 1sso € uma batalha de vocé conseguir,
voceé fazer. Logicamente o Conar tem um historico muito maior, desde a década de 80, de 1980, ent&o ele ja criou uma
massa critica. Se o carafalar que "eu quero estar no Conar", todo mundo levanta a méo, "eu quero estar no Conar". Tem
até fila para estar no Conar, apesar de ser pro bono. Todo mundo quer o Conar porgque é uma institui¢cdo reconhecida. O
Cenp ainda € uma instituicéo reconhecida, mas ainda tem muito o que trilhar para essa autorregulagéo.

Obrigado.

O SR. PRESIDENTE (Migudl Matos) - Agradeco. Acho que foi extremamente produtivo o nosso debate aqui. Com
certeza, vamos ter outros aqui, e provavelmente vamos convidéa-l0s outras vezes para vir agui.

Vamos suspender areunido por dois minutos, para desfazer a mesa, antes de seguir para o proximo item da pauta.

Muito obrigado.

(Suspensa as 15 horas e 23 minutos, a reunido é reaberta as 15 horas e 29 minutos.)

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Boatarde a todos.

Passo a palavra para a comissao de relatoria, formada pelos Conselheiros Valderez Donzelli, Maria José Braga e Davi
Emerich, para apresentacdo do andamento dos trabalhos de elaboracéo do relatdrio sobre a proposta de reformulacéo da
Lei n°8.389, de 1991, e do Regimento Interno do Conselho de Comunicagdo Social.

Quem gostaria de falar em nome dos Conselheiros Valderez Donzelli, Maria José Braga e Davi Emerich?

Vocés mandaram um relatério, ndo é isso? Alids, cumprimento-os pelo relatorio. Estd muito bem-feito.

Eu sugiro a seguinte situacdo. Eu ndo sei se vocés podem fazer um resumo desse relatdrio, porque ele estd um pouco
extenso - pelo que eu vi, vocés o dividiram em quatro partes, € isso? -, apresentando as premissas - nds podemos até
discutir algumas coisas aqui -, e que nés ja fagamos como fizemos da outra vez: que nds abrissemos vista coletiva e
trouxéssemos as discussies ja mais ou menos arredondadas para a proxima sessdo. Eu até ja tenho algumas sugestoes,
mas, claro, quero elaborar para colocar. Acho que nds vamos fazer um trabalho muito bem-feito. Aqui ja tem até uma
exposi¢do de motivos pronta.

Eu vou adiante, acho que, depois, nos poderiamos... Claro, por dever, nos deveremos enviar ao Presidente do Congresso,
mas nos poderiamos, inclusive, a depender de como isso aqui se encaminha, ja sugerir que €ele proprio encampasse
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esse projeto de lei, que esta bem democrético. Depois, se vier discutido e coado por discussdo nossa, vai estar
absolutamente habilitado para que ele possa, eventualmente, encampar esse projeto.

A Conselheira Maria José quer fazer uso da palavra?
A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Sim, Presidente.
O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Sem tempo regulamentar paraisso... (Risos.)

Nossa, agora eu vou falar até 4h datarde!

Brincadeiras a parte, o que a Comissdo fez foi um trabalho, na verdade, de buscar sistematizar as discussdes que nés
fizemos aqui na sessdo passada, incluindo sugestes que apareceram agui, ha sessdo passada, como amadurecimento do
debate que comega, 1a em 2017, feito pelos Conselheiros e Conselheiras anteriores. Entdo, nés dividimos o relatorio em
quatro tépicos. Primeiramente, historiamos essa questdo do debate da prépria lel que institui 0 Conselho, que € uma lei
gue é implementada e, a0 mesmo tempo, ja surge o debate de aprimoramento da lei, de aprimoramento do Conselho e
de funcionamento do Conselho. Esse histérico creio que sgja importante, porque ndo € desmerecer a lei, mas buscar o
seu aperfeicoamento.

Dentro dos topi cos, nGs comegamos com a hatureza e as atribui¢des do Conselho. O préprio Regimento Interno traz, para
as atribuigbes do Conselho, a discusséo das questdes dacomunicagdo social, no Brasil, pautadas pelo Congresso Nacional,
pautadas pel os préprios Consel heiros e pautadas pela sociedade civil. Ha, as vezes, 0 questionamento dainterpretacdo da
lei e, em uma possivel mudanca, a gente acha que ja deveria ficar consignado que o Conselho tenha natureza de érgéo
auxiliar do Congresso, mas, por ser um Consel ho, tenhatambém prerrogativas de se autopautar no debate da comunicagéo
€ ndo apenas atender demandas oriundas dos Parlamentares.

Para se tornar uma instancia ainda mais democrética, também entendemos a necessidade de colocar a possibilidade de a
sociedade civil recorrer aesse Conselho e pautar o Conselho. A recomendagdo da questdo das atribui¢des do Conselho é
exatamente esta: colocar o Conselho como 6rgdo auxiliar do Congresso, mas com a prerrogativa de debater amplamente
as questdes da comunicagdo social.

O segundo tdpico que agente abordou € a questao da composicao do Conselho. Desde que alei foi aprovada e comegou a
sediscutir o seu aperfeicoamento, um dos aspectos tratados é exatamente 0 dacomposi cao do Consel ho, que alguns setores
da comunicagdo, como a gente viu hoje, aqui, o proprio Daniel se expressando, alguns setores da comunicagéo social
também pleiteando estarem representados no Conselho de Comunicaggo. A gente faz esse historico e apresenta ai como
sugestdo o acréscimo de representantes do setor da publicidade, de representantes do setor das telecomunicaces. E ai
outro acréscimo que agente faz, paramanter o principio do legislador, vou chamar assim, de soberania da sociedade civil,,
ampliando o nimero de participantes da sociedade civil e também aqui colocando o engenheiro de notdrio saber numa
cotaneutra, porque, hoje, o engenheiro de notorio saber, apesar de ser um profissional técnico qualificado, entraali dentro
da representacdo empresarial, e a gente estd colocando paritariamente a representacdo empresarial e a de trabal hadores
um o engenheiro de notorio saber como técnico que venhaa dar a sua contribuicdo técnica para este Conselho, lembrando
gue técnica ndo exclui a politica, obviamente, e arepresentacao da sociedade civil.

O terceiro topico que a gente trabalha é para que fiquem consignados em lei também os critérios para a elei¢ao dos
Conselheiros e das Conselheiras, e esses critérios para as indicagoes tanto do campo empresarial como para 0 campo
dos trabalhadores, mas principalmente para as indicactes dos representantes da sociedade civil. Apresentamos aqui as
sugestdes colocando que as representacdes do setor patrona e do setor de trabalhadores sgjam feitas por entidades
representativas do setor patrona e do setor de trabalhadores e que as indicages para 0s representantes da sociedade
civil sgjam feitas por entidades, por organizagdes, por movimentos da sociedade civil que, comprovadamente, possam
indicar representantes. A ideia € que ndo haja representacdo individual, mas que essas indicagdes tenham que ter uma
representatividade com atuagdo comprovada para que possa integrar o Conselho.
E o quarto tdpico que nds trabalhamos foi a questao do préprio processo eleitora e posse dos Conselheiros. Em relagéo
ao processo eleitoral, acatamos aqui, acho que podemos melhorar uma formulagdo, mas acatamos a sugestéo feita na
nossa reuni&o passada de que o chamamento e a coordenagéo sejam do préprio Consel ho, para asindicagfes da sociedade
civil, e, obviamente, sem afetar aprerrogativa do Congresso Nacional de eleger os Conselheiros do seu Conselho auxiliar.
Ent3o, coisas que ndés entendemos que tém que estar nalei e que depoisvao ser mais, vamos dizer assim, mais esmiugadas,
tanto no Regimento Interno do Conselho, que a gente acha que é um passo posterior a reformulagéo dalel - depois da
reformulagdo dalei, analisa-se areformul agéio do Regimento -, como também em normativas que podem ser estabel ecidas,
principalmente em relagdo ao processo eleitoral. Quanto a posse, 0 que a gente esta sugerindo é que sejam consignados
em lei o periodo da eleicdo, anterior ao encerramento do mandato, e o periodo da posse, também ai com prazos, para que
a gente ndo tenha vazios, como ja aconteceu aqui na histéria do Conselho.
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Ent&o, sdo sugestdes. Como a gente também discutiu nareunido anterior, aideiafoi trazer os pontos, e ndo apresentar um
anteprojeto de lel formulado. Entdo, sdo 0s pontos que a gente considerou importantes e de que a gente pode, inclusive,
aqui, ver aredacdo, e ver se a gente mantém a recomendaggo nesse formato de sugestdes ou se a gente pode evoluir para
que a recomendacio seja uma sugestdo de projeto de lei, ou sgja, um anteprojeto de lei. E isso.

Se alguém, algum membro da Comiss&o quiser...

A SRA. PATRICIA BLANCO (Fora do microfone.) - Acho que tem, olha, 0 Danidl...

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Conselheira...

A SRA. PATRICIA BLANCO (Forado microfone.) - N&o, aValderez, porque €la é Relatora.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Sim, claro.
Conselheira VValderez.

A SRA.VALDEREZ DE ALMEIDA DONZELLI - S6 em relagéo a0... Bom, primeiro quero agradecer a Maria José,
porgue elafez um trabalho maravilhoso, 99,9999% maravilhoso. (Risos.)

E, assim, em relacéo ao engenheiro, €importante deixar que ele sejaindicado por uma entidade de representacdo de classe,
ta? Hoje, teria o Crea talvez, mas 0 Crea ndo tem essa no¢do de comunicacdo social, ndo €? Ou o Crea pode... Seria o
Cete mesmo.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Sim, mas eu acho que, além disso, deveria ser alguém que trabalhe na area da
comunicagdo. Acho queisso é...

A SRA.VALDEREZ DE ALMEIDA DONZELLI - Sim, sim, sim, sim, € isso.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Porque sendo, daqui a pouco, nds vamos pegar um engenheiro civil aqui.
A SRA.VALDEREZ DE ALMEIDA DONZELLI - Exatamente.

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR (Fora do microfone.) - Exatamente.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - E vamos discutir...

A SRA.VALDEREZ DE ALMEIDA DONZELLI - E outracoisaque eu... Assim, isso ja estava, entdo a gente...
O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Sem nenhum demérito aos engenheiros civis.

A SRA.VALDEREZ DE ALMEIDA DONZELLI - Nao, mastem... Cadaum tem asua histéria. Agoratem engenheiro
de |A também, tem vérios tipos de coisa aqui.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Exato.

A SRA.VALDEREZ DE ALMEIDA DONZELLI - Mas, assim, isso ja estava... entdo a gente acabou nem discutindo:
por que "telecomunicagdes'? Por que empresa de telecomunicacdes? Porque eu entendo assim - na minha visdo de
engenharia, t4? -, empresas de telecomunicagbes sdo empresas que te levam a comunicagdo, sdo meios fisicos, vamos
dizer assim, fisicos. Por ar ou por cabo, € infraestrutura so, mas elanéo tem, elando leva... elanéo estaligada a contetido,
ndo €? Entdo, eu tenho este questionamento se aqui ndo caberia...

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Sim, nessa ateragdo aqui no primeiro.

A SRA.VALDEREZ DE ALMEIDA DONZELLI - Se ndo caberiaagui alguma coisaem termos dessas novas... dessas
big techs de repente.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - E, eu acho que esse é um ponto que Nds vamos acabar trazendo nessa discussio
que nés vamos fazer. E relevante essa quest&o.

Conselheiro Daniel.
O SR. DANIEL JOSE QUEIROZ FERREIRA - Jaesta naminhavez?
O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Pode ser, ndo tem problema; nds estamos abertos aos debates.

O SR. DANIEL JOSE QUEIROZ FERREIRA - Primeiro, quero parabenizar ai aComiss3o que fez essetrabalho. Acho
gue esta realmente bem completo, trabalhou todos os ambitos ai da atualizacdo dalel.
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Mas a minha sugestdo, como eu até j4 antecipel aqui na conversa anterior, é que a gente dé mais abrangéncia a essa
representacdo, considerando que a comunicacdo é mais abrangente nos dias atuais, entdo, acho que um representante dos
elos digitais. O que significam elos digitais? Sdo as plataformas. Acho que tem que ter aqui sentado na mesa alguém que
represente esse ambiente. Acho que tem que ter aqui também alguém que represente os anunciantes, porque ficou muito
evidente em todas as falas hoje aimportancia da publicidade como estruturafinanciadora de um ambiente de comuni cagéo
saudavel e autdnomo; entdo, acho que os anunciantes sdo parte interessada nesse contexto.

E queria apenas fazer uma ressalva e uma indicagdo a Comissdo: que a gente gjuste o item que fala da inser¢éo do
representante da publicidade. Acho que, quando a gente fala de publicidade, a gente da uma abrangéncia muito grande, e
essa abrangéncia ja esta representada nas outras representagdes, ja esta representada pelos veicul os, ja esta representada
pelaTV, jaestarepresentada pelaimprensa, ja esta representada pel os rédios, com a chegada dos anunciantes, se assm a
Comissdo acatar, também estararepresentada ai. Entdo, nesse item que falada publicidade, eu sugiro um gjuste naredacao
para que a gente faca uma referéncia especifica aos agentes de propaganda, que constainclusive nalei quefalae querege
a propaganda no Brasil, inclusive o art. 1° daLel 12.232, que foi hoje citada pelo Cenp, que também fala sobre o papel
das agéncias de propaganda nesse lugar de agente de propaganda.

Entdo, que a gente afunile a questdo da publicidade para a agéncia de propaganda, considerando que a publicidade como
um todo, de forma abrangente, ja esta representada nos outros integrantes da lista que compdem o Consel ho.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Muito bem compreendido.

Todos esses gjustes, € isso que estamos nos propondo, que a gente consiga ler com calma todo esse relatério e que, na
préxima sessdo, a gente tragaisso bem arrumadinho, para que a gente ndo perca nenhum ponto. Esse ponto, por exempl o,
€ muito interessante porque, se a terminologia da lei da publicidade trata dessa forma, melhor ainda se a gente puder
utilizar amesmaterminologia, porque na verdade ela ja é pensada para isso.

Conselheira Patricia Blanco.

A SRA. PATRICIA BLANCO - Eu s6 queriareforcar um ponto dessa quest&o. Acho que a Valderez colocou o que é
um incdmodo também que eu tinha em relagdo a essa quest@o das tel ecomunicagdes como infraestrutura e de quem hoje
oferece o contelido, ndo vou chamar de big tech, ou de plataforma, ou de meios que estejam nesse ecossistema digital:
como que agente ostraz também dentro de uma proposta aqui, namedidaem que agente precisadiscutir questdesrel ativas
a esse ambiente? Entdo, eu acho que serialegal a gente pensar nesse sentido mesmo.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Otimo, perfeito.
Conselheiro Davi Emerich.

O SR. DAVI EMERICH - Presidente, até as 8h da noite a gente termina o debate hoje, ndo é? (Risos.)

Quero parabenizar o grupo pelo belissimo trabal ho. Obviamente, vao ter modificactes, e eu ndo tive participacéo nenhuma,
viu, Presidente? O mérito é todo do grupo que assina 0 documento, porque eu me envolvi com outras frentes agui no
Congresso Nacional, e o covid também me pegou e me tirou um pouco de circulacdo, mas real mente € um trabalho muito
importante para o futuro do Conselho. Se 0 Conselho ndo mudar... O Conselho precisa mudar.

Se 0 Conselho ndo mudar, nds vamos sofrer uma queda de representatividade e até de capacidade de trabalho ai no futuro,
porque tudo mudou, e a concepgdo do Conselho ainda é a concepgdo de uma situacdo econdmica de plataformas mais
antigas, e eu acho que a gente tem de ser modernizar nisso ai.

Primeiro, eu acho que nés vamos ter de trabalhar mais essa questdo da representacdo da sociedade civil, criar critérios
mais sélidos paraimpedir que qualquer diretor, qualquer entidade sem qualquer representatividade possa ficar indicando
gente pelasociedade civil. Eu acho que arepresentacéo da sociedade civil tem que ser uma coisamais solida, tem que estar
baseada em atas de assembl eias, tem que estar baseada em reunifes de diretorias, tem que ser decisdes comunicadas ao
restante da categoria para saber que aguela entidade, ou por diretoriaou por assembleia, estafazendo tal qual aindicacéo,
porque, daformacomo é hoje, tem horaque agente nem sabe se asociedade civil realmente estarepresentadano Conselho,
eisso vai matando o Conselho. Entdo, eu acho que nesse documento a gente vai ter que trabalhar bastante essa questao.

A formagdo de chapa. Eu acho que ndo cabe ao Conselho formar chapa. Estala o item. Eu acho que nés temos que chegar
até aqualificagdo de todos os nomes, ou sgja, 0 Conselho tem que ter um relatério final dizendo: essaindicacdo néo serve
por causadisso, disso e disso; essaindicacdo estdem dissonanciacomisso eaquilo. E cabe realmente ao Congresso, apartir
de um relatério bem circunstanciado do Conselho, fazer a defini¢do de chapa porque, sendo, a gente tira a competéncia
do Congresso Nacional, masisso é um outro debate que a gente vai fazer al.
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A questéo de nimero. Tem uma série de entidades que estéo sendo propostas que, naminhaopinido, ndo entrariam. Outra
coisa, acorrespondéncia. Tem que ter o representante do patronato, tem que ter um representante do trabal hador.

Eu acho que tem umas entidades que néo cabem dentro do Conselho, mas é uma discussao que a gente vai fazer. A,
a gente pularia pela proposta de 13 para 19 efetivos e 13 para 19 suplentes e isso tem custo. Eu acho que nés estamos
num momento do Brasil e um momento mesmo da modernidade em que a gente tem que reduzir custo de funcionamento,
principalmente do Conselho.

Ja ndo se paga nenhum jeton, agqui ninguém ganha por nada. E bom que quem esteja nos ouvindo saiba disso. Aqui
ninguém ganha nada como salario ou renda para participar das reunides, o que é um principio correto, mas vocé tem custo
de deslocamento de viagem e tal. Entdo, se nds formos ampliar o Conselho, nés temos de pensar numa metodol ogia de
reunidestambém virtuais, de formaque agente possa contrabal angar os custos que possam vir em fungdo de deslocamento
de Conselheiros eleitos.

No mais, é realmente um excelente trabalho e eu acho que vai render frutos. Eu ndo sei se nds podemos depois formular
um projeto. Talvez até possamos formular um projeto a partir do relatério aprovado aqui. E realmente vamos trabal har
para soerguer o Conselho, porque eu acho que a sociedade brasileira esta precisando disso e esta demandando isso ai.

Um abrago.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Excelente. Vamos fazer dessaformasim.

Entdo, fazemos uma vista coletiva e discutimos, mas gostaria também de reiterar os cumprimentos, 0os encomios a
Conselheira Maria José, que, pelo visto, foi agrande autora ai desse trabal ho.

O SR. DAVI EMERICH (Fora do microfone.) - Presidente...

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Sim?

O SR. DAVI EMERICH - Quem tiver sugestdo encaminha para a Comissdo, € isso?

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Eu acho que ndo. Claro, pode fazer o encaminhamento, mas pode também trazer
aqui e nés vamos discutir, porque no encaminhamento eu vou encaminhar para ela sugestées, mas ela pode ndo aceitar,
mas eu quero trazer aqui numa discussdo e votar aqui. E vamos colocar em votagéo.

O SR. DAVI EMERICH - Mas eu acho que se a gente pudesse fazer um encaminhamento prévio, ela poderia faar,
olha, isso nds ja acatamos.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Claro, ja pode adiantar eventualmente. Est4 6timo.
O SR. DAVI EMERICH - Tabom?

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Perfeito. Sugestdo de redac&o, no caso, como o Conselheiro Daniel sugeriu.

Na sexta reunido, foi concedida vista coletiva do relatério sobre o Projeto de Lei 2.370. Consulto se algum Conselheiro
gostaria de se manifestar sobre o relatério antes de passarmos a votacao.

Em discussdo. (Pausa.)
O nosso relatorio foi um relatério que ndo relatou. (Risos.)

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - E exatamente esse esclarecimento que eu gostaria de fazer, Presidente.

Quando foi concedida vista coletiva, a gente ainda, eu me lembro bem que eu me expressel aqui, dizendo que a propria
Comissdo de Relatoria poderia se debrugar mais e trazer apontamentos mais objetivos para o Conselho avaliar. Mas, no
ambito da Comissdo - e ai € umajustificativa, um esclarecimento publico -, no ambito da Comissao a gente decidiu que
nado havia espago para um relatério mais ampliado e um relatdrio de consenso.

Ent&o, como estava concedida vista coletiva, pensamos que, no dmbito da Comissdo ndo dava para modificar e que
avaliariamos aqui coletivamente as propostas de alteracdes e de acréscimos ou supressdes que surgissem.

E s0 esse esclarecimento.
A SRA.PATRICIA BLANCO - S6 um ponto que eu acho que é importante agente trazer € sobre o andamento do projeto

na Camara. Quer dizer, nés estamos falando aqui do Projeto de Lei 2.370, que trata de direitos autorais e que recebeu a
atribuicdo de tratar também de remuneragdo de contedido jornalistico.

Nesse processo, de agosto para cd, quando foi criada a Comissdo de Relatoria em relag8o a esse projeto, de agosto para
c& houve diversas mudangas no andamento desse projeto e até hoje nés ndo conhecemos o texto final desse projeto.
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Entdo nds estdvamos nos baseando num principio ou numa ideia de um projeto que poderia, Sim, ser apresentado em
regime de urgéncia, 0 que ndo aconteceu, tanto que o préprio Relator, que faria a relatoria no Plenério desse projeto, se
fosse aprovadaaurgéncia, devolveu esserel atdrio paraa Comissdo. Entdo atramitagdo voltou paraa Comissdo de origem.

Nos temos aqui e ficamos sem ter um texto mais detalhado para que nés pudéssemos também nos debrucar sobre ele. Por
iSso que entendemos, e isso foi uma posi¢do minha também, que ndo haveria como a gente adiantar um relatério, sendo
aquele solicitando maior debate em relacéo especificamente a esse tema da remuneracdo de contelido jornalistico.

Ent&o sb atitulo de esclarecimento, esse € um ponto. Ndo temos, entdo precisamos agora voltar a esperar. Eu acho que o
Jodo Camilo pode até complementar, porque ele tem atuado mais e mais ativamente em relacéo a isso, ndo é, Joao?

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - Presidente.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Sim, claro.

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - Tem até uma anomalia regimental, porque esse projeto originalmente, como agente
j& tem repetido aqui, trata de direitos autorais. Ele vai para Plenario para votacdo do regime de urgéncia, que ndo foi
aprovado. Entdo, ele ndo poderia estar em Plenério e nem poderiater tido pareceres - dois, dois pareceres! -emitidos por
um Relator que nem designado foi, pelo fato de o projeto ndo ter tido o regime de urgéncia aprovado.

Ent8o, na verdade, agueles dois pareceres que estdo la estdo mais para a documentacdo, mas eles ndo existem, porque
versam sobre um texto que ndo podiaestar naquelainstancia, que é ainstanciado Plenario. Comisso, ndo tem como emitir
parecer de um projeto que nao recebeu regras de publicidade, nem remuneracéo de contelido jornalistico dentro dele.

Entdo, a gente tinha que estar emitindo um parecer sobre 0 2.630, e acrescento, também, que nds ndo temos o texto fina
dele. Porque sb temos as versdes minutadas que circularam via WhatsApp. Elas ndo sdo versdes oficiais e nem constam
do sistemaoficial da Casa. Entdo, nds temos um problema regimental, juridico, de nés debrugarmos em cimade um texto
gue ndo existe oficialmente, infelizmente.

Agora, apesar de ndo ter sido relatado, como o senhor colocou, existe um caminho, nés apontamos um caminho, um
caminho de debates. E estabelecemos ali alguns pontos anteriores que precisam ser revistos, principalmente nainstancia
da Comissdo de Comuni cacdo da Camara, que € onde hoje o projeto estarial ocalizado, selael e receber aparte de contetido
jornalistico e de regra de publicidade, porque, até o0 momento, |a ele s esta com direitos autorais.

Ai eu endosso... E engragado, mas eu endosso as minhas palavras de hoje de manha. (Risos.)

Eu ratifico as minhas palavras de hoje de manh3, que dizem que... Quando eu falo para vocés da minha preocupacéo
em misturar...

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Isso € que é coeréncia, hein?
O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - Exatamente.

Em misturar, Presidente, dois temas totalmente diversos e totalmente complexos.

Eu peco desculpas para 0s meus pares, mas eu ndo sei de onde surgiu a ideia de pegar o direito de remuneracéo ao
contetido jornalistico e misturar com direitos autorais, séo dois direitos totalmente distintos e de naturezas complexas,
digamos assim, parafalar o minimo. Ent&o, falo novamente, que nés precisdvamos discutir principal mente aremuneracéo
do conteddo jornalistico em um projeto proprio e exclusivo paraele.

E isso.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Perfeito. Ent8o, acho que, ndo havendo mais quem queira discutir, coloco em
votagdo o relatdrio ou...

A SRA. BIA BARBOSA (Por videoconferéncia.) - Presidente, sera que eu consigo falar?

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Consegue, claro, claro.

A SRA. BIA BARBOSA (Por videoconferéncia.) - Obrigada.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Mas eu ndo tinha visto vocé levantando a m&o. Pego descul pas aqui.

A SRA. BIA BARBOSA (Por videoconferéncia.) - Imagine.
Tudo bom, gente? Boa tarde. Estou acompanhando vocés aqui, ta? Estou em siléncio, mas ouvindo atentamente tudo.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - A Conselheira Biatem apalavra.

A SRA. BIA BARBOSA (Por videoconferéncia.) - Obrigada, Presidente.
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N&o, é so paradialogar, porque, de fato, uma das dificuldades que a gente tem no Conselho de Comunicagéo Social é que
a gente fica a mercé das negociagdes politicas e dos acordos que vao sendo feitos e que, muitas vezes, impactam ou na
urgéncia dos pareceres que a gente precisa fazer ou impactam em pareceres que a gente fez e que ficam desatualizados
rapidamente.

E essa a pergunta do Conselheiro Jodo Camilo sobre nfo saber de quem foi a ideia de juntar direitos autorais com
a remuneracdo do jornalismo. Foi das liderangas partid&rias que pegaram os dois principais problemas que estavam
impedindo a votagdo do PL 2.630 e resolveram jogar num projeto Unico. Foi simples assim. N&o teve nenhuma andlise
de mérito sobre se essas coisas fazem sentido estando juntas ou ndo, foram os acordos politicos que sdo naturais de uma
Casalegidativa

O que eu queria comentar € que nesse interim de a gente comegar a fazer a discussdo, de ja ter que fazer o debate do PL
2.370. Entendendo que o temadaremuneragdo do jornalismo tinhasaido do 2.630, ganhou tragdo também na Comissdo de
Comunicagdo da Camara dos Deputados um outro projeto que vai justamente nesse sentido que Conselheiro Jodo Camilo
falou sobre tratar sd do tema daremuneragéo do jornalismo, que é o PL 1.354, de 2021, que eraum projeto originalmente
para pensar em sustentabilidade do jornalismo, cujo relatério do Deputado Gervasio, do PSB da Bahia, se eu ndo me
engano, ou da Paraiba - desculpa, posso estar enganada aqui - absorveu, jano seu relatério na Comissao de Comunicagéo,
0s temas propostos para a discusséo de remuneragdo do jornalismo que estavam no PL 2.370. E este projeto esta em
Comissdo na suatramitacdo ordinaria.

Ent&o, ele ndo sofre desse mesmo problema que o Deputado...

Ja estou te transformando em Deputado... (Risos.) ... que o Conselheiro Jodo Camilo mencionou, de vocé néo poder ter
relatorio de Plenério, porque a urgéncia ndo tinha sido votada, ou seja, ele estd na sua tramitacéo ordinaria nas Comissdes
e esse tema foi incorporado no relatério e houve abertura de prazos para emendas. Foram apresentadas, se eu ndo me
engano, 13 emendas a esse relatério e agora 0 Deputado esta no prazo de fazer umanova versao do seu relatério.

Entdo, eu entendo que, se para o CCS é relevante a gente fazer algum tipo de incidéncia especifica sobre a discussdo da
remuneracéo do jornalismo, e eu acho que a audiéncia publica hoje de manhé foi bastante interessante nesse sentido, eu
acho que tem um locus mais estratégico para a gente atuar, ou, no minimo, se pronunciar sobre, que é o PL 1.354.

Ent&o, pode ficar parecendo que agente vai e vem, vai e vem e a coisa ndo finaliza nunca, mas, infelizmente, o processo
desse tema no Congresso esta sendo dessa maneira, e talvez faga sentido a gente revisitar agora o relatério do Deputado
Gervasio na Comissdo de Comunicacdo da Camara ao PL 1.354, de 2021, ver se 0 nosso parecer dialoga com ele...
Eu entendo que sim, porque 0 nosso parecer foi baseado na parte de remuneracdo do jornalismo do PL 2.370 que foi
incorporadapel o Deputado Gervésio no seu relatdrio, mas agente faz essavalidagdo e essareandise eagentefariaparecer
sobre o PL 1.354, e ndo mais sobre 0 2.370, até porque, se a gente fosse fazer um parecer sobre 0 2.370, seriaum parecer
parcial, porque a gente ndo se debrugou, na Comissao, sobre 0s temas rel acionados aos direitos autorais, so sobre o tema
daremuneracéo de jornalismo.

Ent&o, pensando alto aqui com vocés, eu ndo tive oportunidade de estar com vocés ai hoje parafazer essa conversaprévia,
mas eu acho que poderia ser um encaminhamento para que a gente ndo fique nesse impasse de fazer um parecer sobre
um projeto que ainda ndo tem relatdrio e que esse texto ainda ndo esta sobre a mesa. Esse texto em relacdo ao 1.354 ja
possibilitaria um parecer nosso mais concreto.

A SRA. PATRICIA BLANCO - Bia, s6 uma divida que surgiu. E 1.354 ou 2.354? S6 para a gente deixar... Treze,
cinco, quatro - ndo é?

A SRA. BIA BARBOSA (Por videoconferéncia.) - Treze - treze. Um, trés, cinco, quatro.

A SRA. PATRICIA BLANCO - T4,

Eu queria colocar uma proposta agqui, Presidente - se me permite...

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - E claro.

A SRA. PATRICIA BLANCO - Que agente aprove ou ndo o relatorio que a gente fez, ou ndo decida o relatorio e abra
um novo estudo para analisar 0 1.354. N&o sei se seria esse 0 encaminhamento. O que vocés acham?

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Infelizmente, essa tramitac3o desses projetos e a mudanca de local do tratamento
da proposicéo da remunerag@o do contelido jornalistico contribuiu para que houvesse, vamos dizer assim, essa que eu
vou chamar de falha da nossa Comissdo de Relatoria. Mas, diante da posicdo do Conselheiro Jodo Camilo, expressa
aqui, de que nds podemos analisar se 0 mais pertinente € a gente tratar ou recomendar o tratamento da remuneragéo do
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contetido jornalistico em projeto especifico e, diante dainformagdo que a Conselheira Bia traz, de que ja ha um projeto
tratando exclusivamente da remuneracéo de contelido jornalistico, a minha proposta de encaminhamento € que a gente
suspenda a votagdo deste relatdrio - suspenda, ndo votemos -, a Comissao se debruce sobre esse novo cenario que esta
colocado e traga uma proposta para o Conselho. Nao vamos votar um relatério que nds achamos insuficiente, que todos
nos achamosinsuficiente, e, agora, a partir também da exposi¢ao do Conselheiro Jodo Camilo, até inadequado, jaque ndo
tem documento formal que coloque a remuneracdo do contelido jornalistico no projeto 2.370.

Entdo, aminha sugestdo de encaminhamento é que suspendamos a votagéo do relatorio e acomissdo ganhe um prazo para
trabalhar a proposta que esta em discussdo agora da remuneracao do contetido jornalistico.

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - E ai acomiss3o deixaria de versar sobre um projeto de lei ever%lria}sobreo tema:
remuneracdo do contelido jornalistico, seja ele entrando no 2.370, sgja ele no 2.630, sgja ele no 1.354. E remuneracéo
do conteddo jornalistico.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Preferem assim?
A SRA. PATRICIA BLANCO (Fora do microfone.) - Se todos estiverem de acordo....

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Todos estéo de acordo, entdo, vamos fazer dessa forma.
Vamos adiar.

O SR. DAVI EMERICH - A cargo damesma comissio?

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - A cargo da mesma comissao.

Consulto se os membros das Comissdes Teméticas de Publicidade e Propaganda e de Liberdade de Expresséo e de
Imprensa gostariam de se manifestar sobre o andamento dos trabalhos do colegiado. (Pausa.)

Foi bastante assunto hoje.
Passemos agora a fase de comunicacdo dos Conselheiros, de acordo com o art. 39, 86°, inciso 1V, do Regimento Interno.

Consulto se algum Conselheiro gostaria de fazer uso da palavra para comunicagdes diversas e sugestfes de pauta para
anossa préxima reunio.

Concedo a paavra ao Conselheiro Jodo Camilo.
O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - Eu quero endossar as minhas palavras... (Risos.) ... mais umavez.

Presidente, eu sb quero reforcar aquilo que falel pela manh&. Eu acho que, para o ano que vem, e a gente vai precisar
pensar agora, porque dezembro esta ai... Entdo, em dezembro, infelizmente, a gente vai ter pouca coisa para poder gerir,
acho que a gente vai ficar mais na questdo da TV 3.0, ndo é isso? (Pausa.) Para dezembro? E, para a préxima reuniao,
gue o Walmar nos ajude: seria em fevereiro, Walmar? (Pausa.) Nao precisaria necessariamente ser fevereiro, mas que
a gente pensasse em algo grande para a gente poder iniciar os trabalhos no ano que vem, que seria a questdo do evento
sobre a educacdo midiética.

Muito embora a gente ndo tenha tido a oportunidade de falar agui na audiéncia anterior, quando o Dudu até se referiu
a gquestéo de que é muito mais profunda a questdo da publicidade, da sustentabilidade, também a gente pode citar que
o EducaMidia trabalha com contetidos de publicidade, com o consumo de contetidos de publicidade. Certo, Conselheira
Patricia?

Eu acho que maisumavez sereforcaaquestdo de agente fazer um evento voltado paraaeducacdo midiatica. O Presidente
Barroso, em audiéncia sobre exatamente um tema irméo desse, que é a questéo da regulamentacdo das plataformas,
combate adesinformagéo, demonstrou muito interesse e tem sido um grande parceiro do projeto EducaMidia. Eu acho que
€ele poderia ser um dos convidados e abrilhantar 0 evento. A gente também tem outros parceiros que jadespertaram paraa
guestéo da educagado mididtica e acho que agente poderiaproduzir um evento especial e emblemético para o ano que vem.

Ent8o, fica novamente a sugestdo de que a gente pense em algo, ndo sei se para fevereiro, mas talvez marco ou abril,
ja deixar agendado. Por qué? Qual é o grande problema que a gente tem encontrado, inclusive nas audiéncias? A gente
tem citado excelentes nomes agui, mas muitas vezes essas pessoas hdo conseguem participar nem por video e eu acho
gue a gente perde riqueza no debate. Evidentemente, a gente tem conseguido excelentes substitutos, excelentes pessoas
parafalar, mas eu acho que a gente poderia marcar com antecedéncia um evento como esse, se 0s colegas concordarem,
se 0 Plen&rio concordar, para que a gente possa convidar também com antecedéncia e, ai, ter sucesso nos convites que
forem feitos.
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O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Esta 6timo. A gente fechaisso tudo durante esse més, debate na proxima sessao.
Fael com o Walmar, e a gente pensou melhor: margo. Seriaa dataideal.

Passo a palavraa Conselheira Bia Barbosa.

A SRA. BIA BARBOSA (Por videoconferéncia.) - Obrigada, Presidente. Na verdade, € menos um comunicado e mais
uma pergunta para o senhor sobre a questo da eleicdo das vagas remanescentes para o CCS. Eu vi que a sessdo do
Congresso, de outubro, foi cancelada, ou a pautafoi cancelada da sessdo de outubro, eu ndo sei exatamente, e ai 0 senhor
deu o informe no comeco da manha, no comego da tarde na verdade, falando sobre as indicacdes que foram recebidas e
tem na pagina do nosso préprio Conselho a chapa que estaria sendo submetida ao Plenario da Casa. Eu queria sb saber se
tem uma previsdo de votacdo, se tem data de sess@o do Congresso prevista paraisso entrar em pauta agoraem novembro?

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - N&o, como eu falei, ainda ndo ha data para a sessdo do Congresso, entdo, temos
gue aguardar, infelizmente. Depende deles.

A SRA. BIA BARBOSA (Por videoconferéncia.) - SO para a gente saber se a gente estaria com 0 Conselho completo
até o final deste ano ou ndo ainda.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Se Deus quiser!

A SRA. BIA BARBOSA (Por videoconferéncia.) - Obrigada.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Passo a palavraa Conselheira Sonia.

A SRA. SONIA SANTANA - Bom, € mais um encaminhamento para o préximo ano.
O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - O ano ndo acabou, hein, gente?

A SRA. SONIA SANTANA - N&o, para o préximo ano. Para o préximo ano, seria conversar € ouvir a comissao que
foi formada para a regulagéo do VoD, e também ouvir o Conselho Superior de Cinema, que foi empossado agora, numa
paridade no trabalho do Ministério da Cultura bem interessante. Se a gente pudesse ouvi-los para o proximo ano...

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Excelente.
Consdlheira Patricia Blanco.

A SRA. PATRICIA BLANCO - Bom, eu queria endossar a proposta do Jodo. (Risos.) E j& dentro dos endossos, eu
acho que... Bom, eu brinco que sou uma defensora ferrenha da educag@o midiética como forma de solucionar diversas
questdes relacionadas ao entendimento do ambiente informacional. Todos aqui ja me ouviram falar diversas vezes... A
Bia, inclusive, € minharepresentante ali no CGl, levando essa bandeira da educagdo mididticala dentro também.

Mas, Davi, eu queria sO reforcar um ponto que vocé colocou sobre a importancia de nds pensarmos numa estratégia
ampla mesmo de como levar a educacdo midiética para todos os rincdes do Brasil, tanto dentro da escola formal como
para a sociedade como um todo. E queria entdo, nesse sentido, dizer: estou a disposicdo para a gente construir esse
seminério juntos. Acho que a educagédo midiética, além do entendimento em relago ao consumo de contelido jornalistico,
do entendimento sobre a publicidade, saber diferenciar conteidos entre desinformagdo e informag&o verdadeira, contelido
bom e contelido ruim, quer dizer, tem todas essas questdes envolvidas.

Tem também um segundo eixo daeducacdo midiética, que éfundamental paraosdiasatuais, que é aquestédo do combate ao
discurso de 6dio, daintolerancia e de préticas do hate speech mesmo, do discurso de édio, que estéo chegando nas escolas
e estép fazendo com que criangas e adolescentes acabem sofrendo em sua salide mental, com problemas de bullying,
cyberbullying e até violénciamesmo, automutilagdo e assim por diante, pelafalta de entendimento, que é responsabilidade
sua enquanto cidaddo, enquanto consumidor e produtor de contetido. Entéo, acho que tem uma série de questfes que estdo
colocadas na educacdo midiética que podem, de fato, contribuir paraamelhoria do ambiente informacional.

E trago aqui um relato: desde o dia 1° de janeiro nds contamos, dentro da Secretaria de Politicas Digitais, da Secom da
Presidéncia da Republica, com o Departamento de Educacdo Mididtica, sob a coordenagéo do Secretério Jodo Brant e
da Mariana Filizola, que é a nossa interlocugdo e que vem, ao longo desses 11 meses, trabalhando para a construgéo de
uma politica nacional de educacdo midiética, tendo uma funcdo fundamental que € a articulacdo entre os diversos 6rgaos
governamentais: MEC, Direitos Humanos, Justica, Desenvolvimento Social, Salide e sociedade civil.
Eu queria agui cumprimentar a propria secretaria pela realizagéo, coordenacdo da 12 Semana Brasileira de Educagéo
Midi&tica, que aconteceu de 24 a 27 de outubro, em coordenagdo com a Unesco, que realiza mundialmente a Global MIL
Week, que é a semana global de educagdo midiética, também nessas mesmas datas. Pela primeiravez, o Brasil conseguiu
realizar, com o apoio da Spdigi, da Secom, do MEC, da Unesco, de cinco entidades da sociedade civil: Instituto Palavra
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Aberta, Safernet, Instituto Vero, Redes Cordiais e Intervozes, que somaram - estou finalizando - acfes, mais de 400 agcdes
de educacio midiéticaem 24 estados com uma abrangéncia de 54 mil participantes. E realmente um avango nesse sentido
efaz com que 0 nosso semindrio sobre educacdo midiatica se torne ainda mais Necessario e oportuno para o ano que vem.

Obrigada.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Excelente.
Algum Conselheiro...
Conselheiro Fabio Andrade, € um prazer vé-lo.

O SR. FABIO ANDRADE - Primeiro, Presidente...
O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Sempre renovado...

O SR. FABIO ANDRADE - ... Patricia, desculpem-me pelo atraso, mas ndo foi culpa minha, foi culpa da Gol.

Eu queria fazer uma nota de pesar sobre 0 ex-Secretario da Comissao de Educacdo, Julio Linhares. Eu ndo sei se todos
se lembram dele aqui, mas ele faleceu ontem, e é uma pessoa que tem uma histérialonga aqui no Senado. E funcionério
da Casa, sempre ligado a &rea de educagdo, foi secretario por vérias gestdes. Eu queria, em nome do Conselho, que o
Conselho aprovasse essa nota de pesar e sentimento e, se possivel, fosse passada a sua familia.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Com certeza.

O SR. FABIO ANDRADE - Obrigado, Presidente.

E quero apoiar aqui a proposta do nosso colega.

O SR. PRESIDENTE (Miguel Matos) - Endossar o endosso. (Risos.)

Atendidas as finalidades da pauta, declaro encerrados os trabal hos da 72 Reunido, de 2023, do Conselho de Comunicagéo
Social do Congresso Nacional, ja convocando a préxima reunido para o préximo dia 4 de dezembro, as 9h30.

Agradecendo a participacdo de todos, esta encerrada a reuni&o.

(Iniciada as 09 horas e 36 minutos, a reunido € encerrada as 16 horas e 22 minutos.)
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