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SENADO FEDERAL

SECRETARIA-GERAL DA MESA
SECRETARIA DE REGISTRO E REDACAO PARLAMENTAR

REUNIAO
28/03/2022 - 12 - Comissao de Desenvolvimento Regional e Turismo

O SR. PRESIDENTE (Fernando Collor. Bloco Parlamentar da Resisténcia DemocréticalPROS - AL. Fala da
Presidéncia.) - Senhoras e senhores, boa noite.

Declaro aberta a 12 Reunido, em 2022, do ciclo de audiéncias publicas sobre turismo na Comissdo de Desenvolvimento
Regional e Turismo do Senado da Republica.

Nés estamos dando, assim, continuidade aos debates iniciados em 2021 e vamos seguir discutindo a plena retomada do
setor turistico ap6s os duros impactos da pandemia.

Informo, como sempre, que a participacdo dos cidaddos sera recebida nos seguintes canais: Portal e-Cidadania, que pode
ser acessado a partir do site da prépria Comisso, ou pela Ouvidoria do Senado, pelo n° 0800-0612211.

Exmas. Sras. Senadoras, Exmos. Srs. Senadores, senhoras e senhores participantes desta audiéncia publica, estimados
telespectadores que nos acompanham pela TV Senado e demais canais via internet, nesta noite retomamos os debates
sobre o setor de turismo iniciados, como disse ha pouco, em 2021. O tema de nossa audiéncia publicade hoje é " Turismo
Cultural: amusica como vetor de ampliagdo da atividade turistica’.

O turismo e amusica sdo duas indistrias de enorme importancia no Brasil. A combinagéo dessas duas atividades resulta
em um imenso potencial de dinamizagdo da nossa economia e de valorizag8o da nossa cultura.

Embora o turismo musical ainda seja pouco discutido em nosso pais, temos uma larga experiéncia nesse segmento do
mercado de viagens. Ha décadas uma diversidade de ritmos motiva o deslocamento de contingentes expressivos de
brasileiros e estrangeiros a diferentes regies do Brasil. O samba, o rock, o frevo, o forré, o axé, o sertangjo, o carimbé
e tantas outras manifestaces musicais mobilizam anual mente milhdes de pessoas e bilhdes de reais em experiéncias de
lazer que tem namusica o seu principal foco de atragéo.

Mais recentemente, novos ritmos t&o variados quanto hip-hop, o rap, o funk, amuisicaclassicaeruditae o jazztem atraido
um numero crescente de vigjantes para as cidades localizadas fora do roteiro turistico tradicional.

Somos uma pétria amante das viagens e da masica. Assim, ndo nos surpreende a relevancia cada vez maior do turismo
musical no Brasil. Para potencializar os seus impactos virtuosos, precisamos aprofundar a discussdo e o entendimento
dessas atividades e como elas podem interagir e trazer resultados cada vez mais determinantes para o desenvolvimento
do pais.

E fundamental intensificar o didlogo entre os dois setores e, em especial, ampliar a integracdo entre as politicas de
promocao turistica e as de promogao cultural.

A cultura tem se consolidado no Brasil como eixo estruturante de um turismo economicamente dinémico, socialmente
inclusivo e ambientalmente sustentavel. Nesse sentido, fortalecer as politicas de apoio ao setor cultural € essencia para
estimular o turismo no pais.

A esserespeito, permito-me recordar que anossalLei Rouanet, mecanismo mais duradouro e deimportanciaincomparavel
para protecdo, difusdo e valorizacdo da cultura brasileira, acaba de completar trés décadas de existéncia. Em 23 de
dezembro de 1991, tive a honra, na qualidade de Presidente da Republica, de sancionar a Lei 8.313, oficialmente
denominada Lei Federal de Incentivo a Cultura.
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Em seus 30 anos de vigéncia, aL ei Rouanet tem dado contribuicao rel evante ndo apenas para estruturacao e consolidagéo
do nosso patrimdnio cultural brasileiro como também para desenvolvimento da nossa economia. Segundo um estudo
realizado pela Fundag&o Getulio Vargas, aL el Rouanet movimentou quase R$50 bilhdes entre 1993 e 2018, R$31 bilhdes
de impacto direto, R$18,5 bilhdes indiretamente. Em média, para R$1 investido por projetos que captaram recursos com
base naL e delncentivo aCultura, houve um retorno de R$1,59. Projetos nas éreas de humanidades, por exemplo, tiveram
retorno ainda maiores: R$1,69. Em relago aos projetos de musica, o retorno foi de R$1,64 para cada R$1 investido.

Até 2018, mais de 50 mil projetos culturais dos mais variados tipos foram realizados com recursos captados com base na
Lei Rouanet. Foram quase 2 mil projetos em média por ano.

Por meio da Lel Rouanet, a cultura tem realizado seu potencial de geracdo de riqueza e, principalmente, de inclusdo
social. Sabemos que o setor cultural € um dos grandes geradores de emprego de qualidade no Brasil. De acordo com o
Sistema de Informagdes e Indicadores Culturais do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), o setor cultural
empregava 2 milhSes de pessoas antes da pandemia, sendo 50% mulheres, 44% pretos e pardos e 31% empregados com
ensino superior completo.

Em 2019, a atividade no setor gerou R$608 bilhdes em receitas liquidas.

Importante destacar que todos esses beneficios transformadores sdo acangados com um custo relativamente baixo em
termos de renlinciafiscal. Vejamos: durante o ano de 2017, o percentual do incentivo a culturarepresentou apenas 0,66%
da rendncia fiscal total da Unido. A titulo de comparagdo, no mesmo periodo, 28,5% do total de rendncia fiscal foram
destinados ao setor de comércio e de servigos e quase 12% ao setor industrial, bem como 5% a educag&o.

Naquele ano, 2017, por exemplo, a Flip (Festa Literdria Internacional de Paraty) arrecadou R$1,7 milhdo a mais de
impostos do queteve de recursos captados pelal el Rouanet. Foram R$3 milhdes captados com ageracdo de R$4,7 milhdes
s0 de impostos. No geral, o impacto econdmico total darealizacdo do evento foi de quase R$47 milhoes.

Sem os incentivos tornados possiveis por nossa lei, instituicdes como o Masp, a Pinacoteca e a Orquestra Sinfonica do
Estado de S&o Paulo, a Filarménica de Minas Gerais, entre muitas outras, teriam dificuldade de subsistir. Também néo
teriam saido do papel inlmeros eventos musicais emergentes que hoje mobilizam a economia do turismo em cidades de
pequeno e médio porte por todo o Brasil.

Passadas trés décadas desde a sua criagéo, € perfeitamente compreensivel que caibam melhorias e atualizagdes a nossa
Le de Incentivo a Cultura. Precisamos aperfeicodla com base num debate democrético, abrangente e corgjoso, para
conferir ao setor cultural o lugar de destaque que Ihe cabe no desenvolvimento do pais, em especial para a reducdo das
desigualdades regionais e a dinamizacdo da atividade turistica.

Ainda assim, ndo nos faltam razbes para reconhecer o valor imensurédvel de sua contribuicdo para o Brasil: a sua
longevidade confirma a sua forga, pertinéncia e utilidade. A Lei Rouanet tem sido capaz de transcender orientagdes
ideol 6gicas, servindo apoliticacultura dedistintos governos; tem sido, assim, mecanismo de Estado a servi¢o permanente
da sociedade brasileira

Parafinalizar, recorro aum expoente da nossa literatura que soube, como poucos, descortinar em palavras asingularidade
e ariqueza da cultura brasileira. Em sua obra iconica Grande Sertdo: Veredas, Guimardes Rosa hos recorda que, aspas.
"O correr da vida embrulha tudo. A vida € assim: esquenta e esfria, aperta e dai afrouxa, sossega e depois desinquieta.
O que elaquer da gente é coragem”, fecho aspas.

Paradiscutir o temadanoite de hoje, convido paracompor amesade debates: a Sra. Barbara Blaudt Rangel, Coordenadora
de Destinos Inteligentes e Criativos, do Ministério do Turismo; o Sr. Bernardo Duarte, Diretor do Centro da MUsica,
da Fundagdo Nacional de Artes (Funarte); a Sra. Sigrid Ramos Cetraro, Diretora do Teatro Amazonas, representante da
Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Estado do Amazonas; e 0 Sr. Luiz Martins, Diretor-Geral da Orquestra
Filarmbnica de Alagoas.

Antes de passar a palavra ao nosso primeiro palestrante, eu gostaria de passar a eles um resumo das perguntas que nos
chegaram pelos canais da internet, pelos nossos internautas, que sempre participam e aos quais agradeco, mais umavez,
essa participacdo assidua.

A essas perguntas, naturalmente, a esses comentérios, 0s senhores participantes, na medida do possivel, durante as suas
exposi¢cdes, poderiam oferecer respostas a esses questionamentos.

De Thiago Rafael, do Mato Grosso: "Quais géneros musicais do Brasil mais chamam a atengo do turismo?'.

De Daniela Esteves, de Minas Gerais. "Quais agdes o poder publico tem realizado para fomentar a misica como meio
de turismo cultural?".
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De Marcos Vinicius, do Rio de Janeiro: "Como aproveitar melhor a musica brasileira na atragdo turistica, e de forma a
reconhecer [...] [0 trabalho do masico] ?".

De Rayane Reis, do Rio de Janeiro: "[...] [H4] investimento adequado para o crescimento da musicano turismo cultural ?".

E, atitulo de comentérios, temos Flavio Peruzzo, de Sao Paulo, que diz: "Musica, gastronomia e nossas culturas regionais
[brasileiras] sdo atrativosinigualdveis|...] [se comparadas] com qual quer destino global. Parabénspel o evento!". Agradeco
em nome de todos as Sras. e Srs. Senadores e também em nome dos participantes.

De Vinicius Silva, do Estado de Goiés: "[...] 0 Brasil é um grande pais com umavastaidentidade[...] [cultural. A mUsica
pode ser mais explorada] no turismo".

Tenho a satisfagdo, ao dar inicio a nossa reunido, de passar a palavra a Sra. Barbara Blaudt Rangel, Coordenadora de
Destinos Inteligentes e Criativos do Ministério do Turismo.

A SRA. BARBARA BLAUDT RANGEL (Paraexpor. Por videoconferéncia.) - Boa noite a todos.

Eu quero agradecer a possibilidade de estar mais umavez presente aqui neste ciclo de debates, nesta audiénciado Senado
Federal. Agradeco na pessoa do Presidente, Senador Fernando Collor de Méello, a participacdo dos meus colegas, todos
do meio do turismo ou da cultura.

Eu vou falar rapidamente do que a gente, dentro do Ministério do Turismo, esta desenvolvendo para essa ampliagcdo do
produto dentro da atividade turistica e tentar responder um pouquinho as perguntas dos tel espectadores.

E importante dizer, antes de qualquer coisa, que o turismo é feito por experiéncias. S&0 as experiéncias que vao de fato
agradar osturistas, chamar os visitantes para 0s nossos destinos, no caso os destinos brasileiros.

O Ministério do Turismo tem contribuido néo sO para efetivacdo, consolidaco de destinos turisticos, como também com
a oferta de novos produtos turisticos. Quando a gente fala de produtos turisticos, a gente esta falando de turismo de sol
e praia, de turismo cultural, de turismo religioso, de turismo de negdcios e eventos. Tudo isso sdo produtos turisticos. E
atualmente o Ministério tem trabalhado muito também junto com a Secretaria Especia de Cultura no desenvolvimento
do turismo criativo, por meio da economia criativa de incentivo aos profissionais que trabalham a economia criativa.

No turismo criativo, a experiéncia ofertada ao turista é o principal produto a ser oferecido. Entéo, se a gente pensa em
produtos da economia criativa, aliteratura, o cinema, o artesanato, a gastronomia e, claro, a musica a gente sabe que tém
muito a contribuir para que os turistas que visitam os destinos brasileiros queiram estar aqui por mais tempo, consumindo
mais, gastando mais - o que € 6timo para a balanga comercial brasileira -, mas, principalmente, fazendo uma propaganda
positiva do que veem por aqui.

A gente sabe que existem muitos festivais de musica que atraem turistas por si sds. A gente tem ai, como exemplo, o
Lollapalooza. Temos o Rock in Rio, que inclusive se firmou como um nome, ndo apenas como um festival. N&o € atoa
gue agente tem arealizacdo do Rock in Rio em Lisboa, que ndo é 0 "Rock in Lisboa", € 0 Rock in Rio Lisboa.

Ent&o isso dai € a prova de que amusica pode, de fato, atrair pessoas para um destino, certo?

E ai a gente entra na parte da economia criativa. A gente tem, por exemplo, hoje no Brasil, duas cidades criativas na
rede mundia da Unesco, a Unesco Creative Cities Network. Temos Salvador e Recife, ambas na Regido Nordeste. Nao
significa que somente a Regido Nordeste tenha uma qualidade musical imensa; a gente tem vérios estilos musicais no
Brasil, a gente tem realmente uma cultura musical muito rica.

Eu posso citar, por exemplo, uma cidade que esté trabal hando muito aeconomia criativa. N&o estd ainda narede mundial,
na rede Unesco, mas que faz um 6timo trabal ho relacionado a masica, que é Diamantina, em Minas Gerais. Diamantina
esta se preparando parauma proxima candidaturaaessarede mundia etraz eventos, ndo sé como ho carnaval, com bandas
de batucadas. Eles trabalham muito as vesperatas. Sd0 eventos muito mais ligados a musica cléssica, mas que atraem
também enormes multiddes, vérios turistas de vérias regifes do Brasil. Entdo a gente verifica que a qualidade musical
brasileira € enorme, e as possibilidades de se trabalhar a misica dentro do turismo igualmente o so.

Perguntaram que estilos musicais agradariam mais os turistas. Eu acho que essa € uma pergunta um pouco dificil de
responder, porque o estilo musical, apreferénciamusical vem de cada um. 1 sso, ndo hd.como agente dizer que todo mundo
vai preferir o rock ou todo mundo vai preferir o funk ou 0 axé; mas uma coisa é certa: o turista estrangeiro vai preferir
aquilo que ele ndo conhece em seu local de nascimento e de moradia. Entdo, se os ritmos diferentes, como os de Recife,
gue conseguiu ai se consolidar, no ano passado, como uma cidade criativa da musica, com o seu frevo, com ritmos que
véao desde o0 baido até toda uma influéncia, e passando pelo rock inclusive, o de Recife é muito forte também.

Entdo sdo essas caracteristicas musicais diferentes que vao atrair o turista de fora, porque o turista estrangeiro quer o que
€ mais exotico para si. A gente fala "exdético” achando que € uma coisa muito diferente; talvez ndo seja para nds, mas
para eles que néo estdo acostumados com ritmos, sim, v&o entender como um exotismo. Entdo é claro que osritmos
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gue eles ndo conhecem t&o bem, ou conhecem, mas ndo convivem diariamente com o ritmo, como foi e continua sendo
0 proprio samba, sd0 0s ritmos que vao atrair mais os turistas internacionais. No caso de turistas nacionais, a gente ndo
pode falar de um ritmo especifico, mais umavez, porque cada um tem o seu proprio gosto.

E importante, também, dizer que existe, sim, bastante investimento do Governo Federal. N&o sb investimentos como a
Lei Rouanet ou leis de incentivos a cultura, existem outros tipos de investimento que o proprio Ministério do Turismo
esta fazendo agora. A gente pode citar, por exemplo, a criacdo da Rede Brasileira de Cidades Criativas, que € justamente
uma rede para abarcar todas as cidades que trabalham a economia criativa no Brasil e que trabalham, junto a isso, o
desenvolvimento do turismo. Dentro darede quevai ser lancadaeste ano, agentetem o apoio do BNDES, quejése colocou
a disposicdo parafazer um crowdfunding para profissionais criativos. A gente tem, também, incentivos do terceiro setor.

Mas eu ndo vou dar o gostinho de falar tudo agora, sendo eu ja falo do langamento antes mesmo de ele acontecer. Vou
deixar todos curiosos por mais alguns meses, mas essa rede esta sendo muito bem trabalhada, carinhosamente trabal hada,
para a gente conseguir fortalecer o turismo criativo e todo o setor cultural dentro do Brasil.

A gente pode falar também que a misica é uma grande forma de ampliagéo dos produtos turisticos. Mais uma vez
lembrando que produtos turisticos so produtos que os turistas consomem quando vao adeterminado destino, sgjacultura,
sejam negocios e eventos, sgjam sol e praia, sejam religiosos, de natureza, cicloturismo e também o turismo musical.

A musica tem uma grande importancia nisso, ndo somente na forma de eventos. A gente ndo vé so turistas querendo
conhecer destinos pelos eventos, a gente tem musicas que falam de destinos e que trazem essa vontade ao turista de
conhecer esse local. Quantas musicas ndo falam de Brasilia, do Rio, de Sao Paulo, do interior de Minas, do interior do Rio
de Janeiro, de Lumiar. Quando agentefalade Lumiar agente pensajaem "Canta, Lumiar..." E por ai vai. Existem muitas
musicas que nos trazem esse bom sentimento que vai fortalecer essa divulgacdo de um destino. O mesmo ocorre também
com filmes e, juntando os dois, a gente tem esse cenario entre filme e misica, porque a musica desperta 0 sentimento de
qualquer pessoa. Entéo, a gente comega a perceber a importancia que a muisica tem na nossa vida, a importancia que a
mlsica val ter na vida de qualquer pessoa, independentemente do seu estilo, e aimportancia que a misica tem para 0s
destinos turisticos.

Quando agente falaem investimentos, é dbvio dizer que nenhum investimento vai ser bom o suficiente. E umapena, mas
éverdade. Temos um pais de tamanho continental e sempre vai ser necessario mais. Pensando no que ocorreu nesses dois
ultimos anos, em decorréncia da pandemia do novo coronavirus, o covid-19, a gente sabe que 0s investimentos so ainda
mai s necessarios porque o turismo e a culturaforam dois setores extremamente prejudicados pela pandemia.

Ent&o, todo investimento que o Governo estafazendo deveriater sido visto como investimento de maneira brilhante. Mas
é claro queisso ndo vai ser o suficiente, porgque os estragos que a pandemia causou foram muito grandes.

Ent&o, por isso eu digo: "Hainvestimentos?'. Sim, hAmuitosinvestimentos, mas, claro, eles nuncavao parecer suficientes,
certo? Se isso responde a pergunta do nosso tel espectador... Eu espero que sim.

Eu gostaria de dizer também que, dentro dessa Rede Brasileira de Cidades Criativas, o Ministério do Turismo pretende
investir nos profissionais criativos ndo sd por meio de investimentos - claro, isso é algo muito necessario -, mas também
com qualificagio, capacitacio, eisso € muito necessario. E muito necessario a gente formar umarede porque € arede que
vai trazer forga. Esse fortal ecimento por meio de redes é fundamental para qualquer desenvolvimento de um setor quando
ele esta gerando a competitividade, e a gente precisa fortalecer a competitividade do turismo.

Entdo, isso € muito importante se agente esta pensando em termos de Governo Federal e, em toda parceria que o Governo
Federal tem tentado e conseguido trabal har, porque - mais uma coisa importante - o Governo Federal ndo vai funcionar
sozinho assim como nenhum outro governo. Somas um pais, somos um Brasil e todos temos que trabalhar em conjunto.
N&o é um para um lado e um para o outro, e é isso que € muito importante.

Ent&o, unido de governos com a iniciativa privada, com o terceiro setor € isso que vai fortalecer ainda mais e vai
conseguir aumentar a atividade turistica, a geragdo de emprego e renda e, mais do que isso, essa ampliacdo de produtos
turisticos, certo?

A gente estatratando aqui da musica como um produto turistico, mas a gente pode parar e pensar que amusica, por si so,
mesmo que seja um produto turistico, é capaz de gerar outros subprodutos, ssim!

Ent8o, seagente estafalando defestivais, se agente estafalando de concertos, se agente estafalando de eventos como uma
vesperata - como eu citei anteriormente, em Diamantina, Minas Gerais -, a gente tem ai subprodutos do produto musical
ou do produto cultural masica que podem tornar a experiéncia turistica ou a atividade turistica ainda mais dinmica ou
fornecer uma experiéncia ainda mais especifica e Unica para cada turista.
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E é muito importante a gente pensar isto: que toda vez que um turista vai visitar um destino ele esta procurando essa
vivéncia ativa. Passou-se 0 tempo da contemplacdo. Hoje, o turista é dindmico, ele é ativo e ele procura o instagramével,
sim! Ent&o, a gente tem que pensar em produtos que sgjam dinamicos, ativos e - por que ndo? - instagramavei s também.

A gente esté passando por uma transformagdo digital que foi antecipada pela pandemia também. Entdo, a gente tem que
conseguir se adequar aisso. A gente tem que buscar trabalhar a tecnologia ao nosso favor, em nosso favorecimento.

E ai, é dessaformaque eu acredito que o turismo pode crescer, pode se ampliar e pode se desenvolver por meio damusica,
assim como a prépria musica pode se desenvolver mais por meio do turismo.

Bom, eu agradeco mais uma vez pelo convite. E sempre um prazer estar aqui com todos.

Vou querer assistir um pouguinho aos meus colegas, ndo vou poder ficar até o final, mas eu espero ter conseguido fazé-
los compreender um pouco sobre a importancia da atividade musical dentro do turismo e ter respondido algumas das
perguntas.

Obrigada.
Boanoite.

O SR. PRESIDENTE (Fernando Collor. Bloco Parlamentar da Resisténcia DemocréticalPROS - AL) - Muito obrigado
a Sra. Barbara Blaudt Rangel, que é a Coordenadora de Destinos I nteligentes e Criativos do Ministério do Turismo.

Passo agora a palavra ao Sr. Bernardo Guerra Duarte, Diretor do Centro da MUsica da Fundagdo Nacional de Artes, a
Funarte.

O SR. BERNARDO GUERRA DUARTE (Paraexpor. Por videoconferéncia.) - Boanoite. E um prazer esta agui, com
esse assunto t&o importante para o Brasil. O turismo e a misica sempre caminham juntos mesmo e o exemplo disso € 0
préprio Carnaval, que traz 0 maior nimero de estrangeiros para o Brasil, o turismo em todos os cantos do pais quando se
falaem Carnaval, em Recife, com o frevo, em Salvador, com amusica baiana, o axé, aqui, no Rio, o carnaval, os eventos
da Marqués de Sapucai, os desfiles, 0 mundo inteiro acompanhando.

Entdo, essa ai € amaior prova, como foram citados ai também os festivais do Rock in Rio, o Lollapalooza. A gente tem
festivais, tem cidades que cresceram muito turisticamente. Por exemplo, vou dar o exemplo - tem um representante de [&4
aqui - de Manaus. Manaus € uma cidade que ja tem um turismo grande, mas, no periodo do festival de 6perade Manaus,
quase que quintuplica o nimero de turistas que vao a cidade. Eles tém bem esse lado da economia cridtiva, de levar a
pessoa para assistir a uma Opera e para comer uma comida tipica. E um exemplo perfeito de economia criativa que da
certo também, e, como Campos do Jorddo foi, durante muitos anos, ainda é um festival superantigo em que cresce muito
0 nimero de turistas na cidade.

Ent&o, acho que incentivar a misica junto com o turismo € muito importante. No Centro da MUsica da Funarte aqui, a
gente tem langado, ha muitos anos, um edital para justamente fomentar os festivais de musica, ndo os grandes festivais,
mas os festivais que mudam mesmo a cidade, festivais de cidades pequenas, que ja estdo ai ha 20 anos, 25 anos, que ja
tém aguele més certo - que é de setembro a novembro -, todo mundo ja sabe que tem um festival |a em Sao Cristévéo,
tem a Flip, todos esses festivais que atraem mesmo e viram um calendério turistico da cidade. S0 eventos musicais, mas
gue estdo no calendério turistico, porgque estdo juntos sempre.

E o investimento que eu vejo que o governo tem feito, realmente, e tem sido muito bom, namiusica. Na pandemia, agente
teveaLei Aldir Blanc. Varios municipios nunca tinham recebido tanto dinheiro para socorré-los. Foi muito importante
alLe Aldir Blanc, gjudou ao Brasil inteiro. E um dos pontos que a gente sentiu, justamente, também, sobre que ja foi
falado anteriormente aqui, foi essa capacitacdo de 0os municipios entregarem projetos para receber os recursos. A gente
sentiu uma grande dificuldade.

Ent&o, acho que € um dos pontos a ser levado em conta € que € muito importante vocé capacitar todos a fazerem projetos
de musica, parafomentar o turismo, projetos que estejam ligados justamente com amusica, com acomida daregido, com
a caracteristica daguela regido para poder obter recurso e continuar fazendo isso tudo.

Falando sobre algumas das perguntas, eu concordo também gue ndo ha como a gente ver qual € o ritmo mais seguido no
turismo, qual o ritmo que eles seguem mais. Eu dou um pouco esse destaque para 0 Carnaval, mas também esta havendo
muito investimento em musica classica. A gente tem festivais |4 em Santa Catarina, 0 Femusc, que atrai muita gente
também.

Ent&o, eu acho que é isso que a gente tem que pensar mesmo, ou Sgja, que a musicaimpulsiona o turismo e que o turismo
impulsionaamusica. E a gente tem que, sempre, procurar alternativas de unir os dois e seguirmos.
E isso que eu tenho adizer.
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O SR. PRESIDENTE (Fernando Collor. Bloco Parlamentar da Resisténcia DemocréticalPROS - AL) - Grato ao Sr.
Bernardo Guerra Duarte, Diretor do Centro da MUsica da Fundagdo Nacional de Artes (Funarte).

Logo em seguida, passo apalavraa Sra. Sigrid Ramos Cetraro, Diretora do Teatro Amazonas, representante da Secretaria
de Cultura e Economia Criativa do Estado do Amazonas.

A SRA. SIGRID RAMOS CETRARO (Paraexpor. Por videoconferéncia.) - Boa noite atodos. E um prazer estar aqui
com voceés.

NOs, do Amazonas, temos uma vocagdo natural em relagdo ao turismo, porque o Amazonas tem esse poder de a sua
palavra, 0 seu home ser um atrativo natural e provocar um encantamento quando se fala do Amazonas.

Nés, como Teatro Amazonas e governo do estado, por intermédio da Secretariade Culturae EconomiaCriativa, realizamos
anualmente festivais relacionados a musica. Como bem falou o Bernardo, nds temos o Festival Amazonas de Opera, que,
neste ano, javai estar na sua 244 edi¢do e seri realizado j4 agora, no fim de abril.

No ano passado, nés o realizamos por meio virtual, com lives, e, neste ano, nés o realizaremos presencialmente, com as
pessoas que Vém, compram 0s Seus ingressos e participam. Nesse festival, ja ndo se faz mais necessaria a formacdo de
plateia, poisjatemos uma enorme plateia que prestigia o nosso festival.

Além desse festival de dpera, nds temos o festival de jazz, que ja vai acontecer na sua 102 edicdo; e temos também o
Festival Folcldrico do Estado do Amazonas, festival que é realizado no Parintins, com a disputa entre os dois bois.

Senhores, sd um instante, por gentileza. S6 um minutinho. (Pausa.)

Perdao, senhores.

Entdo, realizamos trés festivais, com nimero de turistas bastante significativo e em nimero de espectadores também. E
0 Brasil, por ter esse tamanho enorme e ser tdo diversificado, a gente, enquanto Amazonas, 0 que € mais particular para
nos € essa toada, esse ritmo de boi, que é totalmente diferente do que existe no Nosso pais.

NOs, nesse periodo de pandemia, realizamos inimeras lives nos Nossos espagos, ndo deixando de assistir aos NOSsoS
artistas, que passaram por um momento muito dificil por conta dessa pandemia, e assim eles puderam se apresentar e
realizar o seu trabalho de cultura.

Eu acredito que a diversificacdo de ritmos no nosso pais € enorme. A gente tem uma diversidade imensa tanto cultural,
como de regionalidade e, por conta disso, a gente ndo tem como assegurar que um ritmo se faz mais importante que o
outro ou que um ritmo atrai mais turista que o outro.

Eu acredito que o Brasil e o turismo s6 tém a ganhar cada vez que a gente realiza um debate como esse, uma conversa
aberta como essa, buscando juntos diversificar o que temos de mais bonito, que € a nossa cultura e a nossa gente.

Eu acho que é isso.
Muito obrigada.

O SR. PRESIDENTE (Fernando Collor. Bloco Parlamentar da Resisténcia Democrétical PROS - AL) - Grato a Sra.
Sigrid Ramos Cetraro, que é Diretorado Teatro Amazonas, representante da Secretaria de Culturae EconomiaCriativado
Estado do Amazonas e que nos deu um panorama assim tao amplo e téo detalhado da enorme capacidade que o Estado do
Amazonas e 0 povo amazonense tém de criar amusica, de dar fei¢do a misica, como um grande instrumento de incentivo
ao turismo e ao desenvolvimento regional.

Passo agoraa palavraao Sr. Luiz Martins, que € Diretor-Geral da Orquestra Filarmdnica de Alagoas.

O SR. LUIZ MARTINS (Para expor. Por videoconferéncia.) - Ola, meus amigos! Eu queria primeiramente agradecer
a0 Senador Fernando Collor, Presidente da Comisséo de Desenvolvimento Regional e Turismo, e aos demais artistas e
gestores participantes desse debate.

Recebi esse convite com muita gratiddo mesmo. Muito obrigado pelo convite, porque eu sou um ator desse processo.
Na verdade, todos nés, enquanto Orquestra Filarménica de Alagoas, toda a nossa gestéo é também feita pelos proprios
musi cos. | sso € umacoisamuito interessante, porque, em sefalando de Orquestra Filarmdnicade Alagoas, € umaorquestra
gue nasceu em 2017 e nasceu fruto de um investimento que foi cortado. Ent&o, era uma orquestra que fazia parte... Na
verdade, a orquestra fazia parte da Universidade Federal de Alagoas e o investimento em bolsas foi cortado em uma
determinada época e a gente resolveu fundar uma orquestra.

E a Orquestra Filarmdnica de Alagoas vem h& quatro anos tracando uma trgjetéria muito bonita, j& com mais de 60
concertos. Mas, independentemente da Orquestra Filarmdnica de Alagoas, eu sou um ator desse processo. Eu sinto muito,
as vezes, na pele os efeitos da pandemia, como a pandemia afetou 0 nosso setor cultural, pois tivemos de paralisar todos
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os concertos. Nés tivemos de recorrer, por exemplo, a atividades como lives, como tudo o que vocés possam imaginar.
Mas a orquestra sobreviveu, e o artista sobreviveu.

S6 que, na arte, agente sempre diz que, quando acabam 0s sonhos, sobram os bol etos. 1sso é uma grande verdade.

E o artista precisa, sim, sobreviver. A arte precisa ser vista sempre como um verdadeiro mecanismo de transformacéo
social, um verdadeiro mecanismo de incentivo as regionalidades, aos regionalismos.

Quem conhece Alagoas, quem conhece Macei6 com certeza sabe o0 que éisto: "Ai, ai que saudade, ai que do viver longe
de Macei¢". Essa € umamusica que, com certeza, 0 Senador Fernando Collor conhece.

Mas, ai, a gente volta para esta realidade que nds temos. O Brasil ainda é um pais que possui um ndmero restrito de
orguestras. Existem polos regionais de orquestra. Por exemplo: Amazonas, Para, o eixo Rio-Sdo Paulo, Sul, mas, em
se tratando do Nordeste, nds temos reais caréncias de mais orquestras, de mais investimentos, para que nds consigamos
formar novos artistas, formar novos niicleos de masica

E, al, uma das perguntas que chegou foi: quais géneros musicais brasileiros agradariam mais aos turistas?

E dificil pensar nisso. E eu corroboro com todas as respostas que foram dadas. Na verdade, amusicaformaum verdadeiro
caleidoscdpio na nossa mente.

Quando gente visitaum lugar, a musica esta atrelada, esta dentro daquela experiéncia cultural.

Assm como foi citado anteriormente, € muito bonito quando a gente tem uma experiéncia cultura que ndo é
aquela experiéncia somente das belezas, das maravilhas, nesse sentido, mas em que a gente consegue vivenciar essas
oportunidades e essas ideias que existem em todos os lugares.

E aqui eu cito um dos projetos bem interessantes, que é um projeto da Orquestra Mozart, em Salzburg. O turistatem a
oportunidade de ir a Salzburg e conseguir assistir a uma orquestra com 0s mesmos formatos, com os mesmos moldes e
com algumas adaptagdes do que erafeito no periodo de Mozart.

Mas a gente precisa pensar no Brasil. A gente precisa realmente cativar também esses regionalismos.

A cadeia da musica é enorme. Quando se investe na musica com esse vetor, com esse parametro cultural e turistico, nés
estamos cativando um verdadeiro ciclo, umaverdadeiracadei ade atores desse processo. Por exempl o, se ndsformos pensar
no &mbito do forrd, no Nordeste, nds vamos trabalhar desde os musicos, que sdo 0s atores do processo, aos produtores.
NOs vamos trabalhar com comunicadores, vamos trabalhar com diversos atores envol vidos nesse processo.

E por isso que amUsica &, realmente, um ponto impar no turismo brasileiro.

E esses géneros musicais, realmente, é bem dificil... Quais géneros agradariam mais aos turistas? Eu acredito que,
na verdade, essa pergunta deveria pegar por outro ponto: como descobrir quais géneros musicais fazem parte dos
regionalismos pertencentes aos lugares? Como nds podemos instigar para que esse turista chegue e entenda, por exempl o,
gue o Brasil ndo é somente samba? O Brasil possui uma diversidade cultural enorme. Em se tratando de Alagoas, Alagoas
possui 29 folguedos. Nao gosto muito desse termo "folguedos', mas 29 manifestagdes da arte e da cultura popular. Sdo
trés dancas, sdo diversas, diversas manifestaces. A gente pode citar o guerreiro, o pastorio, a cheganca, o caboclinho,
0 extinto caboclinho, a gente cita 0 maracatul...

Ent&o, isso precisaser explorado, mas ndo somenteisso. Assim comofoi citado, osfestivai sde 6perasdo, verdadeiramente,
eu ja pude participar, sdo verdadeiramente catalizadores de publico e de experiéncias, porque um turista, quando vai
assistir aum concerto, ou um publico, quando vai assistir aum concerto, na verdade, €l e ndo esta comprando um ingresso,
€le estd comprando uma experiéncia. E isso € muito importante que a gente possa sempre lembrar.

Mas aperguntaque eu fago € como nds podemosinstigar osregionalismos, asregionalidades e as mUltiplas possibilidades?
Como é que a gente pode pensar que o turista pode conhecer, ndo somente um tipo de género musical, ou 0 que sgja, mas
que €ele possa conhecer distintas possibilidades de um local? A principal resposta paraisso € que nds precisamos investir
nos artistas locais. Quando nds pensarmos que o artistalocal precisa de investimento, paraque ele possa transformar esse
investimento em arte, e ele possa transformar em um produto que el e possa oferecer para o turista, ninguém conhece mais
forrd do que uma prépria pessoa, um proprio artistalocal. Ninguém conhece mais... Isso € uma grande verdade. Ele tem,
eleviveisso naveia

A outra pergunta foi se ha investimento adequado. Dependendo do ponto de vista, sm. A Lel Rouanet é talvez o maior,
assim como foi citado, aL ei Rouanet € o maior mecanismo real mente de investimento. Sem divida, € umalei maravilhosa,
uma coi sa que trouxe muitos e muitos e muitos recursos. Mas alei ndo precisa de corte deinvestimento. Se o investimento
est& sendo direcionado para determinados locais que ndo sdo interessantes, eles precisam ser melhor adequados, e ai a
gente consegue realmente ter o artista que estala na ponta... Concordo, o artista da ponta precisa real mente sobreviver, e

718



Reunido de: 28/03/2022 Notas Taquigréficas - Comissdes SENADO FEDERAL

isso € muito importante. E quais agdes que a gente poderia pensar para que esse turismo musical pudesse ser realmente
melhor absorvido? Ent&o, € uma pergunta que eu deixo para todos que estéo aqui.

Desde ja 0 meu agradecimento sincero.
Obrigado, Senador Fernando Collor, obrigado a todos que fizeram parte, que estao fazendo parte deste momento. Sem

ddvida, € um momento impar, um momento muito marcante para que possamos discutir verdadeiramente como que a
mUsica pode ser ampliada para outros segmentos.

Muito obrigado.

O SR. PRESIDENTE (Fernando Collor. Bloco Parlamentar da Resisténcia DemocraticalPROS - AL) - ... Luiz Martins,
Diretor-Geral da Orquestra Filarménica de Alagoas pelo brilho que ele trouxe, pelo colorido que ele trouxe com as suas
palavras, com a sua participacdo nesta nossa reunido da noite de hoje, desgjando a ele continuado éxito na sua proficua
carreira

Gostaria de trazer como comunicado que, na préxima segunda-feira, dia 4 de abril, as 18 horas, dando continuidade ao
ciclo de debates sobre turismo, que nos iremos abordar o tema O Impulso do Setor de Cruzeiros a Atividade Turistica,
Perspectivas e Desafios no P6s-Omicron.

Receberemos como convidados a Sra. Débora Gongalves, Secretéria Nacional de Atragdo de Investimentos do Ministério
do Turismo; o Sr. Wilken Souto, Chefe da A ssessoria Especial de Assuntos Técnicos e Normativos, também do Ministério
do Turismo; o Sr. Marco Ferraz, Presidente da Associagdo Brasileira de Cruzeiros Maritimos; o representante da Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitéria (Anvisa), e o representante da Secretaria de Turismo de Macei 6, Alagoas.

Agradeco penhoradamente aos senhores pal estrantes pel os esclarecimentos que foram prestados, agradego a participagdo
de todas, de todos, muito especia mente aos nossos internautas, as Exmas. Sras. Senadoras e aos Exmos. Sr. Senadores.

E, nada mais havendo atratar, declaro encerrada a presente reunido, desgjando a todos uma boa-noite.

(Iniciada as 18 horas, areunido é encerrada as 18 horas e 48 minutos.)
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