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SENADO FEDERAL

SECRETARIA-GERAL DA MESA
SECRETARIA DE REGISTRO E REDACAO PARLAMENTAR

REUNIAO
30/09/2021 - 152 - Comisséo de RelagOes Exteriores e Defesa Nacional

A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO. Fala da Presidéncia.) - Declaro
aberta a 152 Reuni&o da Comissdo de Relagbes Exteriores e Defesa Nacional da 32 Sesséo Legislativa Ordinaria da 56°
Legidlatura.

A presente audiénciapublicatem como objetivo promover o debate do tema: " A Internacionalizacdo daEconomiaCriativa,
da Gastronomia e do Turismo como Indutores do Desenvolvimento Regional”.

Nés sabemos que a gastronomia e o turismo estdo incluidos na economia criativa, mas eu gosto de destacar que nés
estamos tratando de economia criativa, que é um leque muito grande de op¢des.

Destaco aimportancia deste evento, focado na gastronomia, no turismo e no artesanato, pois nds temos |4 fora também,
durante toda a semana, de cada Regido, produtos que os artesdos enviam atravées do Sebrae, e ficam todos aqui na mostra.

Compde comigo aMesa a Sra. Katia Barbosa, uma grande chef de cozinha do nosso Pais, um orgulho para nés mulheres,
mesmo para aquel as que ndo sabem cozinhar, como eu. Mesmo assim a gente fica orgulhosa, acompanhando, admirando
o trabalho dela. Parabéns! Gosto demais de assistir a vocé e de seguir.

Sr. Lednidas Oliveira, Secretério de Cultura e Turismo do Estado de Minas Gerais, muito prazer. Parabéns pelo seu
trabalho! Eu sou metade mineira, metade goiana e, na terca parte, sou tocantinense. A minha familia toda é das Minas
Gerais, eu nasci na cidade de Goiania, mas sou Senadora pelo Tocantins, com muito orgulho e muita alegria, que é o
irmdo mais novo de Goiés, que foi dividido na época de 1988.

Sr. Jodo Flavio Veloso Silva, Chefe-Geral da Embrapa Alimentos e Territérios, que, quando foi criada, na verdade,
chamava-se Aromas e Sabores - quando eu a criei, como Ministra, justamente para enriquecer e valorizar a gastronomia
nacional. Mas a Embrapa, como tudo que faz é bem feito, achou por bem mudar o nome. E um pouco sem charme, mas
agente aceita- Alimentos e Territérios. Agora, Aromas e Sabores... Reflita, Presidente. (Risos.)

Esta fazendo um trabalho espetacular. Depois nds vamos falar por que criamos e como criamos essa Embrapa em 2015.
Eu eraMinistra da Agricultura.

Sr. André Luiz Lira Reis, Gerente de Gabinete da Diretoria de Marketing, Inteligéncia e Comunicacdo da Embratur.

Sr. Carlos Alberto Pereira Jinior, consultor e pesquisador em Histéria Cultural.

Muito obrigada pela presenca de todos.

O Sr. Roberto Nedelciu, Presidente da Associagdo Brasileira das Operadoras de Turismo (Braztoa), esta conosco
remotamente.

Interatividade. A reuni&o sera interativa, transmitida ao vivo e aberta a participagéo dos interessados por meio do Portal
e-Cidadania nainternet, em senado.leg.br/ecidadania, ou pelo telefone da Ouvidoria, que esta escrito aqui abaixonaTV,
0800-0612211. Este cana é muito seguido pelos brasileiros, especiamente a Comissao de Relagdes Exteriores, que tem
todos os embaixadores e diplomatas no Brasil, no exterior, que sdo mais de 800, e também os diplomatas estrangeiros
residentes no Brasil nos acompanhando. Toda quinta-feira nds temos esse prazer e essa alegria, as 10h, na CRE.
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Cumprimento a Embaixadora ClaudiaBuzzi, que representa o Itamaraty aqui no Senado Federal, e a Embaixadora Eliana,
gue esta conosco nos assessorando na Comissao de Relagdes Exteriores.

A presente audiéncia publica, que tratard da gastronomia como uma vertente fundamental da internacionalizagdo da
economia criativa, integra o ciclo de sessdes destinadas a apresentar a riqueza da criatividade das cinco Regides
brasileiras, com vistas aexplorar seu enorme potencial de projecdo paraalém de nossas fronteiras. Nesta semana, tratamos
especificamente da Regido Sudeste; o més passado foi aRegido Norte, aAmazonia; e, no proximo més, aRegido Nordeste.
Nesta semana, trataremos especificamente da Regi&o Sudeste, amais popul osaericado Pais, depois determosinaugurado
0 ciclo com apresentacOes sobre a Regido Norte.

Para contextualizar essainiciativa, € importante recordar que ela se insere em um dos eixos estruturantes do programa de
trabal ho desta Comissdo, aprovado para 2020/2021, dedicado ao tema: "A Politica Externacomo | ndutora da Reducéo das
Desigualdades Regionais', pois as pessoas pensam que rel acles exteriores € um tema para pessoas ricas, para paises ricos,
paras empresas ricas, e nés temos que transformar todas as politicas publicas do Pais com um olhar para a desigualdade,
para o desenvolvimento, para que 0 nosso Pais possa ser um pais maisinteiro e mais préspero de formaigual.

Nosso pressuposto € de que a internacionalizagdo de setores da economia criativa proporcionard melhor aproveitamento
das potencialidades regionais, sobretudo em areas carentes, e contribuird para a promogéo de seu desenvolvimento
sustentavel - o Brasil ainda se caracteriza por marcante desequilibrio regional; a propria Regido Sudeste, que tem a
economia mais robusta e diversificada do Pais, também apresenta sub-regifes com indicadores sociais deprimidos, tais
como: o Vale do Ribeira, em Sdo Paulo; o Vale do Jequitinhonha, nas Minas Gerais; o norte do Espirito Santo; e a
regido norte e noroeste do Rio de Janeiro; sdo areas compl etamente diferentes da realidade do restante do Estado - e deve
impulsionar as modalidades de economia criativa para que gerem emprego e renda para as suas popul agbes e promovam
ainclusdo social, a diversidade cultural e o desenvolvimento humano. Quanto maior a diversidade e a pluralidade dos
produtos gerados, maior suaimportancia econdmica e relevancia cultural.

De acordo com a Conferéncia das Nagdes Unidas para 0 Comércio e Desenvolvimento, o poder econdmico e cultural da
culinarianacional pode ser utilizado pelos paises em desenvolvimento paraimpulsionar crescimento, criacdo de emprego
e desenvolvimento. A economia gastrondmica esta surgindo como subsetor-chave da economia criativa e do turismo,
sendo que ainteracdo entre gastronomia e criatividade pode estimular ainovacdo local e, em Ultima andlise, promover o
crescimento econdmico e os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da ONU.

Ao ensgjar o crescimento do turismo domestico einternacional, agastronomiatransforma produtos alimenticios nacionais
em bens de exportacdo e promove cidades como destinos turisticos. A gastronomia constitui efetivamente uma das
manifestagdes culturais mais expressivas e um polo de atragdo de fluxos turisticos, além de contribuir para a val orizagcéo
e 0 convivio entre culturas, costumes, hébitos distintos. Assim, a producdo de alimentos, a culinéria tipica e as
formas de preparo possibilitam o desenvolvimento de rotas gastrondmicas que tém como objetivo promover também as
potencialidades culturais e ambientais das Regides, além do conhecimento entre diferentes civilizacfes, colocando em
evidéncia suas inter-relactes e influéncias - nosso Professor devera abordar isso.

Ao longo de décadas, 0 Sudeste atraiu, por sua pujanga econdmica, brasileiros de todos os quadrantes, além deimigrantes
estrangeiros de origens diversificadas. Dessa forma, acabou por incorporar e mesclar contribui¢des de culturas muito
dispares, 0 que se reflete em sua economia criativa, multifacetada e exuberante. A culin&riatalvez seja a expressdo mais
evidente dessa pluralidade de influéncias em que tradicdo e inovagdo se combinam.

Alguns estudiosos destacam que a gastronomia esta adquirindo um papel relevante nas viagens - principalmente para
mim -, passando ater uma fungdo mais experiencial, em que o vigjante busca degustar os pratos da culinariatipicalocal,
percorrer rotas, conhecer empreendimentos gastrondmi cos nos destinos, o que tem se constituido umaexperiénciaturistica.

A criacdo derotasturisticas e de roteirosintegrados pode ser uma agéo significativa para o desenvolvimento das Regides.
A promocao do turismo de formaregionalizada potencializa a ofertaturisticalocal, proporcionando um produto de maior
valor agregado, beneficiando tanto acomunidadelocal, quanto osturistas ou visitantes. E exatamenteisso que pretendemos
impulsionar com a valorizagdo de talentos de que é exemplo a minha querida xarg, a Chef Kétia Maria Barbosa L opes,
com o apoio da Embratur e das operadoras de turismo que hoje nos prestigiam com suas presencas. Muitissimo obrigada
atodos os chefs que aqui se encontram, aos assistentes de chefs, ao Senac nacional, que tem sido fundamental, ao Sebrae
nacional e ap Sebrae dos Estados, que tém cooperado para viabilizar este evento, assim como a nossa A pex.

Concedo a palavra, iniciando os nossos traba hos, ao Sr. Jodo Flavio Veloso Silva, Chefe-Geral da Embrapa Alimentos
e Territorios, ex Aromas e Sabores - sou persistente. (Risos.)
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Jo&o Flavio é pesguisador da Embrapa desde 1994, graduado em Agronomia pela Universidade Federal de Vigosa, mestre
em Agronomia pela Universidade Federal de Lavras e doutor em Fitopatologia pela USP, com pés-doutorado na UMR
Innovation, na Franca. Desde 2005, € lider do projeto de biodiesel da Embrapa, atuando nas culturas de soja, girassol,
mamona, canola e dendé - dendé ndo estamos tendo muiito, esta em falta, e temos que usar na comida, ndo é, Kétia? Foi
Chefe-Geral da Embrapa Agrossilvipastoril por seis anos, uma das mais importantes do Pais, sendo um dos responsaveis
pela criagdo e implantagdo dessa unidade no Mato Grosso, envolvendo a infraestrutura de laboratorios e a agenda de
pesquisa e transferéncia de tecnol ogias da unidade, que eu tive o prazer de conhecer.

N6s estabel ecemos um tempo rigido para todos para que ndo se estenda demais a nossa Comissao, porque, no segundo
turno, poderemos ter perguntas remotas do e-Cidadania ou de algum membro agui presente.

Sr. Flavio Veloso, quando faltarem dois minutos para o seu tempo, a campainhavai soar, e 0 senhor, por favor, encaminhe
para afinalizag8o. Entdo, com apalavra por 15 minutos.

O SR.JOAO FLAVIO VELOSO SILVA - Bom diaatodos.
Muito obrigado, Senadora. Muito obrigado atodos.

A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - O som esta ligado?

O SR.JOAO FLAVIO VELOSO SILVA (Paraexpor.) - Bom diaatodos.
Muitissimo obrigado, Senadora.

E um grande prazer falar sobre esse temado turismo, da gastronomia. O turismo realmente € umaindustria extremamente
importante no Pais. O Brasil tem uma participacdo muito grande do turismo na geracdo de empregos. Estima-se que 7,6%
dos empregos estéo associados ao turismo. E a gastronomia € muito importante na associagdo com o turismo. Estima-se
gue entre 40% e 50% do que um turista gasta esta associado a questdo da alimentacao.

Eu vou fazer uma fala puxando um pouco para a questéo da producéo agricola, porque a Embrapa € mais conhecida pelo
trabalho de pesquisa em agricultura e pecuéria.

O Pais € bastante conhecido pela nossa trgjetoria de desenvolvimento.

A SRA. PRESIDENTE (Ké&tia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Com licenga, Presidente.
Eu gostaria de pedir a moderacao, por conta de que, com mascara, fica mais dificil ainda de se ouvir.

Eu agradeco a compreensdo.

Desculpe.

O SR. JOAO FLAVIO VELOSO SILVA - Obrigado.

O Brasil é bastante conhecido, entdo, pela suatrajetoriana producéo agricola. O nosso crescimento na produgéo de gréos,
carnes, enfim, fibras é uma trajetoria, um caso de sucesso no mundo. Entretanto, a gente pode e deve avancar muito
mais do que isso. O Brasil tem alguns territorios, alguns biomas muito importantes, tem uma biodiversidade alimentar
extremamente importante, e o Pais deve buscar aproveitar muito dessa possibilidade que tem.

Associado a isso, nds temos também um caldeirdo cultural na formagdo do nosso povo. NGs temos 0S NOSsSOS povos
originarios, e avindados povos do continente africano e também do continente europeu propiciou um caldeirdo de sabores
e aromas extremamente importantes para o pais.

E importante a gente salientar também que essa ata diversidade propicia uma atratividade diferenciada do Brasil. Nos
temos uma possi bilidade Unica de desenvolver uma atividade muito pujante e forte associada a gastronomia e ao turismo
e, principalmente, de diversificar também, de acessar também regifes que hoje, no Brasil, como a Senadora mencionou,
s8o regides mais pobres e que muitas vezes ndo tém uma possibilidade muito boa na agricultura, mas sdo importantes,
tém ativos extremamente interessantes para serem utilizados no desenvolvimento territorial a partir do turismo e da
gastronomia.

Eu queriatambém fazer uma conexdo com a questdo da pesquisa agricola. A pesquisaagricolabrasileirafoi desenvolvida
abase de ciéncia, elaé movidaaciéncia. E, nessatemética também da gastronomia, do turismo, nds precisamos também
bastante de ciéncia. Nés precisamos levantar, inventariar todas essas nossas riquezas gastronémicas, culinérias que o Pais
tem. Nos temos uma diversidade enorme nos diferentes biomas, e a Regido Sudeste é um retrato disso. N6s temos dos
mais diversos territérios na Regido Sudeste, com possibilidades muito interessantes em termos de alimentos.

E para abordar esse tipo de tema de pesquisa associada a questdo da gastronomia e turismo, nos precisamos desenvol ver
uma atividade extremamente multidisciplinar. Para esse tipo de abordagem, ndo mais serdo necessarios somente 0s
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agrénomos, enfim, os profissionai s que estéo associ ados diretamente as ci éncias agrérias, mastambém, e muito importante,
os antropol ogos, sociélogos, gedlogos, as Humanidades, porque é a partir desse contato que agente pode avangar nisso. A
ciénciasozinhané&o cozinha. Entdo, nds preci samos - € muito importante agente estar agui com a presencados cozinheiros
- dos chefs de cozinha do Brasil, porque € muito importante interacdo da ciéncia com os cozinheiros. N&s precisamos
desenvolver muito ostemperosbrasileiros, os produtos brasileiros, asformas de apresentacéo, de cocgdo. Enfim, ndstemos
umadiversidade Uinicaneste Pais, culturas extremamente diversas, e interac&o da ciéncia nessamultidisciplinaridade,
associada aos cozinheiros, realmente vai proporcionar um avanco muito grande. O Pais precisa muito dessa associagao
para que a gente possa avancar.

Uma outra questdo, Senadora, sobre a qual eu gostaria de falar também é aimportancia de politica pdblica para a gente
desenvolver esse tipo de abordagem. A Embrapa € uma institui¢cdo que veio de politicas pablicas, nds fomos construidos
por politicas publicas, e é fundamental que a gente tenha politicas publicas que possam amparar, que possam apoiar o
desenvolvimento do turismo, da gastronomia e fazer essa conexdo, esse nexo fundamental entre gastronomia, turismo,
cultura, biodiversidade, porque a gente sabe que 0 alimento ndo é sd uma satisfagdo de necessidades fisiol dgicas, mas,
antes de mais nada, € uma questdo associada a cultura, a identidade, enfim, e nds precisamos muito fazer essa conex&o.
E a questdo de trabalhar em cima de politicas publicas, promovendo esse tipo de associacdo, € muito importante. Esse
setor, Senadora, da gastronomia, do turismo foi profundamente impactado com a questdo da covid. A gente estimaai que
o impacto mundial ficou entre US$900 bilhdes a US$1,3 trilh&o. Esse setor precisa muito de politicas pdblicas para se
reerguer e para que a gente possa realmente colocar o Brasil no mapa dos destinos; ndo s6 dos destinos de viagens mais
massificados, mas, especialmente, os destinos associados a turismo de experiéncia. O Pais tem possibilidades muitissimo
interessantes para que a gente possa trabal har.

Entdo, eu vou encerrando por aqui e estarei disponivel para falar um pouquinho da Embrapa Alimentos e Territorios,
gue é um centro de pesquisa novo. Os estudos comecaram em 2015, quando a senhora era Ministra da Agricultura, e
a gente agradece muito o apoio que a Embrapa teve e tem do Senado e da senhora. Naquela época, aideia era a gente
realmente estudar e avaliar as possibilidades desse tipo de abordagem na criagdo de um centro de pesquisa que pudesse
se dedicar aisso. E, de fato, a Embrapa, que comegou com 0 home Aromas e Sabores, depois sofreu essa modificagéo,
mas o importante € que nds seguimos firmes - nGs estamos montando 0 nosso time - com o grande propdsito realmente
de gerar informagdes, gerar tecnologias para que a gente possa valorizar os alimentos brasileiros.

E, muito importante, como foi para varias outras tarefas a que a Embrapa se dedicou, para essa tarefa também, e
especialmente nesse caso, NOs vamos precisar de muita parceria, nGs vamos precisar de muito apoio, porque, como eu
disse, € um tema extremamente amplo, € um impacto social enorme a questdo do alimento, e a gente vai precisar fazer
€ssa conexao com 0s varios saberes que nos temos.

A SRA. PRESIDENTE (KatiaAbreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Presidente, como o0 senhor ainda
tem tempo, fale sobre a parceria com o BID nas regides do Nordeste, que acho que é muito interessante.

O SR. JOAO FLAVIO VELOSO SILVA - Exatamente. Entfo, como a Senadora solicitou, nés temos ai e estamos
construindo os primeiros projetos da Embrapa Alimentos e Territorios, que esta localizada em Maceio, Alagoas, no
Nordeste, onde esse tema do turismo e da gastronomia é crescente, e € um centro nacional de pesquisa. NOs estamos
trabalhando com os primeiros projetos.

O primeiro projeto que nés temos € junto com o Sebrae e o0 segundo projeto em que nos estamos trabal hando agora é
um projeto que nés temos associado, em parceria com o BID. Nesse projeto nds vamos nos dedicar a estudar alguns
roteiros gastrondmicos, fazer alguns estudos sobre al guns roteiros gastrondmicos associados a cinco temas extremamente
importantes para o Nordeste, que sdo: 0 tema dos produtos |acteos, queijos, enfim, dos derivados; nisso ai nds temos
possibilidades muitissimo interessantes no Nordeste.

Temos também o tema da maricultura, especial mente associado a alguns produtos que la sdo conhecidos, como o sururu,
0 massunim, enfim, os produtos do mar. O Pais ndo explora essa possibilidade enorme que nés temos dos ativos dos
produtos associados a maricultura.

NOstemostambém, estamos estudando também, o temadas cachagas. O Brasil também esta se solidificando com cachagas
de excelente qualidade. Eu sou mineiro também, sou da regi&o norte de Minas, umaregido conhecida por boas cachagas,
mas hoje em dia nés temos boas cachagas no Pais inteiro. Entdo, a cadeia é extremamente importante.

O outro é o do mel e da propolis. N6s temos uma possibilidade muito interessante com produtos apicolas, vindo de apis.
Com as abelhas nativas brasileiras também ha possibilidade muitissimo interessantes que a gente deve abordar.
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Entdo, sdo temas que nos estamos estudando e com os quais nés queremos fazer uma conexd com essa grande
inddstria que € muito importante no Nordeste, que sdo o turismo e, especialmente, a gastronomia. Quando o turistaviaja,
especialmente para essas regifes, o turista quer comer produtos do territdrio; literalmente, as pessoas vigjam e querem
comer produtos do territorio, e isso ai € muito importante. NOs precisamos utilizar e aproveitar essa grande possibilidade
para desenvolver produtos identitarios brasileiros; valorizar amarca Brasil nos alimentos € uma quest&o importante. Por
qué? Porque é um setor que é extremamente diverso, € um setor que permite umadiversificacdo de qualidade de empregos
muito interessantes.

Ent&o, Senadora, eu encerro agui aminhafalaetambém estarei disponivel parafalar um pouco maisdaEmbrapaAlimentos
e Territorios.

A SRA. PRESIDENTE (KatiaAbreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - O senhor tem mai s trés minutos.
Conte para todos aqui, como me contou, quantos por cento da populagdo estdo concentrados em cinco produtos apenas
na alimentagdo? Eu fiquei chocada.

O SR. JOAO FLAVIO VELOSO SILVA - Isso ai € um dado mundial. Os alimentos mais utilizados no mundo sfo
basi camente cinco produtos: o milho, o trigo, a batata, 0 milho e a cevada; grande parte dos alimentos no mundo ficaram
restritos, a base principal sdo esses alimentos, mas nds sabemos da riqueza que o mundo possui com relagédo aalimento e
da que o Brasil possui. Naverdade, do ponto de vista de diversidade alimentar, especialmente o pablico urbano conhece
muito pouco dos nossos alimentos, das frutas brasileiras. Quando a gente |€ os relatos dos primeiros vigjantes brasileiros
- 0s primeiros vigjantes pelo Brasil eram basicamente estrangeiros -, os relatos iniciais do contato com esses alimentos
sdo de uma riqueza exuberante. O Brasil possuia, utilizava uma diversidade enorme. Mesmo alguns alimentos que hoje
sdo bem solidificados, como € o caso da mandioca, a diversidade que nds tinhamos de produtos, por exemplo, a base de
mandioca era uma coisa fabulosa. E com essa quest&o da vinda, ent@o, desses novos povos que vieram ajudar a construir
0 que hoje é o Brasil, novos alimentos foram desenvolvidos a partir disso.

Entdo, pessoal, estou a disposi¢cdo para a gente conversar e sou extremamente entusiasmado com essa tematica, porque
realmente é umatematica que vai gjudar a construir uma identidade importante para o nosso Brasil.

Muito obrigado.

A SRA. PRESIDENTE (KatiaAbreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Cientistatem um problema: eles
falam pouco, ndo gostam de falar; temos que ir puxando a lingua, porque o negdcio deles é pesquisar.

Muito obrigada, Professor.

Eu gostaria de dizer que esse mix de queijos mineiros é premiadissimo. Em toda reuni&o da CRE nds temos uma pequena
degustacdo aqui. Um exemplo foi umaaudiéncia publica sobre o Libano, e a Embaixadora também ofereceu para o nosso
coquetelzinho da manha todos os produtos a base de comida arabe. Entdo, isso tudo j& é para ir chamando a atencgéo.
Nesta Comissdo ndo tem uma reunido... Pode falar de qual quer crise, mas uma comidinhado lado tem. A comida aquece
0 coragdo, anima as pessoas, une e traz a paz.

Quero registrar a presenca muito importante de Nelsinho Trad. E um dos Senadores, do Mato Grosso do Sul, que mais
prestigiam esta Comissdo. Ele foi Presidente aqui antes de mim, fez um trabalho espetacular e hoje estd no Parlamaz,
€le é Presidente do Parlamento da Amazonia, e vamos ai seguir vigjando juntos, ndo €, Nelsinho? Muito obrigada pelo
prestigio da sua presenga.

E esses queijos premiados, harmonizados com jabuticaba e laranja, com molho de pimenta defumada, suco de hibisco
com jabuticaba... Hibisco emagrece, ndo €? (Risos.)

Passo um minutinho a palavra, por um minuto, para o Chef Edson Puiati, de Minas Gerais, que nos oferece esse coquetel
da manh&

O SR. EDSON PUIATI (Para expor.) - Senadora, obrigado pelo convite, parabéns pelainiciatival Acho que a nossa
economia criativa voltada para a gastronomia -- que também € parte da economia criativa -, € muito importante mesmo,
e agente precisainternacionalizé-lae levar o que a gente tem de melhor.

Afi néstemos algumas amostras de queijos premiados, inclusive no tltimo mundial da Franca de fromage, em que o Brasil
ficou em segundo lugar e so perdeu para Franca, entre os outros paises todos... (Palmas.)

E, das 57 medalhas que o Brasil trouxe, 40 foram mineiras.

E esses queijos estdo representando 0s nossos produtores mineiros, onde os queijos tém o nome das pessoas, dos
produtores. H& dois do Serro, um do Tulio Madureira e outro da Maria Nunes, que € uma mulher também batalhadora
que faz um trabalho lindo; temos o0 Santuério do Mergulhdo, que € da Silmara e do Vicente, que é da Canastra; o queijo
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do Evair, também superfamoso e que ganhou superouro este ano, € bicampedo, por duas vezes €l e ganhou superouro no
Mondia du Fromage, também da Canastra; e 0 Queijo do Coronel - inclusive esse pdo de queijo foi feito com o Queijo do
Coronel -, de Alagoa, daregido da Alagoa; além dos doces da Mazé, que sdo famosissimos, também em Minas Gerais; da
jabuticaba de Sabard, em que eles aproveitam |4 até a semente da jabuticaba. Inclusive, o suco foi feito da prépria casca,
juntamente com um pouco de hibisco, exatamente para trazer um pouquinho do tanino, que seria do vinho.

Enfim, temos mais coisas gostosas, Senadora, para o amogo, dessa Regi&o Sudeste, tdo rica, e ndo é somente de Minas.
Eu sou suspeito parafalar porque sou mineiro de carteirinha, entdo os nossos produtos sdo fantésticos...

A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Com certeza.

O SR. EDSON PUIATI - Mas agente tem o Rio, tem S&o Paulo também trazendo coisas bacanas, e o Espirito Santo.
Muito obrigado, Senadora e a todos aqui.

A SRA. PRESIDENTE (Ké&tiaAbreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Eu é que agradeco, € um prazer
conhecé-lo. E fico muito agradecida e honrada por estar apresentando agui ha nossa Comissgo 0 prestigio desses queijos
mineiros premiados.

Minas Gerais, aiés, tem alguns passos a frente dos outros Estados no que diz respeito a gastronomia. A gastronomia
mineira é conhecida do Oiapoque ao Chui. NGs precisamos é que ela atravesse 0 mar e fique conhecida no mundo inteiro
como as demais.

Muitissimo obrigada.

Registro apresencadanossaqueridaamigaMariadas Gracas Reis Costa, que é a Presidente da Confederagcdo dos Artesdos,
a Conart-Brasil. Muitissimo obrigada pela sua colaboragao e por estar aqui conosco.

Eu vou passar a palavra para... Eu queria fazer uma mudanca, uma peguena mudanca aqui, eu quero o Carlos Alberto
primeiro para contar um pouco da histéria para dar depois contextualizago.

Carlos Alberto Pereira Janior, consultor e pesquisador em Historia Cultural.

Carlos Alberto Pereira Jinior é graduado em Historia, com especiaizacd em Histdria Cultural, produtor cultural,
palestrante, gestor publico municipal de cultura dos Municipios de Iguape e Registro, no Vae do Ribeira. Autor e
organizador do livro Iguape: Princesa do Litoral. Participou do inventario de tombamento de Iguape, reconhecido em
2009 pelo Iphan como patriménio cultural, histérico e paisagistico do Brasil. Foi Presidente do Conselho Municipal de
Defesado Patrimonio, dirigiu o Museu Histérico e Arqueol 6gico de Iguape e foi cogestor da Casa do Patriménio do Vae
do Ribeira. Fundador e integrante do nticleo Caicaras da Comissdo Paulista de Folclore.

Vocé tem a palavra por 15 minutos.
Muito obrigada.

O SR. CARLOSALBERTO PEREIRA JUNIOR (Paraexpor.) - Muito obrigado, Senadora, bom dia.

Na sua pessoa, se me permite, por favor, eu gostaria de agradecer a Casa toda por nos receber e por proporcionar a
possibilidade discutirmos algo tdo importante.

Eu venho aqui... Sabe, Senadora, obviamente que ha ai todos os titulos de professor, historiador, mas eu venho aqui como
um valente, como um morador do Va e do Ribeira- como agente é conhecido agora: valentes! -, parafalar um pouquinho
de um recorte que eu acho que é muito possivel a gente projetar para todo o Pais nas suas mais diversas cores, nos seus
mais diversos cheiros, nas suas nuances, que € justamente como... E importante a gente tratar como as pessoas nos veem,
mas € importante também a gente perceber a necessidade de a gente estar atento a como nés nos vemos. E o Vale do
Ribeira € uma provadisso, sabe, Senadora?

Nés temos uma histéria muito bonita, passando por dois ciclos econémicos importantissimos no Vale do Ribeira: o ciclo
do ouro e, depois, o ciclo do arroz. E por umaintervencéo no Rio Ribeira, de Iguape, que € o rio mais caudal 0so daquela
regido, talvez o Unico rio do Estado de Sdo Paulo que desague no mar - houve uma intervencdo no inicio da segunda
metade do século X1X que acabou ocasionando o isolamento geografico daguelaregido; o Vae do Ribeiraficou de 1850
até 1960, quando aBR-116 foi inauguradaem 1959, passando pelaregido -, nesses cem anos aregiao ficou compl etamente
isolada do resto do Estado, a margem do desenvolvimento de So Paulo e tudo mais. S6 que, hoje, ela contempla o nosso
Pais com o maior nivel de preservacdo, amaior faixa continua de Mata Atlantica do planeta reconhecida pela Unesco, em
1999, como reservas de Mata Atlanticado Sudeste e com um altissimo grau do nivel de preservacdo do método construtivo
arcaico portugués. O patrimdnio histérico de Iguape, Cananéia, |poranga e tantos Municipios ali da do Vale do Ribeira
figuram entre os primeiros M unicipios do Pais, sobretudo daguela regido. E passamos por cem anos de isolamento.
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Esse nivel de preservagdo hoje figura, Senadora, como vetor de desenvolvimento ligado a sua gastronomia, ao artesanato,
a propria natureza exuberante daquela regido. Leva-se em consideracdo tudo isso como vetor de desenvolvimento, mas
ndo se leva em consideracdo o impacto do isolamento sobre as pessoas que, ao longo dos Ultimos cem anos, ouviram que
€ 0 menor |IDH do Estado, que é aregido mais pobre do Estado de S&o Paulo, que vocé € pobre, pobre. Quer dizer, como
€ que vocé pode sonhar o seu futuro, pensar na possibilidade de se utilizar da territorialidade, da sua histéria, se ela esta
atrelada, e 0 tempo inteiro rememorada, a que vocé é ago negativo?

Ent&o, hoje, pensar em trabalhar a questdo da gastronomia, do artesanato e de tantas outras coisas que sdo importantes
vetores de desenvolvimento, sobretudo ligados a economia criativa, mas nos nao falarmos na educagdo patrimonial, que
€ como a gente se percebe, como é que a gente faz, Senadora, para que as pessoas entendam que é especia aquilo que
para elas soa como comum, banal, cotidiano? Como é que agentevai falar paraaD. Maria, |a de Iguape, que faz o bagre
seco com banana, que € o azul marinho, a comida tipica caicara, como € que a gente vai falar para €ela que vale a pena
€la abrir um negocio e festgjar aquilo que fez parte da sua historia, do seu processo cultural, da forma como ela pode se
perceber, e aquilo, de fato, se transformar num negécio?

Hoje 0 nosso grande desafio é esse - sabe, Senadora? -, sobretudo em regides como o Vae do Ribeira: de agumaforma
contribuir para que as pessoas ressignifiquem o seu olhar sobre a sua histéria. A gente acreditou que era pobre, a gente
acreditou que tinha o menor IDH, a gente acreditou que era um elemento ruim, num Estado como S&o Paulo, parafrente,
cheio de modernidades e tudo mais. Mas a gente tem [Aum Vae do Ribeiracom uma cestariaincrivel, com umaceramica
maravilhosa, com entalhes dos mais lindos, as rabecas e as viol as que fazem os bail es de fandango nabeirada praia, desde
Iguape, Cananeia, Ilha Comprida, até Iporanga, Itadca, que é & no Alto Ribeira j4, entrando nas montanhas, quase se
transformando em caipira - passando do caicara para o caipira quando a farinha de mandioca comega a deixar os pratos
e comega a entrar farinha de milho. Mas pensar na possibilidade hoje, Senadora, de discutir isso num ambito como esse,
num nivel de importancia como esse e a gente perceber que a gente ndo pode esquecer de trabalhar essas comunidades
para que €elas se ressignifiquem, entendam o seu valor, em detrimento de tudo que € negativo que se ouviu ao longo do
processo, é fundamental para que a economia criativa se estabeleca.

E a nés temos uma sorte no Vale do Ribeira. O Sebrae contratou uma empresa, chamada Garimpo de Solugdes, que
desenvolveu ao longo de um periodo muito especial e de uma forma muito respeitosa, com processos participativos, a
populagdo sendo chamada, o primeiro plano de economiacriativaregional do Pais, que se chamaDa Gosto Ser do Ribeira.
Ele vem na perspectivando so de agente mostrar o que o Vale do Ribeiratem no ambito da sua diversidade cultural, mas,
mais do que isso, de fazer com que o proprio morador do Vale do Ribeiraressignifique a sua histéria, ressignifique a sua
relacdo com aquilo que ele € e com todo o potencia resultante do processo de isolamento.

O DaGosto Ser do Ribeira, Senadora, foi trabalhado em 25 linhas de ac6es, que passam pel o artesanato, pelagastronomia,
pel o turismo - so astrés maiores bases do plano -, mas sempre permeando aquestdo do olhar do morador sobre ele mesmo,
a possibilidade de ele se entender participante desse processo, a possibilidade de ele capitanear o processo, inclusive.
Porque o investimento vem, umahoravem, mas e apopul agéo |ocal ? Qual é o papel que elaassume quando o investimento
vem? De que maneira o bagre seco com bananadaD. Mariapode fazer com que aquil o defato surtaefeito naeconomiada
sua familia, da sua comunidade, e néo sgja utilizado simplesmente num grande restaurante, que vai contratar aD. Maria
paralimpar as mesas ao final do processo?

Entdo, a gente vem aqui hoje, primeiro, parabenizé-la, Senadora, por estar dando oportunidade de discutirmos isso;
segundo, falar que 0 Vale do Ribeiratem esse potencial e, jahaagum tempo, talvez uns dois ou trés anos, tem trabal hado
na perspectiva de construir um olhar diferente sobre ele proprio e conseguir valorizar de fato o que nés somos e o que
ndés temos de melhor; e terceiro, Senadora, a gente contribuir também com todas as comunidades tradicionais, sgjam elas
caigaras, quilombolas, ribeirinhos, como sdo as comunidades |& da nossa regido, que tém a possibilidade de mostrar o que
tém de melhor, de transformar isso num produto, num produto vendavel e num produto que contribua, de fato, com o seu
desenvolvimento; mas também, Senadora, pedir para a senhora, inclusive, contribuir ai dentro da Casa para agdes que
motivem esse processo, sobretudo nos seus préprios territérios.

Um caicara que hoje faz uma cestaria de cip6-imbé, cip6-caboclo e tudo mais, se ndo tiver cuidado, ao tirar o cip6 para
fazer a cestaria, €le vai ser preso pela policia ambiental. A gente ndo tem hoje hem mesmo planos de manegjo para a
manutencdo do artesanato tradicional. O canoeiro que fazia as canoas para entrar no rio ndo pode mais fazer isso, porque,
seele corta, tem que pagar por isso. Nao existe umalacuna especifica paraas comuni dades tradicionai strabal harem as suas
peculiaridades e respeitarem 0 seu processo histérico. Por mais leis ambientais que tenham vindo - e obviamente a gente
reconhece toda a importancia delas -, a gente percebe que essas comunidades tradicionais precisam, para a manutencéo
do processo cultural da nossa histéria, e a gente garantir que o queijo sejafeito da maneira adequada e com toda a carga
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cultural que ele podetrazer... LAnanossaregido, o casadinho de manjuba, que vocés vao experimentar daqui a pouquinho,
o pudim de banana e todas essas iguarias, elas ndo foram criadas do nada, elas vém de um processo cultural estabel ecido,
intimamente ligado narelagco entre o valente, o morador e 0 espaco que ele habita. Essa conexdo tem que se manter viva
sempre. Sempre viva para que a gente tenha combustivel suficiente paratransformar...

A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO. Fora do microfone.) - O valente,
o morador...?

O SR. CARLOSALBERTO PEREIRA JUNIOR - O valente, 0 morador, o caicara, o quilombola, o ribeirinho, aquele
gue naverdade inspira e € a esséncia de tudo que a gente pode transformar em vetor de desenvolvimento, sobretudo.

Entéo, o Plano de Economia Criativa tem trabalhado isso, sabe, Senadora?

Hoje a gente j& consegue perceber que aguela pessoa que consegue um dinheirinho para empreender, ela come todos os
dias, no café da manhd, o bolo de mandioca que a gente come la na nossa regido, o bolo de roda também, que é muito
famoso, o bolinho de goma - tudo isso que esta no nosso café -, a tainha assada e recheada que vem para a mesa na hora
do almoco, o bagre seco com banana que vai paraamesado jantar... Eles convivem com isso todos os dias, mas, na hora
de empreender, elavai 14, abre 0 seu espago e cria uma pizzaria, justamente porque falaram para ela que a sua realidade
€ruim, que a sua realidade est4 ligada a algo pobre, a algo ultrapassado, a algo que ficou paratrés.

Temos de pensar em ressignificar isso, eaD. Mariasaber queacargahistéricae cultural que estaimpressanaquilo queela
faz precisa sobreviver aos tempos, porque, em tempos de globalizagéo, em que esta todo mundo ficando igual, vestindo
amesma roupa, comendo a mesma coisa, falando a mesma lingua, aguele que tem a sua esséncia, aquele que consegue
preservar asuaessénciaé quevai ser o destaque, € 0 que agente precisaconhecer, € aformacomo agente precisa conhecer
0 outro e, mais do que isso, é aforma como a gente precisa se reconhecer.

Vir aqui falar do valente, vir aqui falar do Vale do Ribeira, falar do Plano de Economia Criativa do Sebrae, que hoje é
aplicado... E é engracado... O Governo do Estado de Sao Paulo tem um plano de desenvolvimento para aquelaregido que
jaestafazendo dois anos, e 0 D4 Gosto Ser do Ribeira, que € um Plano de Economia Criativa que nasceu na perspectivado
gue as pessoas pensam de s mesmas, esta fazendo um ano. Se vocé pergunta para qual quer pessoa, lano Vaedo Ribeira,
"O que vocé acha para o desenvolvimento daqui? Qual é o plano em que vocé acredita?’, € o Da Gosto Ser do Ribeira,
porgue ouviu o que ele tinha a dizer, ouviu 0 que ele queriafalar de s mesmo.

E, mais do que isso, na perspectiva do desenvolvimento, ele se percebe: ndo é sb o asfalto, ndo sdo s as grandes obras,
ndo é 6 isso - definitivamente ndo é sO isso -; € a gente conseguir falar de nés mesmos. E a gente ndo consegue falar
de nés mesmos em nossa esséncia se ndo for na mesa, na comida, porque a mesma gastronomia que vem para a mesa
para nos alimentar é agquela que tinha todo o seu processo de aparato construido no artesanato tradicional. O artesanato
tradicional em esséncia é utilitario: ele foi criado para colocar dgua, ele foi criado para colocar os gréos, ele foi criado
para socar o milho, para socar o arroz; ele foi criado para a sua utilidade. A gente é que da um ar decorativo para esse
processo, mas a nossa esséncia esta intimamente ligada aisso.

A cultura criativa € uma valvula propulsora desse sentimento do que nds somos, quem nds somos, onde queremos e de
gue maneira podemos nos estabelecer e nos incluir num processo de inclusdo produtiva também. A inclusdo produtiva
esta intimamente ligada a economia criativa.

Ent8o, € um prazer vir falar do Vae, é um prazer vir falar desse assunto. Tomara que a gente tenha tempo para debater
um pouquinho. E eu fico muito agradecido e honrado por esta oportunidade. (Palmas.)

A SRA. PRESIDENTE (Kétia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Muito obrigada, professor.
Emocionante ouvi-lo! Adorei! Maravilhoso! Aprendi muito com vocé hoje, anotei bastante coisa aqui. Depois vou pegar
as notas taquigréficas paraler com mais atencéo e vagar. Muito obrigadal Muito obrigada pelo seu trabalho.

Eu recebi esse livro do...
O SR. CARLOSALBERTO PEREIRA JUNIOR (Fora do microfone.) - Do D4 Gosto?

A SRA. PRESIDENTE (Kétia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Exato. O Poit me deu. E o
plangjamento da economia criativado Ribeira. Esta comigo; ele me entregou ontem, e eu vou dar uma olhada.

O SR. CARLOSALBERTO PEREIRA JUNIOR (Fora do microfone.) - Tem feito uma diferenca enorme...

A SRA. PRESIDENTE (Kétia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Eu imagino.
Eu quero agora conceder a palavra ao Sr. Roberto Nedelciu, que € o Presidente da Braztoa.
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Roberto Haro Nedel ciu é engenheiro industrial mecénico, com MBA em Gestéo Empresarial naFundagéo Getllio Vargas,
tendo trabalhado por 26 anos no departamento de Tecnologia da Informagéo de empresa multinacional. Foi Diretor de
Tecnologia e Vice-Presidente da Braztoa até assumir a Presidéncia do Conselho de Administracdo em 2019, reeleito este
ano para o periodo até 2023. Ja visitou mais de 77 paises, incluindo feitos como a subida ao Campo Base do Everest
(Nepal), aos Montes Kilimanjaro (Tanzénia), Chimborazo (Equador) e Kota Kinabalu (Malésia).

O senhor tem a palavra por 15 minutos. Muito obrigada pela sua participagéo.

O SR. ROBERTO NEDEL CIU (Paraexpor. Por videoconferéncia.) - Bom dia, Senadora. Na sua pessoa cumprimento
todos os Senadores e os participantes da Casa.

Eu peco desculpas por estar aqui de forma virtual, porque na semana gque vem eu ja tenho a Feira da Abav, que serd
em Fortaleza, uma das feiras de turismo que estdo reabrindo - porgque o turismo realmente agora esta aguecendo, esta
voltando ao normal, depois de um periodo de mais de um ano e meio numa situacéo bastante dificil, que afetou agente de
uma forma bastante significativa -, mas eu estou vendo que também estou sendo penalizado, porque néo estou podendo
provar esses queijos, essas delicias que vocés estdo degustando. Realmente € um prego que eu estou pagando por estar
aqui virtualmente, mas vamos la.

Eu figuel muito contente com as duas pal estras anteriores, porque muitas coisas estdo indo ao caso que nds estamos vendo.

Bom, deixem-me explicar primeiro para vocés o que é a Braztoa. A Braztoa é a associagdo dos turoperadores ou
operadores de turismo brasileiros.

O gue séo operadores de turismo? S80 aquel as empresas que s8o feitas de especiali stas que elaboram os pacotes, elaboram
as experiéncias de viagens. Normalmente, as pessoas vao a uma agéncia de viagem, v8o comprar uma viagem qual quer;
a agéncia de viagem passa essa hecessi dade para um operador de turismo; esse, sSim, que tem contato com as companhias
aéreas, com os hotéis, com osreceptivos, sgjao quefor no local; montam o pacote e passam paraas agéncias, que repassam
para os clientes. Entdo, os operadores de turismo sd0 0s especialistas, sd0 os que lidam com o dia a dia, com os pacotes,
com as experiéncias. E isso € uma coisa que nés falamos muito para questdo de economia criativa: sd0 as experiéncias.

Hoje em dia, quem quiser ir para Nova Y ork, para Paris e tal ndo precisa de uma agéncia ou de uma operadora, pode
comprar diretamente. Agora, quando vocé quer uma experiéncia, uma coisa diferenciada, uma viagem diferenciada, ai,
sim, vocévai procurar umaagénciade viagens ou um operador. Nestaépocade pandemia, apesar detodos os contratempos,
nds acabamos nos val orizando muito, porgque nés sabemos exatamente quai s S0 0s protocol os sanitarios de cadaregiao, de
cadapais, sgjao quefor. E esses protocol os sanitérios, paranado falar que mudam muito, mudam quase que semana mente.
Ent&o, num dia vocé tem que ter o exame PCR, noutro dia s6 com vacinados resolve, noutro dia tem que ser um exame
PCR com cadigo de barra... Isso agui muda, e nds estamos preparados para poder atender toda essa demanda e ajudar as
pessoas a realmente usufruirem das férias ou da viagem, que é uma coisa tdo fascinante. Entdo, as pessoas realmente ndo
podem se estressar, e hoje realmente boa parte de todos nos estd muito estressada com essa limitagdo de movimentacéo,
com todas essas limitactes que foram impostas por causa da pandemia.

O que aconteceu? Boa parte dos operadores que operam nacional e internacionalmente... Eu gostaria até de ressalvar que
essa balancatem que ser muito bem equilibrada, porque, quando vocé estabel ece umarotade um avido, sgjao quefor, vocé
sai com brasileiros, mas vocé pode voltar com estrangeiros também; e, se rota ndo tem um fluxo adequado, a gente
N3o val conseguir sO receber estrangeiros, nds temos que mandar brasileiros parafora. Entéo, € importante também, sim,
agente mandar os brasileiros, para que os brasileiros mostrem o Brasil 1&fora para a gente poder receber os estrangeiros.

Hoje nésrecebemos 6,5 milhdes de estrangeiros no Brasil. Esse nlimero jando aumentafaz dez anos- ndo vou nemfalar de
2020 nem de 2021; estou falando em até 2019 -, sendo que, desses 6,5 milhdes, 2 milhdes so argentinos, que so atravessam
afronteira. Ent&o, nds recebemos muito poucos, muito poucos estrangeiros aqui no Brasil. Esse estrangeiro o que é? E
um dinheiro limpo que entra para a gente; séo délares, sao recursos que entram e acabam desenvol vendo todas as regides.

Estavamos falando ontem com o Secretério de Turismo de Fortaleza. Ele falou que em média cada turista deixa R$3 mil
na cidade. Ent&o, o dinheiro que vem de fora, vem de S&o Paulo, vem de outras regifes quaisquer, vai para acidade para
desenvolver o qué? Desenvolver o restaurante, desenvolver o Uber, desenvolver até a costureira que elabora os uniformes
para os hoteleiros. Entdo, o impacto do turismo é muito forte e muito répido. Falam em 57 setores diferentes, mas ja ha
um estudo aqui pela Federacdo de Comeércio de Sdo Paulo de que € muito maior que isso: estamos falando de 200, 300
setores diferentes que o turismo impacta.

Mas de que nos estamos falando? Estamos falando de economia criativa. E a economia criativa passa muito por
experiéncias. Quando as fronteiras internacionais estavam fechadas, quer dizer, os brasileiros ndo poderiam vigjar, como
€ que nés comegamos a atender os clientes? NGs comegamos, boa parte dos operadores comecou a olhar para dentro do
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Brasil. E o que nés percebemos? Que faltavam produtos. Foi exatamente o que o Carlos Alberto falou, pouco antes da
gente. Nostemos produtos fantésticos aqui no Brasil, s que produtos ndo sdo vendaveis, ndo tém umaformatacéo. A
gente ndo consegue pegar produtos e colocar na pratel eira dos operadores, na pratel eira das agéncias, porque ele ndo
vai sevender sozinho. N&o adianta, como o Carlos Alberto falou, apessoater 1ao bagre seco com bananase asempresasde
turismo, se as operadoras, se as agéncias ndo sabem isso e ndo tém como distribuir esse produto. Elavai ter um restaurante
legal, mas quem vai conhecer esse restaurante? Como € que um turistaquevai visitar regido ird para esse restaurante?

E ha muitas pessoas, no préprio Vae do Ribeira, usando até o exemplo do Carlos Alberto - ele me permita, por favor...
Eu sei que ha muitos motociclistas que gostam, e eu mesmo sou motociclista e gosto muito de fazer o trecho Sao Paulo-
Curitiba, entdo eu passo por essa regido, pela Serrada Macaca, pela serra do Rastro da Serpente, tudo que passa por |14, e
vocé ndo sabe asvezes onde parar e 0 que fazer; asvezes paranumalanchonete paracomer um sanduiche, um McDona d's
muitas vezes, e vocé teria as delicias ali para provar. Ent&o, com esse tipo de coisa, quando nds olhamos para dentro do
Brasil, nos percebemos que faltava muita coisa.

Agoravou dar um exemplo daregi&o da senhora, Senadora, do Tocantins.

O Jalapado € umaregido maravilhosa - maravilhosa mesmo! Tem as suas dificuldades, digamos, sdo 900km de off-road
e tudo, lugares maravilhosos para fazer... SO que nés tinhamos um associado que tinha um grupo que queria ir para a
Tailandia. O pessoa queria ver meditagdo, queria ver massagem, varios outros tipos, e queriair para a Tailandia. N&o
podiam ir paraa Tailandia porque estavam fechadas as fronteiras. Entdo, ele comegou afaar: bom, para onde eu poderia
levar? Ai surgiu aideiade levar para o Jalapdo. SO que € um grupo que requer algumas atengdes especiais, a gumas coisas
amais paravoceé fazer paratransformar, desenvolver aregi&o. Sem divida, elefoi visitar os quilombos, comeu la galinha
com pequi e tudo, mas, no final, na Pedra da Catedral, eles fizeram um por-do-sol: as pessoas fazendo uma meditagéo,
no pér-do-sol, com 0 som do violino, e depois um coquetel para as pessoas em cima da Pedra da Catedral. Nossal 1sso
foi de um impacto tao grande! Eu sei que até o operador para desenvolver esse produto com o receptivo local teve muita
dificuldade, porque a pessoa ndo conseguia entender qual era a necessidade do grupo. E fez e foi um sucesso, tanto € que
€eu sel queja estdo voltando alguns grupos, ja virou um tour normal esse tipo de produto.

Um outro exemplo também, falando de gastronomia e turismo: a gente sabe que, no sul da Franga, na Provence, existem
os lavandérios, e as pessoas transformaram os lavandarios para fazer café da manha... Entdo, vocé pode fazer um café da
manha no lavandario, ou um almogo ou um piguenigque ou até um jantar roméantico. Aqui em S&o Paulo, em Cunha, nés
temos um lavandario. Vocé vai |4, e 0 maximo que vocé pode fazer € comprar esséncia de lavanda ou, entdo, ver e andar
no meio das plantas. Por que ndo desenvolver e juntar a gastronomia com o turismo e desenvolver essaregido? Porque é
umaregido bonita, € umaregido que da para se desenvolver. E isso é o exemplo de todos.

Pensando nisso e olhando até o que nés passamos e estamos passando ainda, a Braztoa pensou 0 seguinte: por que ndo
usar a experiéncia que nés temos, 0s nossos operadores, que conhecem o0 mundo inteiro, conhecem dezenas, centenas
de paises ai pelo mundo e conhecem as experiéncias? Porque boa parte das experiéncias que existem no mundo foram
fabricadas; €las ndo sdo naturais. E no Brasil nds temos um recurso natural fantastico. Nés temos coisas aqui que néo foi
preciso nem fabricar; foi Deus, foi a natureza que deu isso paraa gente. Ent&o, por que ndo aproveitar esse tipo de coisa,
desenvolver esse tipo de produto e colocar nas prateleiras dos operadores, das agéncias de viagens?

N6s fizemos um trabalho até parecido com o que o Carlos Alberto falou, que se chama Academia Braztoa, e ha um
segmento que se chama Experiéncias Incriveis. NOs fizemos varias aulas virtuais e fizemos uma experiéncia justamente
com o Secretario de Turismo do Mato Grosso do Sul, o Bruno Wendling. Ele indicou 80 pessoas, 80 empresarios, e a
gente gjudou afazer esse desenvolvimento. No total, foram 189 empresérios que participaram desse desenvolvimento. E o
gue nds fizemos? N s usamos 0s nossos especialistas com visdes internacionais, visdeslocais e, [6gico, que conhecem da
cultura brasileira; nds trouxemos especialistas internacionais da Costa Rica, de Portugal - tudo virtual -; e nés demos uma
série de palestras e treinamentos desde como a pessoa fazer um storytelling a como a pessoa contar a histéria do produto
dele, porque, mais do que vocé ter o bagre seco com banana, vocé tem que contar a histéria daguele produto, porque a
histériafaz parte da pessoa, faz parte da comunidade.

Ent&o, vocé tem que contar a histéria. Como contar essa historia? Como até fotografar esse produto para vocé colocar
em alguma coisa? Como vocé divulgar? E, no final, o que acontecia? A pessoa desenvolvia um produto, fazia algumas
apresentacdes para 0s operadores, para 0 grupo de especialistas que falavam mais alguma coisa, davam uma mentoria e
colocavam esses produtos na prateleira.

E nés estamos agora ja langando a segunda edicdo, vou comegar dia 19 de outubro, justamente com aregido de Minas
Gerais. Nés estamos conversando sobre como divulgar, como gjudar a falar ndo s6 do queijo, afalar do café de Minas
Gerais - a gente sabe que tem um café que foi eleito um dos melhores cafés do mundo -, da cachaga. Como pegar isso
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e colocar isso em roteiros turisticos, em pacotes turisticos para poder desenvolver as regides, poder desenvolver cada
produtor e desenvolver cada comunidade?

Entdo, eu ndo vou me alongar muito. Eu também ndo gosto de falar muito. Eu sou engenheiro, engenheiro ndo é de falar
muito. Ent8o, eu vou encerrar por aqui, dizendo que existem essas oportunidades que nos estamos desenvolvendo. Nés
estamos a disposicdo. E o que vocés precisarem, a Braztoa estd para gjudar, porque a gente tem uma visdo ndo so do
Brasil, mas temos uma visdo do mundo em como a gente pode ajudar a desenvolver as entidades, os produtos e as regides
aqui no Brasil, porque, sinceramente, eu sou entusiasta do turismo. Até a senhora falou no comego, eu vim daindistria
automobilistica, mas eu vejo que o turismo reage muito facil, muito rapido a tudo.

Existe um estudo, inclusive, que mostra que cada real - e eu vou ser 0 mais pessimista possivel, vou ser o mais redlista
possivel - investido no turismo, vocé tem o retorno sete vezes desse real, e muito rgpido. O turismo gera empregos de
formamuito forte. Aqui em S&o Paulo eu estava vendo uma indUstria automobilistica: iam gastar R$1 bilh&o para colocar
umaindustria automobilistica que ia gerar 300 empregos. Se vocé colocar um resort, com muito menos que isso, aqui em
qualquer lugar, vocé gera 2 mil empregos, bastantes empregos, com 100 milhdes - vamos ser bastante exagerados.

Ent&o, eu acho que o turismo tem um grande potencial, o turismo tem tudo para crescer. Hoje a gente representa 8,1%
do PIB, mas eu acho que, sim, nds temos condi¢do de crescer e passar até o agro. Eu sei que a senhora foi Ministra da
Agricultura, mas eu acho que nés temos um potencial muito grande para fazer isso e para crescer. Basta nés acreditarmos
e fortalecermos isso.

Muito obrigado.

A SRA. PRESIDENTE (Ké&tia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Obrigada, Sr. Roberto.

Eu fico cada vez maisimpressionada, quanto mais velhafico. Quanta cabega boa esse Brasil tem, quanta gente que sabe,
gue estuda, que entende, especialistas e que a gente sequer conhece. Eu ndo conhecia o Roberto, ndo conhecia o Professor
Carlos Alberto; conhecia a Kétia de televisdo, mas isso é fantastico. Eu imagino o Ministério do Turismo com franco
didlogo com as operadoras de turismo, o quanto elas podem contribuir. E o0 Roberto fique por ai porque eu mesma tenho
algumas perguntas para lhe fazer, por favor, se puder.

Bom, agora eu concedo a palavraao Sr. Lednidas Oliveira, Secretario de Cultura e Turismo do Estado de Minas Gerais.
Mineiro de Sdo Gotardo, Lebnidas Oliveira é graduado em Filosofia e em Arquitetura e Urbanismo pela PUC de Minas
Gerais e pés-graduado em Altos Estudos Europeus da Cultura. Cursou especializacdo em Museologia e Histéria da Arte
em Madrid. Mestrado em Restauracdo e Reabilitacdo do Patrimdnio Arquiteténico e Urbano na Espanha, com estagio
nos museus do Vaticano; doutorado em Arquitetura e Urbanismo pela Universidade de Vahadolide e pds-doutorado
em Marketing Poalitico. Foi Diretor Executivo da Funarte, Presidente da Embratur, secretério de cultura, Presidente da
Fundacdo Municipa de Cultura de Belo Horizonte, foi Secretario de Turismo e Presidente da Empresa de Turismo da
Prefeitura de Belo Horizonte (Belotur).

Parabéns pelo seu curriculo, pel os seus estudos, pela sua dedicacdo.
Concedo apalavra por quinze minutos.

O SR. LEONIDAS OLIVEIRA (Para expor.) - Obrigado. E realmente uma alegria estar com essa referéncia que é a
nossa Senadora Kétia Abreu no Pais, pelo trabalho, pela exceléncia e clareza das agles e do caminho que tem seguido.
Muito obrigado atodos e a todas que estdo agui e que estdo nos ouvindo.

Bem, a Organizagdo Mundia do Turismo langou para esse ano um desafio ao mundo que € menos estatisticas e mais
pessoas. Eu acho isso extremamente apropriado nesse momento em que nds vivemos umaverdadeirarevol ugdo, mudando
os paradigmas todos da existéncia. E eu espero que mudanca hos traga um novo humanismo, como trouxeram as
outras pestes mundo afora, sejaem Roma, seja 0 Renascimento, seja a Segunda Guerra Mundial.

Mas quando aOMT diz "menos estatisticas e mais pessoas’, elando quer dizer que as estatisticas ndo sdo importantes para
a atividade turistica, ela quer que a gente tenha um olhar para as pessoas e, consequentemente, para a experiéncia, néo, &
professor? - que tdo bem nos falou sobre uma experiéncia verdadeira de comunidade. Essa experiénciafaz muito sentido
guando nds pensamos - e hesse momento apropriado o Brasil tem uma unido de um Ministério da Culturae Turismo - a
experiéncia da paisagem cultural, da cultura na sua forma ampla, como elemento fundante da brasilidade.

E imprescindivel que a gente reflita que toda experiéncia turistica, seja ela da culinéria, seja ela de estar numa praia ou
numa cachoeira, € umaexperiénciacultural. A culturaé o Unico elemento capaz de promover uma experiénciaverdadeira
na pessoa, uma verdadeira experiéncia na viagem, porque, sendo, nés podemos olhar as viagens a partir das telas que
temos ai no mundo, onde podemos ver dos edificios, do inicio ao fim, em todas as exposi¢cdes.
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E nessa questdo da experiéncia, a gastronomia tem uma fun¢éo muito importante. No caso de Minas Gerais, 30% das
pessoas que vao a Minas Gerais vao exatamente para comer; 42% vao para o patrimonio historico. O turismo de aventura,
0 turismo rural cresce muito nesse sentido, mas as pessoas vao para comer. Elas querem comer o frango com ora-pro-
nobis, agoiabada, elas querem comer 0s nossos queijos. Alias, o segundo melhor queijo do mundo € mineiro. Néstivemos
a oportunidade de comer aqui hoje queijos premiadissimos.

E quero fazer umareflex&o também sobre o que significagastronomianaterrabrasileira. Nés temos uma questdo histérica
de acharmos que o que vem de fora € 0 que nos interessa. Até a palavra gastronomia eu ando questionando. Gastronomia
s80 as regras do estdmago - regras do estbmago na etimologia da palavra. E o mundo anglo-sax&o precisa de regras do
estdbmago - ndo &, Katia? -; nds, ndo, porque a nossa comida é boa. E nés dizemos: cozinha francesa, cozinha italiana,
cozinha mediterranea, que é a primeira a ser patriménio mundial pela Unesco, e em Minas ou no Brasil, em todos os
lugares, nés falamos de gastronomia, dai a dificuldade de quem faz o peixe entender que o peixe € um objeto originario
dasua cultura e que as pessoas buscam a originalidade que a culinaria, que a cozinha pode oferecer. S6 a cozinha daquele
local pode oferecer essa experiéncia.

Em Minas Gerais nés tinhamos o plano estadual da gastronomia. E eu cheguel paraos Deputados e disse: olha, em Minas
Gerais talvez como em nenhum outro lugar a cozinha tenha tanto sentido. Nés nascemos na cozinha, nés nos criamos
na cozinha, nds temos 0s nossos afetos na cozinha mineira. Ela € muito mais do que a gastronomia, €la significa todo
um contexto de ideério de mineiridade, como dizia Guimardes Rosa. Estar na cozinha é um ato civilizat6rio da prépria
esséncia damineiridade. Entéo, virou o Plano Cozinha Mineira.

E agastronomia, claro que elaé um elemento internacional de segmentagéo do turismo. Mas, quando nds pensamos que,
entdo, a experiéncia cultural € que fornece uma verdadeira estada e experimentagéo do lugar, nds temos que pensar no
original. Gaudi, o arquiteto Catal &0, tem umapal avra, Senadora, de que eu gosto muito, umafrase: elefalaque ser original
é voltar as origens. Simples assim. O Aurélio diz que para ser contemporéneo € adequar-se as questdes do momento.
Simples assim. Entéo, eu acho que nés, como Estado, como Brasil, precisamos fazer uma grande reflexdo sobre o que
NGS SOMOS.

Nés temos dados do turismo brasileiro que... Em 2004 n6s fizemos o Plano Aquarela e em 2019 estdvamos ainda com o
Plano Aquarela. Tivemos em 2004, 6 milhSes de entrantes no Brasil; 2019, 6 milhdes de entrantes no Brasil e, as vésperas
dapandemia, 6 milhdes de entrantesno Brasil. Gastamos bilhes de reais em promocao e ndo adiantou absol utamente nada.

Otaviani?
(Intervengéo fora do microfone.)

O SR. LEONIDAS OLIVEIRA - Seis milhdes de entrantes em 2004 e, &s vésperas da pandemia, 0 mesmo tanto. E
tivemos duas ascensdes. na Copa e nas Olimpiadas, que ndo deixaram legado; muito ao contrario, em muitos casos, legado
negativo.

E a eu fagco uma reflexdo da propria ideia da brasilidade. Nés temos um territério, uma gastronomia, cozinhas muito
especiais em vérios territorios. A diversidade, sim, € uma marca deste Pais, mas a diversidade é uma marca de todos 0s
lugares. N6s temos dificuldade de fazer sintese de brasilidade e ela é t&o simples. Ser brasileiro... Existe um senso muito
comum que nos une para além dos povos formadores, para além do idioma, mas € um sentido de pertencimento a um
patrimdnio brasileiro, histérico, cultural, reconhecido tanto na sua cozinha como nos seus elementos fundantes, como a
nossa modernidade, 0 nosso barroco, 0 nosso colonial na arquitetura, 0 nosso patrimdnio histérico. E, permeado aisso, a
prépria histéria da nossa formagdo, que é diversa, sim, mas nds temos dificuldade de fazer sintese.

Eu costumo dizer que abossa novafez mais para o turismo brasileiro do que todas as politicas piblicas juntas. Nés vamos
ao Afeganistdo ou a Nova Y ork e nés escutamos a bossa nova como uma ideia de brasilidade, como uma sonoridade de
brasilidade. E as pessoas vém ao Brasil muito inspiradas nessa ideia de brasilidade que o Rio de Janeiro vem trabalhando
muito bem.

E, voltando ao Rio de Janeiro, estar na praiano Rio de Janeiro ndo é amesma coisa do que estar na praiano Mediterréneo
ou em qualquer outro pais. Estar na praia no Rio de Janeiro € um ato cultural de brasilidade. Ent8o, a brasilidade precisa
ser aprimorada como um elemento nosso importantissimo.

Mas vamos voltar agui para a questéo da gastronomia. Minas Gerais tem passado por um momento muito interessante
gue - eu acho que todos os Estados tém passado - € essa volta parasi mesmo. Nés temos dificuldade de vigjar parafora
nesse momento e o turismo de proximidade tem acontecido de umaforma muito vigorosa. Ent8o, voltar paranés mesmos
tem significado também uma busca e umareflexdo sobre guem somos, sobre a nossa cozinha, sobre o nosso dialeto, sobre
a nossa formagdo e temos descoberto algumas questdes muito importantes, que é a importancia, no NOSso caso, Como
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elemento fundante da nossa cozinha, do turismo rural, da base comunitaria, da experiéncia de comunidade de fabricacdo
do produto quetem, nahistéria, sido importante e que traz na contemporanei dade também umaimportancia extremamente
vigorosa.

Mas olha adificuldade paraagente ser original no Brasil, se os doceiros ndo podem mais usar a colher de pau, ndo podem
usar mais o tacho de cobre. Como que pode? Dagui a pouco nés ndo vamos poder fazer queijo nas tébuas de madeira,
COMoO as Coisas estdo. Entdo, essa pasteurizagdo danossa cozinha, que também vem no elemento dagastronomia, de querer
ser outra coisa que agente ndo &, é o que faz com que a sua pizzaria nasga num lugar de peixe de extremo sabor.

Entao, nds temos que resgatar aideia de brasilidade. E urgente. E nds temos cultura e turismo unidos nesse momento. E
a cultura na sua forma ampla e sem nenhum elemento discordante, porque a cultura deve ser uma cultura de paz, muito
ao contrério de qualquer outra coisa. E para isto que ela existe: para movimentar as amas, 0s corages e para unir um
povo na sua identidade, na forma mais ampla. Otaviani fala que o Brasil é plural, mas nédo cadtico. Esse plural - que
lindo! - é o que nés temos de brasilidade. Entdo, eu acho que o turismo no Brasil, sejanapraia, nacozinha, sgjano rural,
seja em qualquer lugar, ele passa por uma experiéncia cultural - como todo turismo no mundo -, por uma experiéncia
de brasilidade. Mas eu falo com vocé: se a gente ndo deixar que a colher de pau sgja usada ou que o tacho seja usado,
nés estamos fazendo exatamente o contrério do que é preciso fazer para nés ficarmos competitivos num mundo que
busca originalidade, num mundo que busca experiéncia como elemento maior de atragio do turismo. E isso que os paises
vizinhos tém feito, sobretudo o Peru. O simbolo do Peru é simplesmente Machu Picchu, que sintetizou naguilo e em volta
daguilo todas as questfes. Na Espanha, que é o pais mais desenvolvido no turismo, onde estd a sede da OMT, sdo 0s
elementos fundantes da cultura. NaTailandiaé ailha. E ns ndo sabemos ainda o que somos e buscamos coisas em varios
lugares, menos no que somos. E um paradigma muito grave, a meu ver.

Ja terminando, mas quero falar também da economia criativa. Eu costumo ter uma reflex&o de que a economia criativa..
O turismo é a economia criativa e a gente tem também que parar de segmentar as coisas demais, sabe? A gastronomia
estd num lugar, o turismo esta num lugar, a economia criativa esta em outro lugar. Nao! O turismo € a economia criativa.
Se ha um sindnimo de turismo € a economia criativa na sua forma mais ampla, geradora de emprego e renda, aquela que
trabalha manufatura em toda sua cadeia, desde o afeto no recebimento até o afeto no preparar acomida. E por um mundo
mais de afeto que eu acho nds vamos nos firmar no mundo, porque nés somos um pais de afeto.

Minas Geraisfoi escolhida na plataforma Booking como umadas dez regides mais atrativas, mais acolhedoras do planeta.
E eu acho que é muito desse af eto - sabe, Kétia? - da cozinha, do amor que acozinhatem, do amor de preparar o alimento e
de receber. E um turismo primério, originario, dai a beleza das nossas cozinhas do Brasil afora, como aponta de lanca para
sermos um pais desenvolvido e gerador de emprego e rendano mundo inteiro pelo turismo e pelanossa cultura. (Palmas.)

A SRA. PRESIDENTE (Kétia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Espetacular. Muito bom.
Parabéns! Muitissimo obrigada.

O afeto é impressionante, nossa caracteristica principal em tudo. Desde que... Eu sempre tive, intuitivamente - ndo sou
especialista em nada, praticamente -, um apego muito grande a alimentacdo e a gastronomia. N&o sei de onde. N&o sei
se é por causa da minha parte mineira, goiana, tocantinense, essa cultura, esse passado todo. O meu lugar preferido na
casa é acozinha. A salada minha casa vira enfeite, ninguém usa. Eu amo a cozinha. Eu chego a casa das pessoas e fico
louca procurando a mesa da cozinha. N&o é nem para comer, nao € nem para comer, ndo sei 0 que €. Quero uma agua,
um café, uma coisa.

E naCNA, quando eu cheguei apresidir aCNA (Confederacdo Nacional da Agricultura), eu olhavaparaum lado e outro e
dizia "Gente, onde € que nds vamos comer aqui nesselugar?”'. E ai tinhaumaareald que diziaque eraproibido. Nao podia
construir porque € patriménio, ndo sei 0 qué. Falei: "Gente, com licenca, vamos fazer aqui um clube gourmet?'. Fizemos
um clube gourmet, disputado a tapa por Brasilia parair & Eu fiz carteirinha. Senador, Deputado, Ministro, porque a
comida era maravilhosa e era proibido bufé, o bufé tradicional, do frango com molho branco e o filé ao molho madeira.
Eu tenho horror dessa coisa carimbada, exclusiva e Unica. Certo?

Quando me convidam, eu ja pergunto o que € que tem, porque sendo eu vou comer antes. (Risos.)
N&o, é sério. Eu ndo sou enjoada para comer, eu gosto de comida quente, eu s6 ndo como comida fria, que deveria ser
guente e éfria, no resto eu sou muito facil.

Ent&o, na CNA, nés fizemos, nés tinhamos uma tarefa na CNA que era mudar a imagem da CNA. A CNA tinha uma
imagem muito dificil. Ninguém, primeiro, sabia o que era e quem sabiatinha horror. CNA era o curso de inglés, se vocé
fosse no Google, ou aquele ventilador, tinha um ventilador também.
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Entdo, a gente tinha essa tarefa. Eu falei: eu vou comegar por onde? Néo tinhamos dinheiro para fazer televisdo, o que,
na época, era 0 mais usado. Entdo, é comida, ndo tem outro jeito, é esse clube gourmet aqui. E imprensa, autoridades,
pessoas, e aquilo virou um fervor, virou um café central, vamos assim dizer, que acidade inteiravai.

Entdo, eu tenho esse sentimento, que a comida traz afeto. Ela abraca as pessoas, ela acaricia 0 coragdo, gente. A coisa
mais bonita do mundo é vocé chegar na casa de uma pessoa e ela te oferecer um doce, ela te oferecer um cafezinho bom
com queijo, aquilo significa carinho. N&o é?

Tem gente que, eu falo, quando chega ld em casa, e as pessoas... Cinco minutos, gente, oferece alguma coisa, pelo amor
de Deus, nem que sgja &gua. E, porque é quase que uma afronta vocé ir a casa de alguém e ndo servir nada. No meu
gabinete tem pipoca - nas Ultimas, tem pipoca -, quando o negécio esta feio tem pipoca, mas pao de queijo, biscoitinho.
Precisa, ndo é? E o carinho.

Muito obrigada, umaaula.

Concedo a palavra ao Sr. André Luiz Lira Reis, Gerente de Gabinete da Diretoria de Marketing, Inteligéncia e
Comunicagdo da Embratur. Bacharel em turismo e professor universitario, André Reis possui mestrado em Gestédo e
Turismo pela Universidade de Aveiro, Portugal, com mais de 10 anos de atuagdo no setor do turismo, tem reconhecida a
experiéncia na gestao publica do setor e em marketing de destinos.

O senhor tem 15 minutos para a sua exposi¢do. Muito obrigada pela presenca.

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS (Paraexpor.) - Bom dia. Muito obrigado, Senadora K atia Abreu. Primeiramente, eu
gostariade agradecer pel o convite. Estou aqui representando o Presidente Carlos Brito, que esta mandando um abrago para
todos, especial mente paraasenhora. Ele ndo pode estar presente nesse momento porque estdem deslocamento paraDubai.

N&o sei se todos sabem, vai comegar, no dia 1° de outubro, a Expo Dubai, que é um evento gigantesco, € uma exposi cao
mundial. Essa edi¢8o vai ser em Dubai, a Embratur vai ter duas agBes no pavilho do Brasil extremamente interessantes
gue visam justamente divulgar muito da nossa cultura para os milhares de visitantes desse evento.

Ent&o, por exemplo, a Embratur fez uma amostra de artesanato de diversas cidades de todo o Brasil, vamos ter uma
exposi ¢ao de cestarias, de pegas artesanais da Amazonia. Entdo, temos|lauma programacdo extensa, mas nao € 0 momento
agora de falar, s estou aproveitando a ocasido para justificar também por que o Presidente ndo vai estar presente.

Mas, enfim, eu, como técnico de turismo e representando a Embratur, ndo tenho como néo focar aminhafalano turismo,
principalmente, até complementando as palavras do Roberto, da Braztoa, que trouxe uma visdo mais mercadol 6gica de
como nés podemos trabalhar o turismo interno no Pais. Eu vou trazer um pouco a visdo mais técnica do turismo e vai
complementar o que ele falou.

Primeiramente, ndo tem como a gente ndo contextualizar a pandemia e o efeito que ela teve no setor do turismo. Foi
um efeito dréastico, a pandemia atingiu o cerne do turismo, que é o deslocamento de pessoas. As pessoas ndo podiam se
deslocar, o turismo foi muito afetado e isso fez com que a gente tivesse empresas fechando. Gragas a Deus aresposta foi
muito rdpida. No setor, a partir do momento em que houve as condic¢fes minimas necessérias para que se permitisse o
deslocamento das pessoas, ja temos ai uma reagdo muito grande, mais de 75% da malha aérea retomada.

Apesar de tudo, o turismo ainda conseguiu gerar 20 mil empregos no ano passado, num ano de pandemia. Entdo, temos
uma nogdo muito clara do poder que o turismo tem de reacdo - reage muito rapido e gera muito emprego.

Tivemos uma queda para 6,2 milhdes de empregos no Brasil. Antes da pandemia, tinhamos 7,1 milhGes de empregos
ligados a0 turismo; com a pandemia, reduzimos para 6,2. E uma reducdo dréstica, mas que também mostra a
representatividade do setor.

A gentetem visto umafrancaretomadae, principa mente, eu acho que, dentro da crise que a pandemiatrouxe parao setor,
ha sempre, nas crises, oportunidades que surgem e, para mim, o principal foi o redescobrimento do Brasil pelo préprio
brasileiro. O brasileiro, quando se tratava de turismo, sempre tinha em mente vigiar para o exterior - sempre tinha em
mente vigjar para o exterior. Durante a pandemia, cerca de 100 milhdes de brasileiros, que vigjavam para o exterior antes
da pandemia, tiveram que viajar dentro do Brasil e comegaram a redescobrir o Brasil.

Eu tenho diversas pessoas amigas proximas que ndo conhecem o Brasil direito, mas conhecem diversos paises no exterior.
E esses brasileiros comecaram a olhar e dizer "vamos ver o que o Brasil tem". E ai é onde entra a economia criativa,
onde entra a parte cultural. O Brasil € um pais que oferece uma diversidade cultural absurda, temos como base da nossa
sociedade a miscigenacdo, a mistura, a pluralidade, como bem o Secretério Lebnidas falou e o Professor Carlos Alberto
também.

Ent&o, no Brasil, para mim, o principal legado dessa pandemia, de todo o aprendizado que trouxe para o turismo, da
resiliéncia que foi necessaria para todos que fazem o setor, foi esse, o redescobrimento do Brasil pelo brasileiro. 1sso ndo
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val so impactar no fluxo turistico interno de brasileiros vigjando dentro do Pais, mas, também, no poder de atragéo que
nos vamos ter para o exterior, para os turistas estrangeiros.

A economiacriativa, dentro desse processo de criag&o, de novasideias, de novos produtos, de novos servicos, traz um fator
gue € muito importante, a sensagéo de pertencimento. Eu vi os relatos do professor no Vale do Ribeira, que fala que as
comuni dades ndo val orizam, mas néo é que elas ndo val orizem, € porque el as ndo tém a perspectiva externade val orizacdo
também. Elas ndo conseguem perceber que o que elas tém é importante, € valido, tem muito valor. E aeconomiacriativa
vem para gerar valor atodas essas pessoas, a essas diversas éreas que compdem essa economia criativa, na parte de arte,
artesanato, design, arquitetura, musica.

Hoje, nés temos, no Brasil, diversos centros de economia criativa no Sudeste, ja que a gente esta com foco no Sudeste.
Por exemplo, eu trouxe aqui alguns dados muito interessantes, que s6 na cidade de Sao Paulo sdo mais de R$40 bilhdes
de movimentagéo da economia criativa. 1sso representa cerca de 10% do PIB dacidade. No Brasil, sdo mais de 2 milhdes
de empresas que fazem parte da economia criativa, isso € um dado do Sebrae.

Entdo, sdo muitas empresas que hoje javivem daeconomia criativa e que estéo interligadas com o turismo, com a cultura,
com a tecnologia também e, no fundo, ndo ha separagéo, os setores estéo intrinsecamente ligados. O turismo tem essa
capacidade de ser transversal, o turismo trabalha a partir da gastronomia, da cultura, da musica, da hospitalidade.

Eu estava escutando a Senadora K étia falar da questéo do afeto da gastronomia. Nés temos pesquisas na Embratur, que
fizemosjunto aos turistasinternacionais, e quais sao os principais fatores mais bem avaliados pel os turistasinternacionais
quando chegam ao Brasil? Primeiro ponto, a hospitalidade. E justamente isso, o jeito brasileiro de ser, afelicidade que o
brasileiro tem é natural. Os estrangeiros perguntam: como € que o brasileiro que as vezes vive numa condicdo ruim, que
nado tem tantarenda, consegue ser tao feliz? Entdo, isso € umamarcado Brasil, nenhum povo tem, esse é o principal fator.
O segundo fator so as nossas belezas naturais, os turistas se encantam com as belezas naturais do Brasil. E o terceiro
fator € justamente a gastronomia, que esta interligada com a questao da hospitalidade também, como estamos discutindo
aqui. A gastronomia é umamarca do brasileiro.

Eu até vejo, estou aqui na frente do Sr. Jodo Flavio, da Embrapa. Vejo a importéncia que a Embrapa tem na questéo
cientifica de producéo de alimentos e de tornar 0 Brasil o principal produtor de alimentos do mundo e, naturalmente, faz
com que nds sejamos uma poténcia gastrondémica, ndo sd por isso, mas pela nossa herancga cultural de pluralidade, de
mistura, de miscigenacao.

Ent8o, queriafazer, primeiramente, esse prembulo parafalar um pouco mais de como a Embratur trabal ha nessa questéo
da cultura, da gastronomia, como é que nés divulgamosisso lafora.

A Embratur, desde que se transformou em agéncia, no ano passado, vem trabalhando para reposicionar o Brasil de uma
forma diferente. O Brasil tem sido sempre divulgado la fora como um destino de praia, com o Rio de Janeiro, sempre
trabalhando com essas molas mestras, mas, hoje, o Brasil, com as novas tendéncias que surgiram da pandemia, de um
turista que busca mais experiéncias, de um turista que busca mais contato com a natureza, experiéncias mais Unicas, mais
exclusivas, entdo, o Brasil hoje esta muito bem posicionado para ser o destino principal de turismo de natureza. Esse é
o principal, € o nosso maior diferencial competitivo.

NOs temos uma diversidade natural absurda, temos seis biomas, nenhum pais tem no mundo. Entdo, isso é o principal,
e, também, o turismo cultural. A Embratur, dentro da sua nova estrutura, criou uma geréncia de promogao internacional
do turismo cultural, porque entende que o Brasil ndo é s sol e praia - continua sendo -, mas temos uma cultura muito
forte, temos uma gastronomia muito forte, uma gastronomia Unica, e nds precisamos divulgar iSso para 0s estrangeiros,
até porque os estrangeiros, por pesquisas que temos, ja nos procuram por conta disso.

Ent&o, dentre os varios destinos que surgiram no Brasil dentro do processo da pandemia e isso foi muito claro, a gente
hoje vé destinos que ndo eram t&o conhecidos antes da pandemia e eles acabaram se colocando no mercado por conta
dessas novas tendéncias e, agora, elesvém paraficar. E ai sdo necessdrias, claro, politicas publicas para que a gente possa
desenvolver esses destinos de uma forma mais integrada, para que eles possam também estar mais bem preparados para
receber turistas, tanto do Brasil como do exterior.

Falando um pouco de nimeros, antes da pandemia, recebiamos 6,3 milhdes de turistas estrangeiros. De fato, temos uma
dependéncia ainda muito grande do turista argentino, sdo cerca de 1,9 milh&o de turistas argentinos que chegaram em
2019 ao Brasil.

Infelizmente, com acrise argentina, que todos sabem el es estdo vivenciando, no ano de 2020, nés certamente superariamos
a marca dos 7 milhdes de turistas estrangeiros, que € algo inédito para o Brasil, mas ainda muito pouco, muito aguém
do nosso potencial turistico.
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Entdo, a gente sabe que o turismo internaciona depende de uma série de fatores. O Brasil, dentro de uma perspectiva
muito positiva, estd bem posicionado. Depois desse processo de pandemia, 0 cendrio internacional ficou um pouco mais
igual. NOs, infelizmente, ndo temos como competir com outros paises do proprio hemisfério sul, do préprio continente. A
Argentinainveste cercade US$120 milhdes por ano - e ndo foi s no ano passado, hdmuito tempo. O Brasil, infelizmente,
ndo tem investido da forma necesséria, e os resultados ndo chegam sem investimento. O México, por exemplo, que €
0 nosso principal concorrente no cendrio internacional, investe US$500 milhdes por ano em promogao internacional. A
gente tem uma média de 12 milhdes, foi o Ultimo dado de 2019. Este ano j& estamos investindo muito mais. Temos ja
campanhas preparadas para a retomada do turismo internacional, as fronteiras estdo se abrindo. Entdo, a gente tem um
cendrio muito bom, muito positivo.

A partir de dados preliminares, jatemos uma expectativa de recompor cerca de 40% do fluxo internacional que tinhamos
em 2019. Isso € um passo muito importante, sobretudo porgque a Embratur sé pode voltar a suamissao inicial de promover
o Brasil apartir dejulho, por forcadelei, por forcadale que nos transformou em agéncia. Nos tinhamos que atuar dentro
do turismo domeéstico até 30 dejunho e, sd apartir de 1° dejulho, ou sgja, hadois meses, que agente voltou ater condicoes
de promover o Brasil lafora

Ent&o, tendo todos esses fatores em vista, se nds conseguirmos recuperar 40% do fluxo internacional ainda este ano, com
todos os problemas que nés vemos ainda de vacinagdo, de covid, que ainda, infelizmente, afetam algumas areas, isso ja
seriaumavitoria muito grande.

E, parafinalizar, Senadora, eu queria ressaltar que a Embratur esta muito focada na parte cultural, em apoiar eventos
gastrondmicos, em promover o Brasil ndo s6 como um destino de sol e praia, mas, também, como um destino natural,
como o principa destino de natureza do mundo e com uma culturatambém muito forte. Por isso que n6s temos, hoje, dois
grandes eixos de promog&o dentro da Embratur, o turismo natureza e o turismo cultural, com a gastronomia, sem divida,
exercendo um papel muito importante, porque é um dos principais elementos, € um dos itens mais bem avaliados por
todos os turistas estrangeiros que chegam ao Pais. Ent&o, ndo tem como nés ndo trabal harmos a questéo da gastronomia
dentro das nossas politicas, das nossas estratégias de promocdo internacional.

Gostariade, ja que também o meu tempo esta terminando, agradecer mais umavez pelo convite, colocar-me a disposi¢ao
aqui para qualquer questionamento e fechar com uma frase que nés utilizamos dentro da nossa campanha, enquanto
atudvamos dentro do Pais, que ser brasileiro... Jaquefalamos muito aqui daquesté@o dabrasilidade, nds criamos esse slogan
paraanossa campanha de estimul o ao turismo doméstico no ano passado e aindaum pouquinho este ano, que ser brasileiro
€ estar sempre proximo de um destino incrivel. Ser brasileiro é estar sempre préximo de um destino incrivel gastronémico
e um destino incrivel cultural, porque o Brasil €isso, 0 Brasil é rico em diversos recursos e nds temos muito a crescer.

O turismo apenas estd comegando dentro do Pai's, quando hds comparamos com outros paises, a gente esta em processo de
maturacdo. E por isso que agente aindatem umadificuldade de transformar projetos originais, culturais, de comunidades,
em um produto com valor agregado para oferecer para o turista internacional, mas ja € um caminho que esta sendo
percorrido.

Ent&o, muito obrigado.

A SRA. PRESIDENTE (Ké&tiaAbreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Eu gostaria, senhor gerente, com
relacdo aesses 12 milhdes, agoraacho que € um pouco mais nesse periodo, no que, objetivamente, vocés estdo investindo?

O diagnéstico esta muito bem feito, mas, na prética, com o que agente pode contar? Onde € que a gente pode pegar carona
nesse barco da Embratur? Estaindo em qual direcdo? Promogdes onde? Como? De que maneira? Tem isso posto?

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS- Temos, claro, claro.

A SRA. PRESIDENTE (Kétia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Eu gostaria de ouvir um
pouguinho, pelo menos por um minuto.

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS- Certo.
Ent&o, Senadora, a partir de 1° de julho, voltamos a atuar no mercado internacional .

A SRA. PRESIDENTE (Ké&tiaAbreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Porque antes da Embratur virar
uma agéncia, nés tinhamos a Apex, que ja € uma agéncia hd mais de quase dez anos.

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS - Exato.

A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Que faz o papel internacional
e continua fazendo.
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O SR.ANDRE LUIZ LIRA REIS- Isso, com umavertentediferente. A Apex vende osprodutos brasileiros, ea Embratur
€ mesmo promogao internacional do turismo.

A gente tem um plangjamento. Para este ano, ja temos campanhas previstas para 0 mercado sul-americano a partir
de outubro e para 0 mercado americano, porque 0 mercado americano é 0 nosso segundo maior emissor de turistas
internacionais, eles contribuem com cerca de 500 mil turistas anuais.

Como os Estados Unidos j& tém um processo avancadissimo de vacinacdo, e nds, ja a partir de novembro, vamos ter
fronteiras abertas com os Estados Unidos e, por consequéncia, vamos ter mais voos disponiveis, entdo, ja temos uma
campanha disponivel agora, apartir de outubro, para os Estados Unidos também, até porque amaior parte dos americanos
ndo conhece que el es ndo precisam de visto para entrar no Brasil. A gente nem sequer teve tempo de fazer uma campanha
|4 porque, quando a gente comegou, veio a pandemia e, em marc¢o, acabou tudo.

A SRA. PRESIDENTE (Ké&tia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - As campanhas tém sido como?
Internet? Televisio?

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS - Internet, publicitérias. Internet, televisio, DOOH, OOH, selecionamos algumas
cidades nos Estados Unidos, como Nova Y ork.

A SRA. PRESIDENTE (Kétia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Ha alguma perspectivadefeiras
gastronémicas...

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS- Feiras? Sim.

A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - ... fora para este ano e o ano
que vem?

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS - Tinhamos algumas feiras que, infelizmente, ndo tivemos condicdes de redlizar...
A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Para o futuro?

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS - ... a partir de outubro, porque alguns paises ainda mantiveram exigéncias de
necessidade de quarentena e isso inviabiliza tanto a Embratur como os coexpositores que fazem parte do nosso estande,
mas vamos fazer parte de umafeiraparao segmento mais, que é um segmento de negacios, de convengdes, em novembro,
em Barcelona. Temos a FIT em Buenos Aires, que é a principa feirainternacional do hemisfério sul-americano e, para
0 préximo ano, jaa partir de janeiro, jatemos a Fitur.

Todas nessas feiras, como eu falei, Senadora, dentro da nossa politica de promogdo, a questdo gastronémicavai ser muito,
muito explorada, porque hoje ela é um dos eixos de promogao turistica do Brasil.

E o que eu falei, a Embratur hoje esta reposicionando o Brasil no mercado internacional ndo s6 com um destino de sol
e mar, como foi sempre muito trabalhado ao longo do tempo, mas, principalmente, por ser um destino de natureza e de
cultura, que sdo as &reas que mais vao ao encontro das tendéncias internacionais.

A SRA. PRESIDENTE (Kétia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - O.k.
Muito obrigada.
Eu gostaria que o senhor encaminhasse & Comissao de Relagdes Exteriores a programagdo da Embratur...

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS- Claro.

A SRA. PRESIDENTE (Ké&tia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - ... 0 seu roteiro e a sua agenda
para o ano, principalmente na &rea de economiacriativa.

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS - Estad bom.
Muito obrigado.

A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Muito obrigada.

Quero registrar a presenca dos jornalistas Andrea Jubé, do Valor Econdmico, muito obrigada pela presenca, e Fabio
Murakawa, do Valor Econdmico também, todos os dois de um grande jornal deste Pais. Muito obrigada por estarem aqui.

Agora, finalmente, eu passo a palavra para a nossa Ultima expositora, Kétia Barbosa.

Katia Barbosa é chef empreendedora, que transformou, de forma criativa, diversos pratos da gastronomia tradicional em
bolinhos, incluindo o bolinho de feijoada, que € 0 méximo - o0 maximo é por minha conta -, transformado em patriménio
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imaterial da cidade do Rio de Janeiro. E impossivel ir a0 Rio de Janeiro e ndo comer o bolinho de feijoada e, claro,
lembrar-se dela.

Iniciou sua carreira no Aconchego Carioca, restaurante tradicional, hd 20 anos sob sua batuta; esté a frente também do
Katita- minha madrinha me chamava de Katita - e divide as criagdes com suafilhano Bar Kalango. A chef tem dedicado
sua carreira a uma rica pesquisa acerca dos pratos da cultura gastrondmica naciona e divulgacdo dessa vasta cultura
alimentar brasileira. Atualmente, caiu nos bragos do povo brasileiro no Mestre do Sabor, reality show gastrondmico da
TV Globo, sendo a tinica mulher entre os jurados.

Kétia Barbosa é vigorosa na luta para manter viva a comida brasileira afetiva, como meméria cultural deste povo.
Vocé tem a palavra por 15 minutos.

A SRA. KATIA BARBOSA (Para expor.) - Olha, gente, primeiro, eu quero agradecer a oportunidade de estar aqui
falando um pouco de comida brasileira, de cultura da comida brasileira. Eu tinha escrito gastronomia; a partir de agora,
eu vou mudar: é comida brasileira na esséncia. E estou muito honrada de estar aqui hoje com a minha xard, de quem ja
erafé - hoje sou mais um pouco fa

E uma honra falar de comida brasileira sempre, da cultura da comida brasileira, e, durante vérios momentos agui, eu
segurel as minhas|agrimas - aminhavoz ainda estd um tanto embargada com as palavras do L ednidas e do Carlos Alberto.
Fiquel muito orgulhosa de ver que o Brasil tem defensores tao ardorosos da nossa cultura, ndo so da cultura gastrondmica,
mas da nossa cultura. E que nés cozinheiros temos 0 péssimo hébito de repetir que comida brasileira é cultura. No € so
acomida brasileira que € cultura, as artes... A gente precisa guardar tudo isso. Os nossos ingredientes sdo pura cultura,
nao é s acomida, ndo é so a nossa mao de obra, os ingredientes que nds temos, as cestarias, as artes de um modo geral,
amusica... Tudo isso € nossa cultura, e a gente precisa preservar essa cultura de uma maneira... Tem que ser uma luta
didria, € quase umaguerra.

Eu javisitel véarios paises no mundo - isso ndo tem nadaaver com o que eu escrevi, eu escrevi outra coisa -, € haum pais,
em especial, que me chamou muito a atencdo, que foi 0 Panamé. A sensagdo que eu tive quando eu fui lafalar de comida
brasileira, fazer um evento de comida brasileirafoi de que toda a cultura gastrondmica do Panama havia sido consumida
pela cultura americana. Eu tenho um medo danado de que isso acontega no meu Pais. Eu recebo com muito respeito, mas
também com muito cuidado a entrada de vérias culturas de vérias gastronomias no Brasil.

Isso é muito bom do ponto de vista cultural, de conhecer 0 mundo, mas € muito perigoso para a nossa cultura brasileira
jatéo fragilizada por tantas dores, por tantas dificuldades financeiras, dificuldades de locomogdo do produtor... A cadeia
alimentar j& sofre muito também, e me causa muita preocupagéo quando eu vejo um jovem brasileiro dizer paramim que
nado entende nada de comida brasileira. Na Gltimavez em que eu falei com esse rapaz, eu disse: "Cara, eu nem sei por que

voceé fala portugués, entdo. V océ nasceu no Brasil e ndo entendeu nada deste Pais”. 1sso é lamentavel.

Essa minha luta nasceu com meu pai e com aminhamae - descul pem, eu preciso de um pouco d'agua -, que, nordestinos,
foram para 0 Rio de Janeiro. Mas 0 meu pai sempre prezou muito a cultura da comida nordestina. Ele nos levava para
a Feira de Sdo Cristévao em todos os fins de semana. Era muito pobre, mas fazia questéo de que nés fossemos |a para
entender o que era aquilo e respeitar.

Hoje, no Brasil, a gente tem pelo menos 50 ingredientes brasileiros entrando em extingéo - e, gente, pasmem! - por falta
de uso, porgue divulgou-se que é comida de pobre. O feij&o de corda - t&o adorado por nés aqui, por alguns de nés do
Sudeste, l4do Rio e de Sdo Paulo, que transformaram o feijao de corda numa grande estrela - esta entrando em extingéo
por falta de uso, gente! Entdo, a gente precisa muito divulgar a comida brasileira, a cultura da comida brasileira. Muitas
frutas do Cerrado estdo em extingdo por falta de uso e por falta de conhecimento. Eu acho triste, € de uma tristeza que
realmente embargaaminhavoz. Euvim aqui parafalar daminhahistérianacomida, daminhatrgjetéria, € eu ndo consigo,
depois de ouvir tudo que foi dito aqui. Eu fico com a minha voz embargada de ver que o brasileiro ndo conhece o Brasil.
E como agente vai criar um roteiro gastrondmico, um roteiro de experiéncias, se nés brasileiros ndo conhecemos, se nés
mesmos ndo temos essa experiéncia, se vigjar pelo Brasil para conhecer a prépria cultura é dispendioso, € caro, é dificil?
Ent&o, nds temos aqui, Senadora, umaluta que envolve todos ndsintelectuais, politicos, cozinheiros, artesdos, prefeituras,
governos estaduais... A gente tem uma dificuldade em ter uma luta, e, para essa luta, que a gente entenda agora que a
gente precisa de unido acima de tudo, de qualquer coisa, porque sendo vai ser umalutaingléria. E eu me recuso a perder
0 meu Pais.

Houve um fato muito que ndo foi para o ar nala no programa, em que o José Avillez, quando participava, conseguia
toda semana fazer um prato melhor que o nosso. E eu falava: Eu me recuso... Eu amo o José Avillez, mas eu me recuso
a perder, em comida brasileira, para um portugués por uma razdo muito simples: eu nasci agui, eu tenho que conhecer
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aminha cultura, eu tenho que melhorar a minha técnica, eu preciso mostrar para 0 mundo que eu tenho orgulho do que
eu fago e do lugar que eu vivo.

Como muitos brasileiros, quando comecei a melhorar de vida, eu quisir embora do Brasil, mas alguma forga maior que
eu me puxa e fala: "Parel Vocé hoje tem voz, vocé precisafalar do Brasil, precisafalar de comida brasileira - de comida
brasileira’. E disto que agente precisa: falar de culturabrasileira. E isso me emocionamais do que contar aminha histéria
- eu vim aqui paraisso -, que esta toda escritinha.

A gente tem uma legi&o de chefs que me acompanham na mesma luta, entre eles, Alex Atala, Helena Rizzo, Ana Luiza
Trajano... Que heranca maravilhosa, ndo €? O préprio Claude Troigros nasceu na Franga, mas tem umaamabrasileiral

No meu primeiro evento - esse em que eu fui parao Panama-, eu fui aconvite do Claude Troigros, e, em todas as manhas,
ele fazia questdo de que toméassemos café, todos os chefs juntos, e que todos nés prestigidssemos a aula do outro colega.
Af agente aprende que € essa unido de que agente precisa. Ai agente entende a poténciada gastronomiafrancesa: porque
havia uni&o, havia consenso, havia respeito. E €isso que eu quero e que eu espero para o meu Pais.

Hauma cozinheirabrasileira que, lamentavel mente, encerrou as atividades do restaurante delano Rio de Janeiro. Elatem
uma pesquisa imensa sobre a mandioca no Brasil. E a Teresa Corgdo. Numa das nossas reunides, ela disse: "Comida é
cultura, afeto ememoaria’. E isso ficou gravado em mim quase que como uma tatuagem que néo tenho, mas ficou gravado
em mim, no meu coragdo e ha minha cabeca.

Eu nem sei mais o que eu tenho para dizer, porque eu estou completamente perdida. Eu escrevi tanto parafalar paravocés
eresolvi falar do meu coracgdo. (Palmas.)

Obrigadal

Fico muito feliz com estainiciativa, porque essa € uma luta de todos n6s cozinheiros. A gente vigja pelo mundo fazendo
eventos gastrondmicos e a gente fica muito triste e se sentindo muito pegueno quando a gente vai a um evento de
gastronomia muito grande e ha 14 um estande do Peru, que mudou a histéria daguele pais com a gastronomia, néo &?
S80 elementos simples, ingredientes simples, mas tratados com todo o cuidado que merecem, porque aquelas pessoas
estéo vendendo a cultura do pais delas. E ele ndo fez isso porque ele quer mostrar a técnica como um grande chef, ele
quer mostrar a cultura do pais dele. Entdo, a gente ficava muito decepcionado e triste, quando a gente vigjava e via o
estande servindo comida peruana, comida mexicana, até mesmo comida americana, €, no nosso estande, havia umalinda
recepcionista distribuindo panfletinhos. 1sso me marcou muito, vérias vezes.

E a gente esperou, pacientemente, que alguém olhasse para a gente. Tinha que ser a senhora, Senadora. (Palmas.)

Tinha que ser umaxarg, mulher, corgjosa, vaente, paraolhar e perceber que a gente sabe muito mais de um povo quando
a gente vé o que ele come. O Brasil tem muito para ensinar para 0 mundo, e 0 mundo quer saber da gente. As pessoas
nos ouvem!

Eu fui aum evento na Dinamarca, levadapelo Alex Atala, e falei, numalonade circo, para 750 pessoas. V océ ndo ouvia
um |piscair no chdo. Esse € 0 maior sentimento de respeito que alguém podeter. E eu estavafalando de comidabrasileira,
de comida nordestina, de comida carioca, de comida... Olhe s6, eu posso passar um diainteiro aqui falando de comida
brasileirae deingredientes e, ao final de um diainteiro, eu ndo falei tudo que eu precisavafalar.

Ent&o, eu vou encerrar, porque sendo vou cansar vocés com as minhas lagrimas e com tudo isso que eu tenho para dizer.
Vamos estudar mais o Brasil para a gente poder vender a experiéncia Brasil 14 fora de maneira linda, como ele é. Ndo
vamos falar s6 do ingrediente, ndo vamos falar s6 do agai, ndo vamos falar sd da praia, da mulher bonita, do futebol.
A gente precisa falar de cultura brasileira, que é isso tudo, que somos nos rindo ato, abragcando... Acho que a maior
dificuldade do brasileiro foi ndo poder se abracar durante a pandemia.

Senadora, eu estou visivel mente e verdadei ramente emocionada com esta Comissdo, com estainiciativa, ejavou paracasa
hoje cheia de esperanca de que a gente avance alguns centimetros apenas, porque a gente ndo vai resolver tudo de uma
Unicavez. A gente precisaentender que a Frangavirou uma poténcia gastrondmica com quantos anos de existéncia? O que
nos chefs brasileiros ja construimos em 20 anos? N6s construimos muito! Eu comecei a minha carreiraha 19, eu comece
minha carreira com 42 anos e, talvez pela cultura de conservacdo da cultura nordestina pelo meu pai, eu tenha entendido
desde cedo a necessidade de manutencdo dessa cultura e do valor que tem a gastronomia dentro disso tudo, ndo é?

Eu trabal ho hoje com um projeto social muito interessante que chama Gastromotiva, no Rio de Janeiro, quevisa... Eu fago
isso baseada na minha historia e no fato de que a gente precisa preparar os jovens. Entdo, a gente trabalha basicamente
atendendo pessoas que precisam se alimentar, moradores de rua, pessoas pobres. Criamos cozinhas solidérias dentro
das favelas, e a gente alimenta pessoas, mas 0 nosso foco principal é aformagdo de jovens cozinheiros. E 0 mais
interessante é que, naqueles quatro meses em que esses jovens estdo com a gente, a gente ndo quer passar SO areceitaea
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técnica. A gente quer mostrar para eles que, se eu consegui - comegando a minha carreira aos 42, filha de mée lavadeira,
gue precisou trabalhar muito para sustentar nove filhos, e de pai vendedor de cocada, cuscuz e quebra-queixo nas ruas
do Rio de Janeiro - e cheguei, todos eles podem chegar. S6 que eu cheguei amando o que eu fago e amando o meu Pais
eacomidabrasileira.

Entdo, eu s tenho a agradecer pela oportunidade e pelo esforco de todos vocés pela manutencéo dessa cultura.
Obrigadal
Falei nada de que eu tinha que falar, amigal (Palmas.)

Obrigadal
O que eu ndo chorei com vocés dois eu acabei chorando com aKé&tia.

A SRA. PRESIDENTE (Kétia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Muito obrigada!
Com certeza, eles também sdo culpados, porgque eu também estou aqui que estou, viu?

A SRA.KATIA BARBOSA - Eu fiquei segurando a onda aqui.

A SRA. PRESIDENTE (Kétia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Moisés do céul

Foi um diamuito especia paraaComissao de Relagdes Exteriores, muito especial! Eu acho que éimperdivel! N6svamos
fazer depois um mix dessas palestras, dessas falas, na verdade, emocionadas.

E nada vem por acaso. Eu procuro, todos os dias, ser uma pessoa espiritualista, espiritualizada, porque eu acho que é isto
gue nos move: é o espirito, € aama, é o desgjo, é aluta, € o sentimento que compde o seu caréter, a sua personalidade.
E eu sinto que esta pandemia ndo pode ter vindo a toa, ela ndo pode ter vindo e varrido tantas pessoas queridas, tantos
brasileiros, levado a tristeza tantas familias, e nés, ao final e ao cabo, ndo teremos nada de positivo? E claro que toda
tragédiatem aobrigacdo de se transformar em algum tipo de ganho, algum tipo de evolugao, algum tipo de melhorano ser
humano e na vida das pessoas. E eu tenho a convicgéo - ndo me pergunte de onde, é a fé que eu tenho e aminhaligacdo
muito intima com o Espirito Santo - de que essa pandemia aindavai trazer, por incrivel que parega, uma coisa téo oposta;
trouxe tanto sofrimento, mas vai trazer muitas alegrias para nés. um amadurecimento espiritual, um olhar mais intenso
para o ser humano, para as pessoas, para as C0isas naturais, para as origens, para os principios.

Entdo, essa volta ndo é sb a volta a comida, ao aimento, mas as raizes. E araiz do ser humano é umaraiz boa, ndo é
umaraiz podre. Ela pode estar |14, as vezes, adormecida, mas morta e podre, ndo. Entéo, essa pandemia esta nos trazendo
muitos ensinamentos, gracas a Deus, pelo menosisso, depois de tanta tragédia.

Amigos, eu quero ler algumas perguntas do e-Cidadania... Na verdade, h4d comentarios, muitos parecidos até. E eu vou
dar dois minutos para cada um, trés minutos para fazerem as consideracdes finais e, de alguma forma, vocés respondam,
anotem os pontos dos comentarios do e-Cidadania - e agradego atodos que estdo nos acompanhando - e, de algumaforma,
nas consideractes finais, vocés possam fazer alguma fala a respeito dessa participacso.

Elinadja Targino, de Alagoas: "Qual a expectativa de umainternacionalizagdo da economia criativa, da gastronomiae do
turismo, no &mbito destoante regional ?'.

Debora Kraemer, do Acre: "Quais metodologias e plano de agdes poderiam ser utilizados para efetivar
internacionalizacdo em locais de extrema miséria?"'.

Joel Martins, do Rio de Janeiro: "Qual a possibilidade deste tema ser levado para debates em pequenos Municipios?"'.
Elinadja Targino, de Alagoas, novamente: "Como o desenvolvimento acerca da internacionalizacdo beneficiara as
discrepancias regionais, principalmente no Nordeste?'.

Uma direta para Kétia Barbosa: "Chef Kétia, o sal € um dom? Como apostar na vocagdo e gjudar um jovem que tem
vocagdo para ser uma cozinheira ou um cozinheiro? Temos poucas escolas'.

Joel deOliveiraMartins: "Saudagdes! Qual a possibilidade deste tema ser levado para debates em pequenos Municipios?”.
Novamente.

Michael Francisco, do Rio de Janeiro: " A economiacriativaassociadaao turismo sem diivida pode agregar valor aimagem
do Pais e trazer renda a popul agdo diretamente relacionada’. Um comentério.

Geova Costa, das Minas Gerais: "Nossa gastronomia sem davida possui um grande potencial para o turismo, parabéns
pelaaudiéncia.”

Eliezer Barbosa, de Séo Paulo: "Uma das mais agradaveis experiéncias humanas € se confraternizar com pessoas de
culturas diversas, através de musica, danca e gastronomial”
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Ruan Pinheiro, do Rio de Janeiro: "A economia criativa junto com o turismo proporciona a criagdo de empregos’. N&o
tenho davida

Katharine Fortunado, de Minas Gerais. "O uso da gastronomia como atrativo turistico proporciona a formag&o de uma
imagem positiva e de valorizag&o da culturaregional."

Muito obrigada atodos pel os comentérios e as perguntas. E eu passo entédo a palavrainiciando pelo Professor Jodo Flavio
Veloso Silva, Chefe da Embrapa Aromas e Sabores.

Por favor, professor.

O SR. JOAO FLAVIO VELOSO SILVA (Para expor.) - Eu acho um grande desafio iniciar o que a gente teve com
relacdo a essa questéo desses territdrios mais distantes, desses pequenos Municipios. Foi justamente jogar uma luz sobre
esses territérios e esses produtos maravilhosos que o Brasil possui.

Eu quero até segredar, Senadora Katia, uma das grandes dificuldades que nés tivemos quando fizemos o estudo, em
final de 2015 e inicio de 2016, era que havia uma quantidade muito grande de pessoas que acreditavam que o Brasil ndo
poderiainvestir nesse caminho, porque nds ndo tinhamos esses produtos, nds ndo tinhamos essas diferenciacdes e essas
originalidades. Entdo, infelizmente, o Brasil realmente ndo conhece o Brasil, e a gente precisa realmente andar por este
Pais todo, por esses Municipios mais distantes, porque ha uma diversidade muito grande nisso.

E outra questdo importantissima, que € sempre bom a gente falar, € aimportancia das mulheres nesse papel devalorizar a
guestéo do alimento. Grande parte dos nossos produtos alimentares brasileiros passa por maos femininas. A preservagéo
e a propria histéria da agricultura e do fazer, do saber fazer o alimento tem muito a ver com a questdo do alimento, e
isso ai esta disperso neste Pais inteiro.

Ent&o, a Kétiatambém falou uma coisamuito importante da questéo do uso. A gente s vai conseguir preservar e conhecer
esses produtos através do uso, e a Embrapa tem plena certeza disso, que a gente precisa jogar uma luz nos alimentos
brasileiros e realmente fazer a preservacéo da nossa diversidade, biodiversidade fantéstica, da nossa diversidade cultural,
pelo uso dos nossos produtos alimentares.

Entdo, Senadora, obrigadissimo. Obrigado atodos vocés. Esse temareal mente € emaocionante e vai contribuir muito paraa
nossaidentidade, as nossas vériasidentidades, os nossos territérios e 0s nossos alimentos, com seus sabores e seus aromas.

A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Muito obrigada, professor.
Passo apalavraparao Sr. Carlos Alberto, por trés minutos, para consideragdes finais.

O SR. CARLOS ALBERTO PEREIRA JUNIOR (Para expor.) - Senadora Kétia e todos e todas aqui presentes, que
honra participar desse momento com vocés. E mais uma vez ndo consigo falar sem me posicionar como um valente,
porque assumi também esse nome lado Vale do Ribeira.

Sabe, Senadora, vocé andar numa comunidade tradicional, no Vae do Ribeira, sgja ela quilombola, indigena, caicara,
ribeirinha e tantas que estdo distribuidas naquel e territério incrivel, e tantas que estdo distribuidas por este Paisinteiro, é
uma quantidade enorme, vocé encontrar aDonaMaria, 14, e ela se perceber uma desempregada, paraalém detudo que ela
sabe, do poco de conhecimento queelaé, edas cestarias, damesa, dagastronomia, dacomidado caicara, dacomidadaquela
regido, enfim, elando conseguir projetar aimportanciadesse saber na possibilidade do seu préprio desenvolvimento é uma
desconexdo para que a gente precisa estar atento. Essa desconexdo acontece quase que em todo o nosso territorio. N&o é...
Eufui criado, naminharegido, Senadora, parair embora. Eu ouviaisso dos professores, em salade aula. Eu ouviaisso dos
pais, do av6: "Estude porque vocétem queir emboradaqui paraser algumacoisa; Vocé so vai prosperar sevocé for embora
daqui”. Vocé crescer nessa perspectiva... E impossivel a gente pensar em preservacéo, neste Pais, que ndo tenha sido
resultado de processo de isolamento, ou seja, agente vai encontrar em varios lugares, nas Minas Gerais - vocé pega Ouro
Preto, no momento em que as pessoas foram para Belo Horizonte -, o nivel de preservagdo estamuito relacionado com esse
isolamento que a cidade ficou. Essa projecéo a gente vé em todos. Vamos levar em consideragdo como esse isolamento
proporcionou sentimentos derrotistas dissociados daquilo que pode se transformar de fato em vetor de desenvolvimento.
A educacdo precisavir para essa conversa, sabe, Senadora. A gente aprende, na escola, mitologia grega, mas a gente néo
aprende a histéria do nosso territério, de onde a gente vive. Como é que a gente pode pensar o futuro com base naquilo
gue nds somos se ndo temos acesso a isso? Entdo, eu fico muito honrado, muito, muito, muito honrado. A senhora me
emocionou também.

Chef, eu espero que hoje a gente tenha iniciado aqui uma constru¢do gque ndo finda nesse momento, mas que pode
transformar realidades, transformar vidas e fazer com que a gente seja muito, mas muito, mas muito melhor do que nés
somos hoje.
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Muito obrigado pela oportunidade. Obrigado ao Sebrae pela parceria. Obrigado a todos que estiveram envolvidos ai no
plano de economia criativa, e a todos que ajudaram, que deram aparato para a gente passar por aquela exposicdo linda
do artesanato das nossas regides, que nos deixa mais orgulhosos ainda, e hoje estarmos discutindo aqui nesse nivel a
possibilidade de a gente se entender mais brasileiros e aproveitar melhor iSso que Somos.

Muito obrigado.

A SRA. PRESIDENTE (Kétia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Obrigada, professor. Eu que
agradeco.
Sr. Lednidas, Secretario de Cultura e Turismo de Minas Gerais, para suas consideragfes finais.

O SR. LEONIDASOLIVEIRA (Paraexpor.) - S6 poderia ser real mente num ambiente de duas mul heres que um debate
t8o afetuoso pudesse acontecer. Eu acho que as mulheres na cozinha tém um afeto também, mas as mulheres navida dao
rumos muito bons para este mundo.

Eu acho que aespiritualidade deste mundo, da pandemia, jaesta acontecendo exatamente hoje. Hojefoi um exemplo desse
novo momento de renascimento mai s humanista, depois de olharmos para quem somos, entre quatro paredes, repensarmos
e revisitarmos 0s nossos lugares, como o André disse: redescobrir o Brasil.

N&o pode ficar somente nessa redescoberta do olhar, tem que ser também da mudanga. E a partir dessa mudanca e dessa
apropriacdo da nossa cultura na sua formaampla, que nds vamos, possuidores disso, poder internacionalizar o Brasil com
uma imagem melhor. Melhorar aimagem do Brasil passa pelo entendimento desse renascimento humanista de respeito
ao outro, aos outros, as outras, a nossa cultura e sobretudo a nossa cultura origindria, que é o fundamento de quem somos.

E ai a nossa cozinha é o alimento, é a terra. Eu costumo dizer, Senadora, que é impossivel amar o Brasil sem amar o
patriménio histérico. Pétria, patrimdnio possuem a mesma raiz: pétria, patriménio. Para amar o Brasil, a gente tem que
amar 0 nosso patriménio histérico e cultural e cuidar dele. E o patriménio histérico ndo é sb aquele protegido, ndo é s
aquele que ja estareconhecido - nds temos listas imensas de patrimonios a serem reconhecidos -, mas tudo aquilo que nos
identifique enquanto povo, do qual acozinha, a comida, acozinhabrasileiratalvez sgfaamaior representante, porque ela
€ capaz de alinhar todos os territérios numaideia de brasilidade. E, ao alinhar os territérios, sgja da praia ou do interior,
ou do caminho de Goiés, da nossa Senadora K étia Abreu, histérico, da conquista do interior, dessa cozinha do Cerrado ou
da cozinha do Nordeste, do Para que é tao bonita... Alinhar toda essa brasilidade passa muito pela nossa cozinha, porque
nds gostamos de estar na cozinha, é a nossa sala de estar, onde nds recebemos, 0s NOSSOs restaurantes.

Ent&o, o turismo, enquanto fato de acontecimento... Desenvolver o turismo rural, desenvolver ascomunidadestradicionais
com politicas publicas, para que isso acontega; e sobretudo formag&o, mas uma formagdo calcada, baseada em quem
SOMOS e quem queremos ser e ndo no que dizem que devemos ser. (Palmas.)

A SRA. PRESIDENTE (Ké&tia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Muito bem. Nosso Secretério,
além de tudo, de toda competéncia, ainda € um artista nas palavras, um verdadeiro poeta. Muito obrigada.

Quero passar a palavra para o representante da Embratur, para suas consideracdes, o Sr. André Luiz.

O SR. ANDRE LUIZ LIRA REIS (Paraexpor.) - Eu anotei aqui agumas consideragdes realizadas pela audiéncia e eu
gostaria de entrar em a guns pontos que realmente so muito importantes.

Primeiramente, eu vejo o turismo, diante de todo o debate que nds tivemaos aqui, como um elemento de ressignificacéo das
pessoas. E um vetor etem que ser, porque el e tem um papel muito grande detransformar comunidades, transformar culturas
gue, muitas vezes, como até as relatadas aqui, encontram-se em uma situagdo de vulnerabilidade; e transformar isso em
algo com valor, em algo vendavel, porque isso sem dlvida fard com que essas pessoas, essa cultura, essa comunidade
sejam ressignificadas.

E temos vérios exemplos, Senadora, também disso que eu estou falando, espalhados pelo Brasil inteiro, que € o turismo
criativo, proporcionando tudo isso para essas comunidades. Artes3s, ou chefs de cozinha que cozinhavam ai para dentro
de casa, e que acabam depois of erecendo toda essa cultura para visitante. O que o turismo pode fazer € justamente essa
intercessdo de levar pessoas e de levar um pouco de condi¢o para que essas pessoas possam agregar valor ao que fazem,
para que tenham realmente orgulho do que fazem, para que notem valor no que fazem. Eu acho que o turismo tem esse
papel que é muito importante.

Eu falo da necessidade, ressaltando o que a audiéncia nos passou, de replicar essas iniciativas que sdo bem-sucedidas. E
nos temos exempl os no Nordeste. Eu sou de Recife, ent&o tenho um exemplo lada Bombado Hemetério, umacomunidade
gue recebe hoje visitantes do Brasil inteiro e do exterior também, e 14 elestém um roteiro de artesanato, gastronomia. No
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Rio de Janeiro ha diversos exemplos. Sdo Paulo, que € um centro gastrondmico, a gente também tem diversas situacoes.
Minas Gerais entdo nem se fala, que também é um polo absurdo de gastronomia, e gastronomiaoriginal, brasileira.

Ent&o, o turismo criativo pode ser esse elemento, pode ser um gerador de desenvolvimento para as comunidades, de
proporcionar mais inclusdo. E nesse momento em que a gente enfrenta tantas dificuldades, por conta de pandemia, o
turismo, sem sombra de ddvida, por tudo o que j& esté apresentando de retomada, pode ser esse elemento de trazer mais
desenvolvimento para as comunidades, para os locais, para os destinos.

Parafinalizar, falando do papel do turismo criativo paraaimagem do Pais, a Embratur, que tem esse papel de promover o
Brasil |laforaede promover aimagem do Paislafora, estd comprometidaem levar esses elementos paraforado Brasil, nas
suasdiversasagdes de promocao: na participagdo nasfeiras; nos eventos préoprios daEmbratur, nos quai s nés apresentamos
0 Brasil para os operadores internacionais; nas nossas campanhas publicitérias também. Ent&o, a gente tem esse norte da
importancia de passar isso que é tradicional do Brasil, o que nos faz diferente dos outros.

Ent8o €isso. Eu queria agradecer mais uma vez, Senadora, pela presenca, pelo convite.

A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Muito obrigada. Um abrago ao
Presidente da Embratur.

Eu vou passar a palavra ao Roberto, Presidente da Braztoa, mas eu gostaria de incluir agui duas perguntas para quando
voceé for usar a palavra: Quantos roteiros oficiais ja temos no Brasil ? Existe esse levantamento do niimero de roteiros?

Em qual Estado ele estd mais concentrado, Roberto?

Terceira pergunta. Quais os roteiros mais procurados pelos cinco milh&es de estrangeiros que vém no Brasil? Porque um
milh&o sdo argentinos, seis; mas um milhdo de argentinos a gente ja praticamente sabe que sdo para Santa Catarina. Ja é
visivel. Seeu estiver enganada, vocé mecorrija. E osoutros cinco milhdes de estrangeiros? Qual é o destino maisprocurado
por eles? Principal mente depois da pandemia? E pel os turistas brasileiros? Quais sdo os roteiros mais procurados? Apenas
nominalmente, s paratirar a curiosidade minha e de muitos que estdo me perguntando aqui pelo WhatsApp.

Com apalavra, Roberto.

O SR. ROBERTO NEDEL ClU (Paraexpor. Por videoconferéncia.) - Muito obrigado, Senadora, pela oportunidade.

Eu acho que realmente o turismo é uma coisa apaixonante. E essainiciativa que vocés fizeram nesta audiéncia de agregar
diversas pessoas, diversosfatores... Eu nuncapensel em estar numareunido junto com o pessoal da Embrapa. E realmente
agrega, e realmente acabamos tendo uma visdo diferente.

Bom, eu gostaria até de complementar uma coisa que veio pelamidiatambém, pelarede social, dizendo o seguinte: Como
levar isso para os pequenos Municipios? Como eu abordei na minha fala, nés temos academia... Estamos tentando
levar criatividade de como montar produtos. Nos fizemos no Mato Grosso do Sul, que foi distribuido para
80 tipos de empresarios. Nés estamos negociando agora, para de outubro, com Minas Gerais, vamos ver se a gente
consegue fechar, e tem outros Estados de onde os secretarios municipais de turismo nos procuram, a gente negocia umas
cotas de como vai fazer e eles distribuem para os Municipios que eles quiserem. Entdo, como as nossas palestras hoje
estéo sendo on-line, nds conseguimos abranger qualquer Municipio que se queira; do Arroio ao Chui a gente consegue
fazer, ndo tem problema nenhum, e € s a pessoa ter uma ligagdo com internet. Sao aulas depois, das sete horas da noite
até umas nove e meia, e sdo bastante tranquilas.

Bom, agora vou responder as perguntas para a senhora. Realmente a quantidade de roteiros brasileiros eu ndo sei dizer.
Realmente nés temos muitos roteiros brasileiros aqui dentro. Nés temos hoje uma diversidade muito grande, e sempre
os roteiros tendem a ser criados. Muitos dos operadores Braztoa trabalham taylor made, entéo, depende da necessidade
da pessoa, se a pessoa quer ver um roteiro mais culindrio, se a pessoa quer um roteiro mais espiritualizado, se a pessoa
quer um roteiro cultural, seja o tipo de roteiro que se faga, os operadores Braztoa tém essa especialidade de montar esse
roteiro. Entdo, dizer o nimero é quase que impossivel. Vamos dizer que sdo infinitos os que a gente pode fazer, com a
possibilidade que n6s temos aqui no Brasil

Agora respondendo a segunda pergunta: onde 0s turistas procuram mais? Depende. O pessoa da Embratur sabe muito
bem disso. Depende do pessoal da regido. Um exemplo: o chinés que pode vir para o Brasil ndo quer praia, €le quer ver
coisas diferenciadas, porque segundo a cultura chinesa, eles ndo gostam de ter a pele bronzeada. Ent8o, eles nunca véao
paraapraia, elesvao paralugares maisisolados. Os alemées gostam mais de destinos ecol 4gicos. Entdo, muitos vao para
0 Pantanal, a Amazbnia, assim como 0s americanos também. Ha lugares, no Amazonas, que recebem mais estrangeiros
do que brasileiros, porque eles estdo acostumados, entéo sdo 0s cruzeiros que ha no Amazonas que recebem muito mais
estrangeiros do que brasileiros.
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Depende muito. Entdo, Foz do Iguagu... S8o vérios destinos. Depende muito da cultura. Ositalianos e os espanhdis gostam
muito do Rio de Janeiro, gostam de praias, Nordeste; os portugueses também. Entdo, depende da cultura, depende do povo
gue vocé vai trazer, o local paraonde elevai.

Agora, os lugares mais procurados pelos brasileiros. Nés estamos fazendo isso até depois da pandemia... Uma das coisas
boas que a pandemia trouxe foi a gente ter necessidade de nimeros. Ent&o, nés comegamos a fazer pesguisas. Na nossa
Ultima pesquisa, quefoi distribuidaagorano dia21 de setembro, com referénciaaagosto, destinos mais... Nostivemos que
66% das diarias comercializadas foram viagens nacionais, e nelas, o destaque foi Fortaleza, Nordeste no geral. Gramado,
por causa do frio que passou em junho e julho, o pessoal foi muito para Gramado por causa da neve. Natal, Salvador.
E apareceu com muito destaque também o interior do Rio de Janeiro e o interior de So Paulo. S0 regides que ndo
eram muito desenvolvidas assim na parte de turismo, mas, como o pessoal comegou a procurar destinos mais proximos -
VOU usar até uma expressao que eles usam em Portugal, as escapadelas, viagens mais proximas e mais curtas - o pessoal
acabou desenvolvendo muito essas regides. Por qué? Ainda S&o Paulo é o grande emissor nacional de turismo. Entéo, as
pessoas comegaram a olhar muito dentro dos destinos nacionais. Se a senhora me permite, eu vou falar até de destinos
internacionais, aonde os brasileiros estdo indo também. Por incrivel que parega, nds tivemos a guns paises que facilitaram
aentrada de brasileiros, a maior parte brecou, mas agora esta abrindo. Um que facilitou muito foi o México, nés nunca
vendemos tanta passagem para Cancln e para uma cidade que surgiu recentemente, Tulum, no México. Muita gente
esta indo para 1, entdo, esta havendo muita procura paraisso. Maldivas, nunca tantos brasileiros foram para Maldivas.
Por causa de la ser um arquipélago, mais de cento e poucas ilhas isoladas e cada hotel ficar numailha, contribui com o
isolamento e com todas as normas sanitéarias. Dubai e Egito.

Ent8o, sdo destinos que ganharam bastante com as aberturas que eles fizeram, logicamente, facilitando mais para os
brasileiros que j& estdo vacinados. E 0s que ndo estéo vacinados, com os testes de PCR, ent&o, seguindo as normas de
seguranca sanitaria.

Entdo, mais umavez Senadora, eu sd posso agradecer. Eu coloco a Braztoa a disposi¢ao para quando precisar, 0S Nossos
ndmeros, as nossas informagdes ou qualquer informagéo que precisar da parte do turismo. N6s estamos a di sposi ¢ao.

Muito obrigado.

A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Obrigada, Roberto. Eu te pego
mais um minutinho porque, em toda a audiéncia pablica aqui, n6s costumamos fazer um check-list e nesse vocé vai estar
incluido.

Para a sua despedida, Ké&tia, com a palavra.

A SRA. KATIA BARBOSA (Para expor.) - Pessoal, eu quero primeiro agradecer a oportunidade mais uma vez e dizer
gue as pessoas as vVezes se enganam também com relacdo as mulheres cozinheiras no Brasil, que teriamos poucas; temos
muitas, muitas mulheres cozinheiras com trabalho bem consistente de pesquisa da comidabrasileira, da culturadacomida
brasileira.

Mas eu queria ressaltar, queria falar sobre uma novidade para o grande publico, que € o uso das PANCs, que séo Plantas
Alimenticias N&o Convencionais, muito pouco difundidas no Brasil, muito pouco usadas no Brasil. Temos umainfinidade
de plantas alimenticias ndo convencionais que se vocé procurar aqui no jardim vocé vai encontrar PANCs. Ent&o, se vocé
andar agui no jardim, vocé é capaz de encontrar. O trevo, gente, € uma Panc; aflor do trevo € uma Panc; bromélia € uma
Panc. De cana do brejo algumas pessoas ja devem ter ouvido falar porque se tomava muito cha, € um anti-inflamatério
natural, é uma Panc. Os cactos todos no Nordeste sGo comestiveis, considerados PANCs e, inclusive, considerados
superalimentos. O cacau verde, aquele que vai para o lixo geralmente, que ndo cresce, é uma Panc. Entdo, que a gente
consiga também levantar uma pesquisa e incentivo do uso das PANCs no Brasil porque isso € uma coisa muito bacana e
pode gjudar. Porque, se agente parar para pensar que as PANCs que a gente conhece sdo tratadas como ervas daninhas...
Ent8o, ela é natura do Brasil elanasceu ali, elando vai precisar de tanto tratamento, de tanto cuidado para ela crescer e
se proliferar. Entdo, que isso sgja uma base alimenticia e que a gente entenda isso também como ingrediente, por favor.

Ent&o, é isso. Eu acho que eu dei 0 meu recado e eu acho também que o basico, que a gente precisa sempre falar, é
investir em educacdo cultural, ndo é sb histéria, geografia e matemética. A gente precisa disso tudo, mas a gente precisa
educar culturalmente as pessoas, para que a gente ndo queira, ndo tenha vontade, mesmo quando esta tudo parecendo
ruim, escuro, a gente ndo queira sair do nosso Pais, a gente queirafazer e florescer.

E isso.
Obrigada, Senadora. Foi um grande prazer estar aqui. Obrigada.
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A SRA. PRESIDENTE (Katia Abreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - Muito obrigada, Katia.

Eu quero agradecer ao Sebrae Espirito Santo, através do Pedro Gilson Rigo, que é o Vice-Presidente da Abase, também
Sudeste, Diretor Superintendente do Espirito Santo. Muito obrigada. Quero agradecer ao Superintendente do Sebrae
S0 Paulo, que é o Poit. Muito obrigada pelo apoio. Ao Superintendente Presidente do Sebrae Rio de Janeiro, Antonio
Alvarenga, também um querido amigo. E ao Diretor Superintendente do Sebrae Minas, Afonso Maria Rocha. Se ndo
fossem esses quatro superintendentes desses quatro Estados, nds ndo teriamos conseguido viabilizar isso que nés estamos
fazendo aqui hoje. Entdo, muito obrigada ao Sebrae, a Secretaria de Estado de Minas Gerais e a Embratur pela presenca,
e aApex, que esta sempre conosco. Muitissimo obrigada a todos mais umavez.

Quero encerrar fazendo 0 nosso check-list tradicional.

Primeiro ponto, eu sugiro uma missdo de alguns chefs escolhidos e selecionados, dialogando com o Sebrae nos Estados,
paraumavisitanaEmbrapaAlimentos e Territérios, em Alagoas. Eu acho que seriaumaoportuni dade de nés conhecermos
o trabalho da Embrapa, ver o que eles estéo fazendo com o Bird e colocar as nossas posi¢fes do que que nds achamos -
como disse a Kétia aqui agora - das PANCs. E Plancs ou PANCs?

A SRA. KATIA BARBOSA (Fora do microfone.) - PANCs.

A SRA.PRESIDENTE (KéatiaAbreu. Bloco Parlamentar Unidos pelo Brasil/PP - TO) - PANCs. Eu huncatinhaescutado.
Maravilhal E mais um aprendizado.

Que agente possa dialogar, os Estados, ndo s6 uma missao, mas nos podemos fazer trés, o Brasil € muito grande... Pensei
em pelo menos um chef de cada Estado do Brasil para nés visitarmos a Embrapa para conhecer esse trabal ho.

Quando eu tive o desgjo, como ministra, de criar essa Embrapa para trabal har justamente os aromas e sabores do Brasil,
foi para que isso |4 atrés ja viesse com a oportunidade de o Brasil ser conhecido - que ja € hoje - como um gigante na
producdo de alimentos, mas também um gigante na gastronomia. Eu ndo me conformo de ver paises tdo pequenos e com
t8o pouca diversidade, apesar de os alimentos serem bons, chegarem t8o adiante e nds ndo conseguimos deslocar. Com
a gastronomia da Amazonia, do Sudeste, especialmente de Minas Gerais, da Bahia, do Nordeste como um todo, do Rio
Grande do Sul, éimpressionante, inadmissivel, e fico mais chocada quando o Secretério de Minas Gerais, 0 Lebnidas, diz
gue 6 milhdes de turistas estrangeiros em 2004 e 6 milhdes de turistas em 2019. 1sso significa, ao fim ao cabo - aindabem
gue passaram Varios governos, ndo estamos direcionando nada a nenhum Presidente -, nos jogamos dinheiro fora. Nos
aplicamos mal o recurso publico brasileiro e nds temos a obrigagdo moral de nos atentar aisso. Quais sdo os resultados?
Sera que ninguém viu isso, durante todo esse periodo, que o turismo ndo esta aumentando? Qual € a estratégia nova para
enfrentar isso? Eu pergunto a Embratur, eu pergunto ao Ministério do Turismo. Tém nogdo desses nimeros? Nds temos
que mudar de estratégia. Eu ndo posso todo dia ficar quebrando uma castanha com uma marreta que quebra. Quebra a
marreta e ndo quebracastanha. Eu tenho queinventar, eu tenho que mudar. Eu sempre digo paraos meusfilhos, criel todos
assim Kétia, que sd ndo hajeito navidaparaamorte, morreu acabou. Para o resto, tudo tem que ter umaformade reverter.

Entdo, esse nimero para mim foi fatal aqui, no dia de hoje: estratégia equivocada, dinheiro publico desperdicado, ndo
estdo utilizando as inteligéncias na &rea do Brasil.

Entdo, a visita. Nés temos 132 embaixadas no mundo, ao todo, duzentos e tantos postos, mas, embaixadas, 132. NOs
tivemos um almocgo ontem no ltamaraty e nds vamos usar essas embaixadas. Vou gjudar o chanceler com recursos junto
a0 Senac, que cuida dessa area, junto ao Sebrae e a Apex, para nés transformarmos essas embaixadas em verdadeiras
casas da economia criativado Brasil, servindo comida para os operadores de turismo - eles é que nosinteressam -, paraos
embaixadores estrangeiros, para divulgar o artesanato, o turismo, o turismo sustentavel e a gastronomia nas embaixadas
do Brasil. N6s temos que fazer isso com persisténcia.

André Luiz, representante da Embratur, isso € uma coisa efetiva. As feiras sdo boas, mas vocé ndo mede o que acontece
numa feira. Vocé vai 14, participa, vai embora, e o resultado medido disso... E muito fréagil para ver o resultado. Agora,
trabalhar com os operadores de turismo, em todos os lugares do mundo, isso € da maior importancia. E principalmente,
também, aimprensainternacional.

Terceiro ponto: nds vamos fazer as rotas desses trabalhos aqui da Comissdo de RelacBes Exteriores. O que que nés
gueremos produzir? Ja estamos produzindo com o Sebrae da regido norte da Amazdnia, nés vamos produzir as rotas da
Amazdnia. Por isso pedi para o Roberto ficar: asuagjudavai ser fundamental. O Sebrae pretende, junto com a Apex, se
necessario for, eu vou recolher emendas parlamentares, para gente contratar uma grande consultoria para elaborar essas
rotas vindo de onde ha gente - Europa, Asia, Estados Unidos - e em que existe 0 maior tiquete de gasto médio nos paises,
principalmente os Europeus. Entéo, as rotas da Amazonia, ja estamos definidos de que iremos fazer.
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Estou levando a Semana da Amazbnia para Portugal, dias 11, 12 e 13 de novembro. Nés estamos levando toda a
gastronomia, todo o artesanato, estamos levando dancarinos do Carimbo, estamos levando Boi Garantido e Caprichoso,
gue eu ndo pude fazer no Senado por causa da pandemia, estd fechado, mas nds vamos levar para Portugal, num
grande seminario que faremos la junto com o IDP, instituto de estudos juridicos, e tanto a Camara como o Senado vao
complementar esse evento. N6s j vamos levar todo esse pessoal para poder exibir por |4

Ent&o, essasrotas, ao fim ao cabo, 0 Senado Federal, a Gréficado Senado e a Diretoriado Senado, nds queremos participar
na publicacdo doslivrosdessasrotas - 0 Senado tem gréficaparaisso. NOs queremos misturar asrotasturisticas, mostrando
gastronomia, mostrando o artesanato e mostrando a cultura.

Eu gosto e sou, por exemplo, como diz o Roberto, sou da China, sou um chinés. Eu quero ir & Amazodnia. Quantas rotas
ha? Ndo vou conseguir fazer todas, mas vou fazer pelo menos duas, trés. Escolhe a rota, aeroporto, aonde vai, quanto
tempo de voo, quais Sao 0s pratos tipicos, quais os restaurantes que estdo treinados? A gente quer fazer uma coisa, um
pacote muito completo de tudo isso, paraa Apex e a Embratur poderem fazer o seu trabalho [ fora.

Entdo, nds estamos juntando asforgas. O recurso € pouco de todo mundo, mas, se agente juntar asforgas, ficaum recurso
grande, mascom objetividade efoco. E aCRE vai acompanhar isso 24 horas, porque nos queremostrazer apoliticaexterna,
0 comércio exterior parao interior do Brasil, pararomper o desenvolvimento e gjudar aacabar com apobrezae amiséria.

Eu gostaria de pedir ao Sebrae Sdo Paulo que disponibilizasse para os 27 SEBRAES e 0s 27 secretéarios de turismo o livro
do Ribeira, para que eles possam conhecer o que € um plangjamento da economia criativa, 0 que 0 Sebrae pode fabricar.

Gostaria que os secretérios de turismo e cultura e todos os que puderem gjudar - é o quinto item - que possam nos fornecer
guais sdo os impedimentos legais na &rea sanitéria e na &rea ambiental que estéo impedindo os artesdos de trabalhar e
impedindo a gastronomia de evoluir. Entdo, nds queremos entender esse check-list. Todos que puderem nos gjudar a
levantar em seus Estados e nos enviar. Como €ele citou, o caso do capim, a questdo do tacho de cobre, a colher de pau...
O que éiss0? Se o queijo francés mudar toda a suaforma artesanal de ser feito, ele ndo é o queijo francés. Entdo, eu ndo
sei 0 que querem de noés. Entdo, vamos combater - combater no bom sentido -, dialogar, para que esses desafios possam
ser rompidos.

Gostaria de chamar todos voceés, especialmente o Roberto, para que nds pudéssemos fazer um plano safra do turismo
para o Ministério do Turismo e o Congresso Nacional. O que que significaisso? Por que que a agricultura chegou aonde
chegou? Embrapa e recurso; terra e clima Deus nos deu. Terceiro ponto: recurso, investimento de um Plano Safra, de 40
anos de Plano Safra, em que os produtores puderam se organizar e se plangjar e saber o dinheiro que tinham. Menos do
gue aquele ano, ndo iria haver no ano seguinte; sempre mais, mas menos jamais. Para que os produtores se plangjem,
quantos hectares vao plantar disso, daquilo, daguilo outro.

Ent&o, essa sustentabilidade econdmica que fez, foi um dos motivos, que fez com que a agricultura brasileira rompesse.
O que que adiantava a Embrapa se matar, pesquisar tudo do bom e do melhor e néo ter crédito para plantar? Entéo, eu
fiz isso em 2019.

Eu fui para a Comissdo de Orcamento pela primeira vez na minha vida, ndo é uma Comissdo que me atrai. Fui e pedi
uma relatoria. Eu podia, naquele com relativa amizade e prestigio, escolher as grandes relatorias. Eu escolhi o turismo.
Ninguém entendeu. "Eu quero o turismo"”. E apresentel um plano safra para 0 ex-ministro, apresentei um plano safra, um
modelo de plano safra, com dinheiro garantido, porque eu imaginei que dali ele pudesse seguir adiante e o Ministério do
Turismo criasse essa pratica de um "plano safra’, entre aspas, a exemplo da agricultura, mas que pudesse ter uma luz no
fundo do tlnel para esse setor. Eu acho que seria um grande passo. Nos ja temos a Embrapa pesguisando gastronomia,
nés temos a Embratur, nds temos o Ministério do Meio Ambiente... Desculpa, 0 Ministério do Turismo...

Ai de nos do turismo brasileiro se ndo fosse 0 Sebrae, que hoje esta nos amparando, ancorando, ndo s com recurso, mas
com eficiéncia. Porque ndo adianta ter dinheiro; tem que ter dinheiro e eficiéncia, competéncia na gestéo.

Ent&o, eu acho que esse conjunto deinstitui¢des pode se unir e planejar um plano safrado tamanho do orgamento brasileiro.
Ninguém va atrés de R$500 bilhdes, como tem 0 México. Um diands vamos chegar 14, mas nds temos que fazer e apoiar
0 Ministro com o0 Senado Federa e a Camara dos Deputados, para aprovar no Orgamento esse plano assinado por todos
ostraders de turismo, por todas as institui¢des, por toda a representacdo, desde o artesanato, 50 setores aqui que disseram
gue tém. NGs temos que exigir essa politica plblica do Governo brasileiro.

N&o é uma critica pessoal. Nunca existiu, em governo nenhum. Entdo, eu javou dizer logo que ndo é nada direcionado.

Chegou 0 momento. A pandemia nos ensinou que o turismo pode ser uma salvacdo da Nagdo, através da gastronomia,
através da cultura, através da arte... Vamos resgatar tudo isso, aproveitar esse momento e vamos implementar o plano
safra do turismo. E eu espero que 0 nosso Ministro possa nos acompanhar.
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Entdo, encerro agradecendo e convidando a todos para que nds possamos ir agora para a nossa mostra gastronémica,
certo? Eu nem tomei café da manh@, s comi aquele queijo aqui hoje.

E encerro roubando temporariamente, momentaneamente, a frase da Ribeira: "Da gosto de ser da Ribeira". E eu quero
dizer que da gosto de ser do Brasil, da gosto de ser deste grande Pais, da gosto de ser do meu Tocantins! (Palmas.)
Muitissimo obrigada a todos.

Agradego mais umavez a participagdo das senhoras e senhores, das autoridades aqui presentes, especia mente dos Nossos
convidados. Agradecendo atodos pela presenca, declaro encerrada esta presente e histérica reunigo.

Obrigada.
(Iniciada as 10 horas e 15 minutos, a reunido é encerrada as 12 horas e 50 minutos.)
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